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二、内容简介
　　中国泵行业是在新中国成立以后发展起来的，特别是改革开放以来，泵行业得到了快速发展。除少数的特殊泵类产品外，现有的产品品种和数量基本能满足国民经济各部门的需要。泵行业主要产品有各类离心泵、混流泵、轴流泵、旋涡泵、回转式容积泵、往复式容积泵和水环真空泵等。在这些泵类产品中，按台数计算，离心泵约占***%，回转式容积泵和往复式容积泵约占***%。随着各行业尤其是流程工业的快速发展，中国的泵行业也经历了高速的发展。同时，水处理行业、石化行业、石油天然气行业、电力行业继续保持较高的景气度。
　　虽然我国的泵业发展已有了长足的进步，但还是存在诸多问题，主要是市场秩序混乱；产品结构不完整，低端市场产品供过大于求；企业技术水平相对较低，自主研发自主创新能力不强。这些问题在一定程度上阻碍了我国泵业市场的健康发展。随着越来越多的跨国泵生产企业进入中国，泵业市场竞争的国际化日益加深，国内泵业企业在技术、管理等方面将面临越来越大的挑战。从美国、德国等发达国家的泵行业发展过程来看，中国的泵业市场势必要经历一场由外资（合资）企业主导的整合。这一轮整合必将淘汰一部分缺乏技术能力和市场竞争力的中小型企业。这无疑有助于提高中国泵业市场的集中度，调整市场秩序。这也将使中国的泵业市场更具生机，并积极参与到全球泵业市场的竞争中。
　　根据国外及中国泵产业发展的阶段性特征，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对泵产业市场现状和企业背景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2009-2012年中国泵产品市场深度调查与发展趋势分析报告》，较为系统、全面地分析了泵市场运行状况和领先企业的竞争力状况，能够为企事业单位深入细致地认知泵发展运行提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 泵的相关概述
　　第一节 泵相关介绍
　　　　一、泵的定义
　　　　二、泵的分类
　　　　三、泵的性能参数介绍
　　　　四、泵在各行业中的主要应用范围
　　第二节 泵类产品概述
　　　　一、热泵
　　　　二、水泵
　　　　三、离心泵
　　　　四、真空泵
　　　　五、化工泵

第二章 中国泵市场发展环境
　　第一节 经济发展环境
　　　　一、中国宏观经济发展现状
　　　　二、中国经济发展政策分析
　　第二节 政策管制环境
　　　　一、泵行业政策分析
　　　　二、行业国家"十二五"规划
　　　　三、相关行业政策分析
　　第三节 技术发展环境
　　　　一、泵行业技术成熟度分析
　　　　二、泵行业新技术研发现状分析
　　　　三、泵行业技术发展趋势
　　第四节 社会发展背景
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析
　　第五节 资本市场环境

第三章 中国泵业市场现状分析
　　第一节 中国泵业市场发展分析
　　　　一、国内泵市场发展概况
　　　　二、奥运后中国泵市场交易变化浅析
　　　　三、中国泵市场的竞争格局
　　第二节 世界泵企业在中国市场的发展分析
　　　　一、世界泵制造商发展简述
　　　　二、世界泵类品牌企业纷纷进入中国市场
　　　　三、国外泵业公司关注中国市场
　　　　四、日本荏原制作所联手山东博泵发展中国市场
　　第三节 中国泵市场发展存在的问题及对策
　　　　一、中国泵市场发展面临的困难
　　　　二、中国泵产品开拓国际市场的建议
　　　　三、中国泵企业发展的措施

第四章 泵产品中国市场供给现状及前景
　　第一节 市场产品格局
　　　　一、产品功能分类
　　　　二、产品品牌分类
　　　　三、产品价格分类
　　　　四、产品渠道分类
　　第二节 市场供给现状
　　　　一、中国市场供给量
　　　　二、国内产能状况
　　　　三、国内产量状况
　　　　四、净进口量状况
　　　　五、中国市场供给量预测
　　第三节 市场供给结构
　　　　一、进口/国产结构
　　　　二、季节性结构
　　　　三、区域性结构
　　　　四、产品档次结构
　　第四节 产品供给存在的问题
　　　　一、产品质量问题
　　　　二、产品同质化问题
　　　　三、产品技术含量问题
　　　　四、产品创新性问题
　　　　五、产品价格问题
　　　　六、产品供给总量问题
　　　　七、产品核心部件问题

第五章 泵中国市场需求现状及前景
　　第一节 核心消费群体的行为分析
　　　　一、消费人群总量及分布
　　　　二、消费群消费能力状况
　　　　三、消费群体的消费动机
　　　　四、消费信息获取渠道
　　　　五、消费决策影响因素
　　　　六、消费决策关注因素
　　第二节 泵产品市场现状
　　第三节 泵产品市场热点分析
　　第四节 泵产品市场需求现状
　　　　一、市场需求总量
　　　　二、市场需求总额
　　　　三、市场需求区域结构
　　　　四、市场需求层次结构
　　第五节 泵产品市场区域现状
　　　　一、东北地区
　　　　二、华北地区
　　　　三、华东地区
　　　　四、华南地区
　　　　五、西北地区
　　　　六、西南地区

第六章 泵国外市场需求现状及前景
　　第一节 泵市场需求结构
　　第二节 泵市场用户消费特性
　　第三节 泵市场需求特性
　　第四节 泵市场需求前景

第七章 国内领先企业泵产品市场竞争力研究
　　第一节 丰球集团有限公司
　　　　一、企业发展背景
　　　　二、企业经营效益
　　　　三、企业市场现状
　　　　四、企业发展战略
　　　　五、企业市场竞争策略
　　　　六、企业市场竞争力SWOT分析
　　第二节 上海凯士比泵有限公司
　　　　一、企业发展背景
　　　　二、企业经营效益
　　　　三、企业市场现状
　　　　四、企业发展战略
　　　　五、企业市场竞争策略
　　　　六、企业市场竞争力SWOT分析
　　第三节 上海凯泉泵业（集团）有限公司
　　　　一、企业发展背景
　　　　二、企业经营效益
　　　　三、企业市场现状
　　　　四、企业发展战略
　　　　五、企业市场竞争策略
　　　　六、企业市场竞争力SWOT分析
　　第四节 上海东方泵业（集团）有限公司
　　　　一、企业发展背景
　　　　二、企业经营效益
　　　　三、企业市场现状
　　　　四、企业发展战略
　　　　五、企业市场竞争策略
　　　　六、企业市场竞争力SWOT分析
　　第五节 沈阳高花机械制造有限公司
　　　　一、企业发展背景
　　　　二、企业经营效益
　　　　三、企业市场现状
　　　　四、企业发展战略
　　　　五、企业市场竞争策略
　　　　六、企业市场竞争力SWOT分析

第八章 中国泵产品市场发展前景及机会研究
　　第一节 泵产品市场需求影响因素
　　　　一、宏观经济形势
　　　　二、消费能力
　　　　三、买方议价能力
　　　　四、产品功能因素
　　　　五、政策因素
　　　　六、竞争因素
　　　　七、价格因素
　　　　八、下游行业因素
　　　　九、替代品因素
　　第二节 泵产品市场前景
　　　　一、市场需求规模预测
　　　　二、市场供给规模预测
　　　　三、产品供给发展趋势
　　　　四、产品需求发展趋势
　　　　五、市场竞争发展趋势
　　第三节 泵产品市场SWOT分析
　　　　一、优势
　　　　二、劣势
　　　　三、机会
　　　　四、威胁
　　第四节 泵产品市场机会分析
　　　　一、新进入者机会
　　　　二、行业市场需求机会
　　　　三、产业链整合者机会
　　　　四、行业并购重组机会
　　第五节 (中智:林)泵市场投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、技术风险
　　　　三、管理风险
　　　　四、资金风险
　　　　五、创新风险

第九章 研究结论及专家建议
　　　　一、市场需求结论及建议
　　　　二、行业现状结论及建议
　　　　三、消费状况结论及建议
　　　　四、行业发展结论及建议
　　　　五、品牌发展结论及建议
　　　　六、政策现状结论及建议
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