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二、内容简介
　　《新能源汽车生产企业及产品准入管理规则》已于**年**月**日正式实施，《规则》强调说明：新能源汽车是指采用非常规的车用燃料作为动力来源（或使用常规的车用燃料、采用新型车载动力装置），综合车辆的动力控制和驱动方面的先进技术，形成的技术原理先进、具有新技术、新结构的汽车。新能源汽车包括混合动力汽车（HEV）、纯电动汽车（BEV，包括太阳能汽车）、燃料电池电动汽车（FCEV）、氢发动机汽车、其他新能源（如高效储能器、二甲醚）汽车等各类别产品。
　　中国新能源汽车产业始于21世纪初。**年，新能源汽车研究项目被列入国家"十五"期间的"863"重大科技课题，并规划了以汽油车为起点，向氢动力车目标挺进的战略。"十一五"以来，中国提出"节能和新能源汽车"战略，政府高度关注新能源汽车的研发和产业化。
　　**年，我国正加大对新能源汽车的扶持力度，**年**月**日起，国家在上海、长春、深圳、杭州、合肥等***个城市启动私人购买新能源汽车补贴试点工作。**年**月，国家将十城千辆节能与新能源汽车示范推广试点城市由***个增至***个。新能源汽车正进入全面政策扶持阶段。
　　在能源和环保的压力下，新能源汽车无疑将成为未来汽车的发展方向。"十二？五"期间，我国新能源汽车将正式迈入产业化发展阶段：**-**年开始进入产业化阶段，在全社会推广新能源城市客车、混合动力轿车、小型电动车。"十三？五"期间即**-**年，我国将进一步普及新能源汽车、多能源混合动力车，插电式电动轿车，氢燃料电池轿车将逐步进入普通家庭。
　　根据中国新能源汽车行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对新能源汽车行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2012年中国新能源汽车产业市场运行状况及竞争战略咨询报告》，较为系统、全面地分析了新能源汽车产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知新能源汽车产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 中国新能源汽车行业发展分析
　　第一节 中国新能源汽车的发展回顾
　　　　一、国家大力推动新能源汽车的发展
　　　　二、中国新能源汽车产业取得的重要进展
　　　　三、2008年开创中国新能源汽车元年
　　　　四、2009年中国新能源汽车驶入快速发展轨道
　　第二节 2010年中国新能源汽车的发展分析
　　　　一、2010年中国新能源汽车开始进入寻常百姓家
　　　　二、2010年中外企业竞逐新能源汽车市场
　　　　三、2010年新能源汽车国企巨头联盟成立
　　　　四、2010年新能源汽车业形成"三足鼎立"之势
　　第三节 新能源汽车发展中存在的问题
　　　　一、中国新能源汽车发展的阻滞因素
　　　　二、中国新能源汽车存在的瓶颈
　　　　三、国内新能源汽车价格偏高
　　　　四、中国新能源汽车产业技术存在的问题
　　第四节 中国新能源汽车的发展对策及战略
　　　　一、国家支持新能源汽车发展的建议
　　　　二、中国新能源汽车资金运作的对策
　　　　三、中国新能源汽车发展的科技对策
　　　　四、中国新能源汽车发展的战略选择

第二章 全球新能源汽车市场发展现状分析
　　第一节 世界新能源汽车的发展概况
　　　　一、2009年世界新能源汽车实现大发展
　　　　二、全球新能源汽车的技术研究现状
　　　　三、美国新能源汽车产业发展概述
　　　　四、日本新能源汽车的发展战略
　　　　五、意大利新能源汽车发展现状分析
　　第二节 全球新能源汽车市场现状
　　　　一、全球新能源汽车产业发展阶段
　　　　二、全球新能源汽车产业竞争现状
　　　　三、全球新能源汽车产业投资状况
　　　　四、全球新能源汽车产业市场发展趋势

第三章 中国新能源汽车行业发展分析
　　第一节 中国新能源汽车的发展回顾
　　　　一、国家大力推动新能源汽车的发展
　　　　二、中国新能源汽车产业取得的重要进展
　　　　三、2008年开创中国新能源汽车元年
　　　　四、2009年中国新能源汽车驶入快速发展轨道
　　第二节 2010年中国新能源汽车的发展分析
　　　　一、2010年中国新能源汽车开始进入寻常百姓家
　　　　二、2010年中外企业竞逐新能源汽车市场
　　　　三、2010年新能源汽车国企巨头联盟成立
　　　　四、2010年新能源汽车业形成"三足鼎立"之势
　　第三节 新能源汽车发展中存在的问题
　　　　一、中国新能源汽车发展的阻滞因素
　　　　二、中国新能源汽车存在的瓶颈
　　　　三、国内新能源汽车价格偏高
　　　　四、中国新能源汽车产业技术存在的问题
　　第四节 中国新能源汽车的发展对策及战略
　　　　一、国家支持新能源汽车发展的建议
　　　　二、中国新能源汽车资金运作的对策
　　　　三、中国新能源汽车发展的科技对策
　　　　四、中国新能源汽车发展的战略选择

第四章 中国新能源汽车市场现状及发展趋势
　　第一节 中国新能源汽车市场供给分析
　　　　一、新能源汽车历史供给状况概述
　　　　二、主要企业新能源汽车供给能力分析
　　　　三、影响新能源汽车行业供给能力的主要因素
　　第二节 中国新能源汽车市场需求状况
　　　　一、新能源汽车历史需求状况分析
　　　　二、新能源汽车行业相关需求指标分析
　　　　三、影响新能源汽车行业需求的主要因素
　　第三节 中国新能源汽车市场存在的问题及障碍
　　第四节 中国新能源汽车市场发展潜力及发展趋势

第五章 中国新能源汽车产业基本竞争战略
　　第一节 成本领先战略
　　　　一、竞争战略的类型
　　　　二、竞争战略的适用条件及组织要求
　　　　三、竞争战略的收益及风险
　　　　四、新能源汽车行业该战略的SWOT分析
　　　　五、新能源汽车行业该战略的典型企业分析
　　第二节 差异化竞争战略
　　第三节 集中化竞争战略

第六章 中国新能源汽车行业市场竞争策略分析
　　第一节 新能源汽车行业市场五种竞争动力模式结构
　　　　一、行业内现有企业的竞争
　　　　二、新进入者的威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
　　第二节 新能源汽车行业市场不同市场地位的竞争策略分析
　　　　一、领先者
　　　　二、挑战者
　　　　三、跟随者
　　　　四、补缺者
　　第三节 新能源汽车行业市场竞争案例分析
　　　　一、扩大市场份额的竞争案例
　　　　二、提高品牌效应的竞争案例
　　　　三、经营模式创新竞争的案例
　　　　四、新进入者的竞争案例

第七章 中国新能源汽车行业市场营销策略竞争分析
　　第一节 市场产品策略
　　第二节 市场渠道策略
　　第三节 市场价格策略
　　第四节 广告媒体策略
　　第五节 客户服务策略

第八章 国内新能源汽车行业市场新型运营模式竞争策略研究
　　第一节 上海汽车集团股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第二节 中国第一汽车集团公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第三节 奇瑞汽车股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第四节 比亚迪汽车有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第五节 重庆长安汽车股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析

第九章 中国新能源汽车行业市场发展预测
　　第一节 中国新能源汽车行业发展环境预测
　　　　一、经济环境预测
　　　　二、社会环境预测
　　　　三、政策环境预测
　　　　四、技术环境预测
　　第二节 中国新能源汽车产业发展预测
　　　　一、产业竞争要素预测
　　　　二、产业结构预测
　　　　三、产业转移趋势
　　　　四、产业一体化预测
　　　　五、产业运营模式预测
　　第三节 中国新能源汽车市场发展预测
　　　　一、2010-2012年中国新能源汽车市场需求预测
　　　　二、2010-2012年中国新能源汽车市场结构预测
　　　　三、2010-2012年中国新能源汽车市场集中度预测
　　　　四、2010-2012年中国新能源汽车市场供给预测
　　　　五、2010-2012年中国新能源汽车市场价格预测
　　第四节 中国新能源汽车行业竞争发展趋势
　　　　一、产品竞争趋势
　　　　二、技术竞争趋势
　　　　三、行业升级趋势
　　　　四、渠道发展趋势
　　　　五、品牌竞争趋势
　　　　六、价格竞争趋势

第十章 中国新能源汽车行业市场投资机会与风险
　　第一节 中国新能源汽车行业市场投资优势分析
　　第二节 中国新能源汽车行业市场投资劣势分析
　　第三节 中国新能源汽车行业市场投资机会分析
　　第四节 中国新能源汽车行业市场投资风险分析

第十一章 中国新能源汽车产业市场竞争策略建议
　　第一节 中国新能源汽车产业竞争战略建议
　　　　一、竞争战略选择建议
　　　　二、产业升级策略建议
　　　　三、产业转移策略建议
　　　　四、价值链定位建议
　　第二节 中国新能源汽车行业竞争策略建议
　　　　一、核心竞争力塑造建议
　　　　二、并购重组策略建议
　　　　三、经营模式策略建议
　　　　四、产业资源整合建议
　　　　五、行业联盟策略建议
　　第三节 中国新能源汽车市场竞争策略建议
　　　　一、市场定位策略建议
　　　　二、产品开发策略建议
　　　　三、渠道竞争策略建议
　　　　四、品牌竞争策略建议
　　　　五、价格竞争策略建议
　　　　六、客户服务策略建议
　　第四节 (中~智~林)投资风险规避建议
略……
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