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二、内容简介
　　全球食用油消费主要以植物油为主。按世界10种主要食用油的国家消费量排序依次是，第一位中国，第二位印度，第三位美国。这一顺序与人口排位相一致，人口是决定消费量的首要因素。
　　中国是食用油消费大国，同时也是世界油料生产大国，菜籽、花生、棉籽、芝麻的产量均居世界第一位，大豆、葵花籽的生产也是名列前茅。
　　食用油是人们生活必需的消费品，是提供人体热能和必需脂肪酸，促进脂溶性维生素吸收的重要食物。随着中国经济的飞速发展，人民生活水平的大幅度提高，人们对食用油的质量要求不断提升。而粮油市场的逐步开放，更使食用油行业的发展呈现出勃勃生机，成为中国的朝阳行业，市场前景广阔。中国的食用油生产加工产业，已经在若干技术上，达到了国际水平，中国食用油行业的技术创新能力位居世界前列。
　　截至**我国市面上的食用油品牌多达数百个，竞争异常激烈。近几年基本是大豆油、花生油、调和油三分天下的局面，但随着人们生活水平的不断提高与健康意识的增强，玉米胚芽油、橄榄油等新兴健康油种的兴起有望打破这一格局。
　　根据中国食用油行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对食用油行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2012年中国食用油产业市场运行状况及竞争战略咨询报告》，较为系统、全面地分析了食用油产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知食用油产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 食用油相关概述
　　第一节 食用油相关介绍
　　　　一、食用油简介
　　　　二、食用油的精炼过程
　　　　三、食用油的营养功能和作用
　　第二节 食用油的分类
　　　　一、按国家标准分类
　　　　二、按油的品种分类
　　　　三、按脂肪酸类别分类

第二章 国际食用油市场分析
　　第一节 世界食用油市场发展概况
　　　　一、世界食用油原料生产与贸易概况
　　　　二、2010年全球食用植物油供给状况分析
　　　　三、2010年全球食用植物油需求状况分析
　　第二节 印度食用油市场
　　　　一、印度政府食用油出口新政策
　　　　二、印度保持植物油进口关税政策不变
　　　　三、2010年印度食用油进口情况
　　　　四、近年印度食用油的需求状况
　　第三节 其他国家
　　　　一、日本食用油供需状况分析
　　　　二、马来西亚实行食用油配给制
　　　　三、巴基斯坦食用油供需状况
　　　　四、2009年斯里兰卡食用油进口关税提高

第三章 中国食用油行业发展分析
　　第一节 中国食用油加工业发展状况
　　　　一、我国食用植物油加工业发展历程
　　　　二、中国食用油加工业装备及生产布局情况
　　　　三、食用植物油加工行业运行特征分析
　　　　四、食用油行业进入"中国创造"时代
　　　　五、外资占据我国食用油行业大半份额
　　　　六、中国食用油行业发展形势分析
　　第二节 中国食用油行业的发展分析
　　　　一、我国食用油行业运行概况
　　　　二、我国食用油行业发展综述
　　　　三、我国食用油价格调控政策
　　第三节 中国食用油加工业存在的问题及对策
　　　　一、中国食用植物油行业面临的主要制约因素
　　　　二、中国食用油面临的战略安全隐患
　　　　三、国产食用油加工机械装备和综合利用的技术水平较低
　　　　四、食用油产品质量标准体系和卫生安全监督机制不完善
　　　　五、长期困扰食用油的安全问题解析
　　　　六、发展我国食用油工业的建议
　　　　七、保障我国食用油供给安全的对策建议

第四章 中国食用油市场发展分析
　　第一节 中国食用油市场总体发展概况
　　　　一、我国食用油市场进入寡头竞争格局
　　　　二、中国食用油市场对外依存度较高
　　　　三、中国食用油定价权亟待夺回
　　　　四、新型高端食用油成企业竞逐新焦点
　　　　五、我国食用油市场新品开发不断
　　　　六、我国食用油市场亟待规范发展
　　第二节 中国三大食用油品牌消费差异对比分析
　　　　一、消费者经常使用的食用油品牌
　　　　二、消费者选择三大食用油品牌的影响因素
　　　　三、食用油三大品牌的消费差异分析
　　第三节 中小食用油企业开拓市场策略分析
　　　　一、我国主要食用油名牌的营销策略简析
　　　　二、主要食用油品牌营销的不足之处
　　　　三、食用油产品的消费者需求分析
　　　　四、中小食用油企业开拓市场的有效策略

第五章 中国食用油市场消费者行为状况
　　第一节 消费者构成
　　第二节 消费者信息渠道
　　第三节 消费者消费渠道
　　第四节 消费者决策因素
　　第五节 消费者消费动机
　　第六节 消费者地区差异

第六章 中国食用油产业基本竞争战略
　　第一节 成本领先战略
　　　　一、竞争战略的类型
　　　　二、竞争战略的适用条件及组织要求
　　　　三、竞争战略的收益及风险
　　　　四、食用油行业该战略的SWOT分析
　　　　五、食用油行业该战略的典型企业分析
　　第二节 差异化竞争战略
　　第三节 集中化竞争战略

第七章 中国食用油行业市场竞争策略分析
　　第一节 食用油行业市场五种竞争动力模式结构
　　　　一、行业内现有企业的竞争
　　　　二、新进入者的威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
　　第二节 食用油行业市场不同市场地位的竞争策略分析
　　　　一、领先者
　　　　二、挑战者
　　　　三、跟随者
　　　　四、补缺者
　　第三节 食用油行业市场竞争案例分析
　　　　一、扩大市场份额的竞争案例
　　　　二、提高品牌效应的竞争案例
　　　　三、经营模式创新竞争的案例
　　　　四、新进入者的竞争案例

第八章 中国食用油行业市场营销策略竞争分析
　　第一节 市场产品策略
　　第二节 市场渠道策略
　　第三节 市场价格策略
　　第四节 广告媒体策略
　　第五节 客户服务策略

第九章 国内食用油行业市场新型运营模式竞争策略研究
　　第一节 益海嘉里集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第二节 中粮集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第三节 山东鲁花
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第四节 山东玉皇粮油食品有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第五节 四平宏宝莱花生油有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析

第十章 中国食用油细分行业发展分析
　　第一节 大豆油
　　　　一、大豆产业发展分析
　　　　二、世界大豆油市场发展分析
　　　　三、中国大豆油市场发展分析
　　　　四、大豆油期货市场分析
　　第二节 菜籽油
　　　　一、国际菜籽油市场概况
　　　　二、中国油菜籽生产状况分析
　　　　三、中国菜籽油市场发展综述
　　　　四、菜籽油期货市场分析
　　第三节 花生油
　　　　一、中国花生产业的发展分析
　　　　二、国内花生油市场发展走势分析
　　　　三、我国花生油进出口情况
　　　　四、花生油未来发展前景广阔
　　第四节 橄榄油
　　　　一、世界橄榄油加工行业分析
　　　　二、主要国家橄榄油行业发展状况
　　　　三、国内橄榄油市场发展现状
　　　　四、部分地区橄榄油市场状况
　　　　五、橄榄油市场竞争概况
　　　　六、中国橄榄油市场的问题对策与前景分析
　　第五节 棕榈油
　　　　一、全球棕榈油市场发展概况
　　　　二、印尼棕榈油产量快速增长
　　　　三、印度成全球最大棕榈油进口国
　　　　四、我国棕榈油市场发展概况
　　　　五、我国棕榈油进口概况
　　第六节 玉米油
　　　　一、玉米油开始走俏食用油市场
　　　　二、我国食用玉米油市场发展现状
　　　　三、我国玉米油市场发展前景广阔
　　　　四、中国玉米油产业发展应注意的问题
　　第七节 茶油
　　　　一、中国茶油产业发展概况
　　　　二、我国茶油产品的质量安全问题及发展对策
　　　　三、茶油市场品牌推广探讨
　　　　四、未来我国茶油产业发展规划
　　第八节 特种油脂
　　　　一、特种油脂的营养价值
　　　　二、红花籽油
　　　　三、米糠油

第十一章 中国食用油行业市场发展预测
　　第一节 中国食用油行业发展环境预测
　　　　一、经济环境预测
　　　　二、社会环境预测
　　　　三、政策环境预测
　　　　四、技术环境预测
　　第二节 中国食用油产业发展预测
　　　　一、产业竞争要素预测
　　　　二、产业结构预测
　　　　三、产业转移趋势
　　　　四、产业一体化预测
　　　　五、产业运营模式预测
　　第三节 中国食用油市场发展预测
　　　　一、2010-2012年中国食用油市场需求预测
　　　　二、2010-2012年中国食用油市场结构预测
　　　　三、2010-2012年中国食用油市场集中度预测
　　　　四、2010-2012年中国食用油市场供给预测
　　　　五、2010-2012年中国食用油市场价格预测
　　第四节 中国食用油行业竞争发展趋势
　　　　一、产品竞争趋势
　　　　二、技术竞争趋势
　　　　三、行业升级趋势
　　　　四、渠道发展趋势
　　　　五、品牌竞争趋势
　　　　六、价格竞争趋势

第十二章 中国食用油行业市场投资机会与风险
　　第一节 中国食用油行业市场投资优势分析
　　第二节 中国食用油行业市场投资劣势分析
　　第三节 中国食用油行业市场投资机会分析
　　第四节 中国食用油行业市场投资风险分析

第十三章 中国食用油产业市场竞争策略建议
　　第一节 中国食用油产业竞争战略建议
　　　　一、竞争战略选择建议
　　　　二、产业升级策略建议
　　　　三、产业转移策略建议
　　　　四、价值链定位建议
　　第二节 中国食用油行业竞争策略建议
　　　　一、核心竞争力塑造建议
　　　　二、并购重组策略建议
　　　　三、经营模式策略建议
　　　　四、产业资源整合建议
　　　　五、行业联盟策略建议
　　第三节 中国食用油市场竞争策略建议
　　　　一、市场定位策略建议
　　　　二、产品开发策略建议
　　　　三、渠道竞争策略建议
　　　　四、品牌竞争策略建议
　　　　五、价格竞争策略建议
　　　　六、客户服务策略建议
　　第四节 中^智^林^－投资风险规避建议
略……
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