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二、内容简介
　　进入21世纪，全国瓶装水行业进入稳步成长阶段。各种品牌的纯净水、矿泉水、山泉水、天然水、矿物质水频频出现在全国市场。随着市场运行成本、包装成本、劳动成本等的不断上涨，市场竞争日趋激烈，中国包装饮用水行业进入了充分竞争的阶段。
　　截至**，包装饮用水以其***%的市场占有率，已稳居全国饮料市场头把交椅。在行业中，纯净水、天然矿泉水和矿物质水的生产企业占比重最大。
　　近年来，我国经济发展迅速，高端水的市场正在慢慢培养起来，一些诸如依云的老品牌成为高端饮用水的代表。在消费市场出现扩大的同时，越来越多的企业开始抢占高端市场，希望得到一席之地。
　　截至**，我国饮用水产业经过多年的发展逐渐走向成熟，在"便捷时代"、"健康时代"之后进入"生态时代"。"便捷时代"，消费者缺乏基本的饮水安全、健康意识，消费目标多以水饮品为主。"健康时代"，消费者对饮用水的需求提升到健康的高度，饮用水行业开始向水家电、水装修、水处理等领域进行延展，技术和产品创新优势开始显现。围绕健康，形成对节能、环保、营养、服务等综合性需求，行业逐渐围绕消费者开始构建饮用水和谐生态环境，技术和产品创新动力大幅提升，同时围绕产品的服务能力和解决方案能力形成新的市场契机，作为我国饮用水发展最高阶段的"生态时代"是产业发展的又***次机遇。
　　根据中国饮用水行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对饮用水行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2015年中国饮用水行业市场发展趋势与投资前景预测报告》，较为系统、全面地分析了饮用水产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知饮用水产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 饮用水相关概述
　　第一节 饮用水的概念及分类
　　　　一、饮用水简介
　　　　二、饮用水的分类
　　第二节 饮用水与健康
　　　　一、饮用水有关健康知识
　　　　二、饮用水选购应因人而异
　　　　三、孩子经常喝瓶桶装水容易蛀牙
　　　　四、饮用水安全已成全球性问题

第二章 2009-2010年中国饮用水行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国经济环境分析
　　　　一、宏观经济
　　　　二、工业经济形势
　　　　三、固定资产投资
　　第二节 2009-2010年中国饮用水行业发展政策环境分析
　　　　一、行业政策影响分析
　　　　二、相关行业标准分析
　　第三节 2009-2010年中国饮用水行业发展社会环境分析
　　　　一、居民消费水平分析
　　　　二、工业发展形势分析

第三章 中国饮用水行业发展分析
　　第一节 饮用水行业的发展
　　　　一、中国饮用水行业发展回顾
　　　　二、我国包装饮用水行业发展状况分析
　　　　三、我国重点城市饮用水源地水质达标情况
　　第二节 中国饮用水存在的问题及发展对策
　　　　一、中国饮用水存在的主要问题
　　　　二、中国饮用水行业面临的成本压力
　　　　三、我国包装饮用水行业面临的主要挑战
　　　　四、饮用水市场监管有待加强
　　　　五、我国饮用水水质按期达标有困难
　　　　六、我国农村饮用水存在的安全问题及对策分析
　　　　七、国内企业进军高端饮用水市场应注意的问题

第四章 中国饮用水生产现状分析
　　第一节 饮用水行业总体规模
　　第二节 饮用水行业产能概况
　　　　一、2006-2010年产能分析
　　　　二、2010-2015年产能预测
　　第三节 饮用水市场容量概况
　　　　一、2006-2010年市场容量分析
　　　　二、产能配置与产能利用率调查
　　　　三、2010-2015年市场容量预测
　　第四节 饮用水行业的生命周期分析
　　第五节 饮用水行业供需情况

第五章 2006-2009年中国饮用水行业总体发展状况
　　第一节 中国饮用水行业规模情况分析
　　　　一、行业单位规模情况分析
　　　　二、行业人员规模状况分析
　　　　三、行业资产规模状况分析
　　　　四、行业市场规模状况分析
　　　　五、行业敏感性分析
　　第二节 中国饮用水行业产销情况分析
　　　　一、行业生产情况分析
　　　　二、行业销售情况分析
　　　　三、行业产销情况分析
　　第三节 中国饮用水行业财务能力分析
　　　　一、行业盈利能力分析与预测
　　　　二、行业偿债能力分析与预测
　　　　三、行业营运能力分析与预测
　　　　四、行业发展能力分析与预测

第六章 饮用水行业市场竞争策略分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 饮用水市场竞争策略分析
　　　　一、饮用水市场增长潜力分析
　　　　二、饮用水产品竞争策略分析
　　　　三、典型企业产品竞争策略分析
　　第三节 饮用水企业竞争策略分析
　　　　一、2010-2015年我国饮用水市场竞争趋势
　　　　二、2010-2015年饮用水行业竞争格局展望
　　　　三、2010-2015年饮用水行业竞争策略分析

第七章 饮用水行业投资与发展前景分析
　　第一节 2010年饮用水行业投资情况分析
　　　　一、2010年总体投资结构
　　　　二、2010年投资规模情况
　　　　三、2010年投资增速情况
　　　　四、2010年分地区投资分析
　　第二节 饮用水行业投资机会分析
　　　　一、饮用水投资项目分析
　　　　二、可以投资的饮用水模式
　　　　三、2010年饮用水投资机会
　　　　四、2010年饮用水投资新方向
　　第三节 饮用水行业发展前景分析

第八章 2010-2015年中国饮用水行业发展前景预测分析
　　第一节 2010-2015年中国饮用水行业发展预测分析
　　　　一、未来饮用水行业发展分析
　　　　二、未来饮用水行业技术开发方向
　　　　三、总体行业"十二五"整体规划及预测
　　第二节 2010-2015年中国饮用水行业市场前景分析

第九章 饮用水行业用户关注度分析
　　第一节 饮用水行业用户认知程度
　　第二节 饮用水行业用户关注因素
　　　　一、功能
　　　　二、质量
　　　　三、价格
　　　　四、外观
　　　　五、服务

第十章 2010-2015年饮用水行业发展趋势及投资风险分析
　　第一节 饮用水行业存在的问题
　　第二节 饮用水行业未来发展预测分析
　　　　一、中国饮用水行业发展方向分析
　　　　二、2010-2015年中国饮用水行业发展规模
　　　　三、2010-2015年中国饮用水行业发展趋势预测
　　第三节 2010-2015年中国饮用水行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、原材料压力风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　　　五、外资进入现状及对未来市场的威胁

第十一章 饮用水行业重点企业分析
　　第一节 杭州娃哈哈保健食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 华润怡宝食品饮料（深圳）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 沈阳润田食品饮料有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 哈尔滨顶津食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 农夫山泉浙江千岛湖有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划

第十二章 饮用水行业地区销售市场分析
　　第一节 饮用水各地区对比销售分析
　　　　一、饮用水各地区市场销售概况
　　　　二、饮用水各地区市场销售前景分析
　　第二节 饮用水重要区域市场分析
　　　　一、北京销售市场分析
　　　　二、上海销售市场分析
　　　　三、广州销售市场分析
　　　　四、山东销售市场分析

第十三章 饮用水产品竞争力优势分析
　　第一节 整体产品竞争力分析
　　　　一、整体产品竞争力评价
　　　　二、产品竞争力评价结果分析
　　第二节 [-中-智-林]产品竞争力优势构建
　　　　一、产品竞争优势评价
　　　　二、产品竞争优势构建建议

第十四章 观点与结论
略……
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