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二、内容简介
　　登山绳作为登山、攀岩等户外活动中的生命线，其安全性和耐用性至关重要。现代登山绳采用高强度合成纤维（如尼龙、迪尼玛）制造，经过精密编织工艺，具备极高的断裂强度和良好的耐磨性。市场上，根据不同用途，登山绳被细分为动力绳、静力绳等，且越来越多地融入防水、抗紫外线处理，以适应更复杂的户外环境。此外，颜色编码和中间标识点的设计提高了使用便捷性和安全性。
　　登山绳的将集中在新材料应用与智能技术融合上。随着新型高强度、轻量化的纤维材料的开发，如智能纤维的引入，登山绳将进一步减重而不牺牲安全性。同时，内置传感器的智能登山绳可能面世，能够实时监测绳索的张力、磨损状况，甚至通过与穿戴设备联动，为使用者提供安全警示。此外，环保材料的使用也将是未来的重要趋势，以减少对环境的影响，符合可持续发展的要求。
　　《2010-2015年渔钩市场竞争格局及品牌营销策略深度分析预测报告》依托北京经济信息中心多年对渔钩行业的系统观察，结合渔钩行业历年供需关系变化规律，对渔钩行业内的企业群体进行了深入的调查与研究，通过对渔钩行业环境、渔钩产业链、渔钩市场供需、渔钩价格、渔钩生产企业的详尽分析，以使企业和投资者达到对渔钩产品市场发展现状的全面、深入掌握；同时为使企业和投资者把握渔钩未来的市场发展趋势，公司还对渔钩行业未来发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。
　　本研究报告的渔钩项目研究小组及市场调研等相关部门共同完成，数据主要采用国家统计数据，海关总署，发改委、年鉴、报刊、杂志、网络等公开资料及问卷调查等多方渠道。

第一章 我国登山绳行业与产品发展概况
　　第一节 产品定义
　　第二节 2006-2010年1-9月我国经济和社会环境分析
　　第三节 我国近期登山绳产业政策分析
　　第四节 登山绳上下游产业链模型分析
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、产业链模型分析
　　第四节 登山绳行业的“波特五力模型”分析
　　　　一、“波特五力模型”介绍
　　　　二、氢氰酸产业环境的“波特五力模型”分析
　　　　　　1、现有企业间的竞争
　　　　　　2、潜在进入者分析
　　　　　　3、替代品威胁分析
　　　　　　4、供应商议价能力
　　　　　　5、客户议价能力

第二章 我国登山绳产品市场发展规模分析
　　第一节 登山绳市场现状分析及预测
　　　　一、2006-2010年1-9月我国登山绳市场规模分析
　　　　二、2010-2015年我国登山绳市场规模预测
　　第二节 登山绳产品产量分析及预测
　　　　一、2006-2010年1-9月我国登山绳产量分析
　　　　二、2010-2015年我国登山绳产量预测
　　第三节 登山绳市场需求分析及预测
　　　　一、2006-2010年1-9月我国登山绳市场需求分析
　　　　二、2010-2015年我国登山绳市场需求预测
　　第四节 登山绳价格趋势分析
　　　　一、2006-2010年1-9月我国登山绳市场价格分析
　　　　二、2010-2015年我国登山绳市场价格预测

第二章 中国登山绳市场规模分析
　　第一节 2006-2010年1-9月中国登山绳市场规模分析
　　第二节 2009年我国登山绳区域结构分析
　　第三节 中国登山绳区域市场规模分析
　　　　一、东北地区市场规模分析
　　　　二、华北地区市场规模分析
　　　　三、华东地区市场规模分析
　　　　四、华中地区市场规模分析
　　　　五、华南地区市场规模分析
　　　　六、西部地区市场规模分析

第三章 重点登山绳品牌研究
　　此章可根据客户要求调研
　　第一节 公司一
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、公司财务指标分析
　　　　　　3、公司营销战略
　　　　　　4、公司未来发展策略
　　第二节 公司二
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、公司财务指标分析
　　　　　　3、公司营销战略
　　　　　　4、公司未来发展策略
　　第三节 公司三
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、公司财务指标分析
　　　　　　3、公司营销战略
　　　　　　4、公司未来发展策略
　　第四节 公司四
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、公司财务指标分析
　　　　　　3、公司营销战略
　　　　　　4、公司未来发展策略
　　第五节 公司五
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、公司财务指标分析
　　　　　　3、公司营销战略
　　　　　　4、公司未来发展策略

第四章 登山绳市场品牌竞争分析
　　第一节 主要品牌市场份额分析
　　第二节 品牌集中度调查
　　　　一、产品产出的企业集中度
　　　　二、产品消费的品牌集中度
　　第三节 主要城市消费市场品牌构成调查

第四章 登山绳市场品牌营销调查
　　第一节 营销模式调查
　　　　一、直销
　　　　二、代理经销
　　　　三、国际贸易
　　　　四、网络模式
　　第二节 销售终端竞争调查
　　　　一、广告宣传
　　　　二、促销活动
　　　　三、价格竞争
　　第三节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格影响程度
　　　　二、购买方便的影响
　　　　三、广告的影响程度
　　　　四、包装的影响程度

第五章 2010-2015年登山绳行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 登山绳行业投资价值分析
　　　　一、登山绳行业发展前景分析
　　　　二、登山绳行业盈利能力预测
　　第二节 登山绳行业投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、经营风险
　　第三节 登山绳行业投资策略分析
　　　　一、市场定位
　　　　二、重点区域

第六章 市场预测及行业项目投资建议
　　第一节 登山绳产品竞争力优势分析
　　　　一、整体产品竞争力评价
　　　　二、整体产品竞争力评价结果分析
　　　　三、竞争优势评价及构建建议
　　第二节 中国生产、营销企业投资运作模式分析
　　第三节 外销与内销优势分析
　　第四节 (中-智林)登山绳项目投资建议
　　　　一、术应用注意事项
　　　　二、项目投资注意事项
　　　　三、生产开发注意事项
　　　　四、销售注意事项
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