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二、内容简介
　　广告台历是一种兼具实用性和宣传功能的办公用品，在企业营销策略中占有一定地位。近年来，随着数字媒体的兴起和消费者行为的变化，广告台历的市场面临着挑战与机遇并存的局面。目前，广告台历不仅在设计上有多种风格选择，如简约、复古等，还在内容上更加注重个性化和互动性，提高了消费者的参与度和品牌曝光度。此外，随着印刷技术的进步，广告台历的质量和外观设计也得到了显著提升。
　　未来，广告台历的发展将更加注重创新和数字化。一方面，通过采用更先进的印刷技术和设计理念，广告台历将实现更高水平的视觉效果和艺术性，例如开发高质量图像打印技术和个性化定制服务，提高产品的吸引力。另一方面，随着数字营销的发展，广告台历将更加注重线上线下的融合，通过集成二维码和AR技术，实现虚拟与现实的互动，提高品牌的传播效果。
　　《2011年中国广告台历行业深度调研及投资策略研究报告》依托多年来对广告台历产品的研究，结合广告台历产品历年供需关系变化规律，对广告台历产品内的企业群体进行了深入的调查与研究，采用定量及定性的科学研究方法撰写而成。
　　《2011年中国广告台历行业深度调研及投资策略研究报告》对我国广告台历产品的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。
　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数据主要来自海关及商务部，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 中国广告台历行业发展环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　第二节 政策环境分析
　　第四节 广告台历行业发展的"波特五力模型"分析
　　　　一、行业内竞争
　　　　二、买方侃价能力
　　　　三、卖方侃价能力
　　　　四、进入威胁
　　　　五、替代威胁
　　第四节 影响广告台历行业发展的主要因素分析

第二章 中国广告台历市场规模分析
　　第一节 2006-2010年1-9月中国广告台历市场规模分析
　　第二节 2009年我国广告台历区域结构分析
　　第三节 中国广告台历区域市场规模分析
　　　　一、东北地区市场规模分析
　　　　二、华北地区市场规模分析
　　　　三、华东地区市场规模分析
　　　　四、华中地区市场规模分析
　　　　五、华南地区市场规模分析
　　　　六、西部地区市场规模分析

第三章 中国广告台历需求与消费状况分析
　　第一节 2006-2010年1-9月中国广告台历产量统计分析
　　第二节 2006-2010年1-9月中国广告台历历年消费量统计分析
　　第三节 中国广告台历消费者消费偏好调查分析
　　第四节 中国广告台历消费者对其价格的敏感度分析

第四章 中国广告台历行业市场价格分析
　　第一节 价格形成机制分析
　　第二节 2006-2010年1-9月中国广告台历行业平均价格趋向势分析
　　第三节 2010-2015年中国广告台历行业价格趋向预测分析

第五章 中国广告台历行业进出口市场情况分析
　　第一节 2006-2010年1-9月中国广告台历行业进出口量分析
　　　　一、2006-2010年1-9月中国广告台历行业进口分析
　　　　二、2006-2010年1-9月中国广告台历行业出口分析
　　第二节 2010-2015年中国广告台历行业进出口市场预测分析
　　　　一、2010-2015年中国广告台历行业进口预测
　　　　二、2010-2015年中国广告台历行业出口预测
　　第三节 影响进出口变化的主要原因分析

第六章 我国广告台历行业产品技术发展分析
　　第一节 当前我国广告台历技术发展现状
　　第二节 我国广告台历产品技术成熟度分析
　　第三节 中外广告台历技术差距及产生差距的主要原因分析
　　第四节 提高我国广告台历技术的对策

第七章 我国广告台历行业竞争格局分析
　　第一节 广告台历行业历史竞争格局综述
　　　　一、广告台历行业集中度分析
　　　　二、广告台历行业竞争程度
　　第二节 广告台历行业企业竞争状况分析
　　　　一、领导企业的市场力量
　　　　二、其他企业的竞争力
　　第三节 我国广告台历行业竞争格局展望

第八章 国内外广告台历重点企业分析
　　第一节 重点企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、企业市场份额
　　　　三、企业财务数据分析
　　　　四、发展战略
　　第二节 重点企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、企业市场份额
　　　　三、企业财务数据分析
　　　　四、发展战略
　　第三节 重点企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、企业市场份额
　　　　三、企业财务数据分析
　　　　四、发展战略
　　第四节 重点企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、企业市场份额
　　　　三、企业财务数据分析
　　　　四、发展战略
　　第五节 重点企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、企业市场份额
　　　　三、企业财务数据分析
　　　　四、发展战略
　　第六节 重点企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、企业市场份额
　　　　三、企业财务数据分析
　　　　四、发展战略
　　第七节 重点企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、企业市场份额
　　　　三、企业财务数据分析
　　　　四、发展战略
　　第八节 重点企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、企业市场份额
　　　　三、企业财务数据分析
　　　　四、发展战略

第九章 2010-2015年中国广告台历行业发展预测
　　第一节 2010-2015年我国广告台历行业产量预测
　　第二节 2010-2015年我国广告台历行业消费量预测
　　第三节 2010-2015年我国广告台历行业产值预测
　　第四节 2010-2015年我国广告台历行业销售收入预测

第十章 我国广告台历行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 行业SWOT模型分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、风险分析
　　第二节 广告台历行业投资价值分析
　　　　一、广告台历行业发展前景分析
　　　　二、投资机会分析
　　第三节 广告台历行业投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、经营风险
　　第四节 [中:智林:]广告台历行业投资策略分析
　　　　一、重点投资品种分析
　　　　二、重点投资地区分析
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