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二、内容简介
　　在世界范围内，人参主要分布于中国、韩国、朝鲜、及俄罗斯远东地区，其中我国人参栽培面积最大，占全球栽培面积的一半以上。在国内，吉林省是我国人参的主产区，长白山区是人参的主要栽培区，吉林省人参总面积近几年基本稳定在3500万平方米左右，分布在省内的通化、白山、延边等市（州）。其中抚松县是我国的“人参之乡”，集安市是新开河人参的发源地。近年来，改革了人参遮荫方式，推广了单透光棚等栽培技术，提高了产量，降低了生产成本，筛选出了高效无毒防治人参黑斑病的多抗霉素，在人参上首次发现了黄矮型、丛矮型等病毒；改进了人参加工工艺，创造了冻干技术、罐藏技术和“活性参”、“罐藏人参”，使人参的综合利用和人参的药理、药化、组织培养等方面的研究工作进展很快。但是，目前我国人参生产也存在一定问题，主要表现为单产低，支头小，加工质量差，在国际上没有竞争能力。我国的人参产业已形成庞大的产业体系，但“散、乱、差”问题突出，集约化程度不高，原因是行政管理体制与行业管理脱节，行业内各环节之间也缺少联系，导致多头经营，资源严重流失，经营效益不高。国内多数人参企业规模较小，分布分散，实力弱。没有强大的龙头企业，导致同行业之间市场分割，各自为战，内耗严重；同时由于市场开发力度不够，营销环节滞后，至今还没有形成一个国家驰名商标和国内外市场表现突出的品牌。
　　我国是人参出口大国，出口量位居全球第二，但是我国人参的出口价格却一直在低位徘徊。我国人参和韩国高丽参在人参皂苷、多糖、挥发油和微量元素这四个主要成分的含量上较为接近，质量和疗效也大体相当，但我国人参的出口价格仅为高丽参的1/10。2009年1-12月，我国人参类产品（包括未列名人参、西洋参、野山参和其他鲜人参，）累计进出口额为5407万美元，同比下降8 %。其中，出口额为4429万美元，同比下降15%；进口额为978万美元，同比增长44%。2010年上半年，我国出口人参1331吨，同比下降12%；出口金额为2033万美元，同比下降10%；出口价格为15000美元/吨，同比略有增长。我国的人参70%出口到亚洲地区，其中日本、中国香港、新加坡和中国台湾四个市场共占67%的市场份额。我国在世界人参产业供应链中处于上游，以供应原料为主。由于缺乏品牌竞争力，致使我国人参的出口量虽为韩国高丽参的6倍，但出口额却只有高丽参的70%。韩国高丽参在2010年上半年的出口量为209吨，同比增加25%；出口金额为2919万美元，同比增长了10%；出口平均价格为139921美元/吨，同比下降了12%。韩国高丽参生产企业多年来一直大力开拓国际市场，其品牌附加值高，出口价格为中国人参出口平均价格的9倍，主要出口地区为中国香港、日本和中国台湾。值得关注的是，2010年上半年，韩国对日本和美国的高丽参出口价格分别有50%和33%的下降，但对中国的出口价格仍有26%的上涨，而且对中国出口高丽参的数量同比也大幅增加了54%。
　　据市场调研网（中智林）《2011-2015年中国人参行业发展趋势研究分析报告》，2011年人参行业市场规模达 亿元，预计2015年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国中药协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及人参研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对人参相关企业的实地调查，对我国人参行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了人参行业的前景与风险。报告揭示了人参市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 人参行业发展现状与前景分析
第一章 全球人参行业发展分析
　　第一节 世界人参行业市场情况
　　　　一、全球人参产业经济情况
　　　　二、全球人参的分布与产量
　　　　三、全球人参产业和市场分析
　　第二节 韩国人参行业发展分析
　　　　一、韩国扩大高丽参出口中国
　　　　二、韩国人参强攻我国高端保健食品市场
　　　　三、韩国抢滩东北亚资源性商品集散地
　　第三节 其他国家地区人参行业发展状况
　　　　一、2009年日本人参市场情况
　　　　二、加拿大人参行业发展
　　　　三、越南人参行业发展

第二章 我国人参行业发展现状
　　第一节 中国人参行业发展概述
　　　　一、人参的功能和作用
　　　　二、人参的历史价格走势
　　　　三、我国西洋参产业发展
　　　　四、我国人参生产技术现状
　　　　五、我国人参产业存在的问题
　　第二节 我国人参行业发展状况
　　　　一、2007-2008年人参产销分析
　　　　二、2009年人参产销现状
　　　　三、人参后市走势分析
　　　　四、人参市场产品分析
　　　　五、企业联手打造全国最大人参产业基地
　　第三节 中国人参行业供需分析
　　　　一、2009-2010年中国人参市场供给总量分析
　　　　二、2009-2010年中国人参市场需求总量分析
　　　　三、2009-2010年中国人参市场供需平衡分析

第三章 中国人参行业经济运行分析
　　第一节 2009-2010年人参行业运行情况分析
　　　　一、2009-2010年人参行业经济指标分析
　　　　二、中国人参行业前十家企业
　　第二节 2009-2010年人参行业产量分析
　　　　一、2009-2010年我国人参产量分析
　　　　二、2010-2015年我国人参产量预测
　　第三节 2009-2010年人参行业进出口分析
　　　　一、2009年我国人参类进出口行情
　　　　二、2009年我国人参出口额
　　　　三、我国人参出口市场分布特点
　　　　四、2010年中国与韩国人参出口价格比较
　　　　五、我国保持人参出口优势措施

第四章 中国人参行业消费市场分析
　　第一节 中国人参消费者收入分析
　　　　一、中国人口、人民生活分析
　　　　二、2009-2010年消费者收入水平
　　　　三、2009-2010年消费者信心指数分析
　　第二节 人参行业目标客户群体调查
　　　　一、人参消费分析
　　　　二、人参保健受消费者欢迎
　　　　三、消费者选购人参分析
　　　　四、人参食品发展
　　第三节 人参市场消费需求分析
　　　　一、西洋参市场需求分析
　　　　二、中国人参保健品市场需求趋势
　　　　三、中药类保健品需求强劲

第五章 中国人参行业区域市场分析
　　第一节 吉林省人参行业分析
　　　　一、2010年吉林省人参市场状况
　　　　二、吉林省人参产业存在的问题
　　　　三、吉林省人参产业发展的建议
　　第二节 通化市人参行业分析
　　　　一、通化人参产业发展路径
　　　　二、通化中国人参产业基地
　　　　三、通化人参产业“四化”
　　第三节 靖宇县人参行业分析
　　　　一、靖宇县建立标准化栽培基地
　　　　二、靖宇打造全国最大人参产品精深加工基地
　　　　三、推进人参产业快速发展靖宇瞄准精深加工
　　第四节 抚松县人参产业分析
　　　　一、抚松县人参产业SWOT分析
　　　　二、抚松县人参产业发展战略及建议
　　　　三、抚松推行人参质量认证制度
　　第五节 华东地区人参行业分析

第六章 人参行业投资与发展前景分析
　　第一节 2009年人参行业投资情况分析
　　　　一、2009年投资规模情况
　　　　二、人参市场从投机向投资转型
　　第二节 人参行业投资机会分析
　　　　一、人参投资项目分析
　　　　二、2010年人参投资机会
　　　　三、我国启动人参基因组计划
　　　　四、吉林省推动人参产业优化升级
　　　　五、2010-2015年人参投资新方向
　　第三节 人参行业发展前景分析
　　　　一、国产西洋参发展前景广阔
　　　　二、吉林省人参发展前景分析
　　　　三、人参产业潜力分析
　　　　四、人参开发前景分析
　　　　五、人参精华产品前景
　　　　六、人参产业迎来世纪机遇

第二部分 人参市场竞争格局与形势
第七章 人参行业竞争格局分析
　　第一节 人参行业集中度分析
　　　　一、人参市场集中度分析
　　　　二、人参企业集中度分析
　　　　三、人参区域集中度分析
　　第二节 人参行业主要企业竞争力分析
　　　　一、中国人参企业分析
　　　　二、中国人参企业蓄势突围
　　第三节 人参行业竞争格局分析
　　　　一、我国人参在国际市场的现状分析
　　　　二、中国人参产业国内外竞争优势对比
　　　　三、中国人参产业竞争战略选择
　　　　四、中国人参产业发展的政策建议
　　　　五、文山三七与韩国高丽参竞争力比较

第八章 2009-2010年中国人参行业发展形势分析
　　第一节 人参行业发展概况
　　　　一、中国与韩国人参产业的比较分析
　　　　二、2010年中国与韩国人参产业比较分析
　　第二节 2009-2010年人参行业市场情况分析
　　　　一、我国人参出口主要市场分析
　　　　二、2009年人参市场价格走势
　　第三节 2009-2010年人参产销状况分析
　　　　一、人参产量分析
　　　　二、人参产能分析
　　第四节 产品发展趋势预测
　　　　一、中国野山参
　　　　二、人参产品研发情况
　　　　三、中药保健食品发展方向

第三部分 人参行业赢利水平与企业分析
第九章 中国人参行业整体运行指标分析
　　第一节 2009-2010年中国人参行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 2009-2010年中国人参行业产销分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析

第十章 人参行业赢利水平分析
　　第一节 成本分析
　　　　一、2009-2010年人参原材料价格走势
　　　　二、2009-2010年人参行业人工成本分析
　　第二节 产销运存分析
　　　　一、2009-2010年人参行业产销情况
　　　　二、2009-2010年人参行业库存情况
　　第三节 盈利水平分析
　　　　一、2009-2010年人参行业价格走势
　　　　二、2009-2010年人参行业营业收入情况
　　　　三、2009-2010年人参行业赢利能力
　　　　四、2010-2015年人参行业赢利预测

第十一章 人参行业盈利能力分析
　　第一节 2009-2010年中国人参行业利润总额分析
　　　　一、利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析
　　第二节 2009-2010年中国人参行业销售利润率
　　　　一、销售利润率分析
　　　　二、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　第三节 2009-2010年中国人参行业总资产利润率分析
　　　　一、总资产利润率分析
　　　　二、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业总资产利润率比较分析

第十二章 人参重点企业发展分析
　　第一节 白山市吉苑参茸有限公司
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业主营产品
　　第二节 长白朝鲜族自治县森林经营局
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业主营产品
　　第三节 桓仁满族自治县恒宝参药有限公司
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业主营产品
　　第四节 抚松县参业有限责任公司
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业主营产品
　　第五节 北京同仁堂健康药业（福州）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业产品与服务
　　第六节 康美药业股份有限公司
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业发展战略
　　　　三、企业发展方向
　　　　四、2009-2010年企业财务分析
　　第七节 中国医药保健品股份有限公司
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业主营业务
　　　　三、2009年企业经营情况
　　　　四、2009-2010年企业财务分析
　　第八节 吉林省集安益盛药业股份有限公司
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业发展优势
　　　　三、2010年企业经营状况
　　第九节 珲春华瑞参业生物工程有限公司
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业发展优势
　　　　三、企业发展建设
　　　　四、企业发展环境
　　第十节 吉林紫鑫药业股份有限公司
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业经营分析
　　　　三、企业发展方向
　　　　四、2009-2010年企业财务分析

第四部分 人参行业投资策略与风险预警
第十三章 人参行业投资策略分析
　　第一节 行业发展特征
　　　　一、行业的区域性
　　　　二、行业的上下游
　　　　三、行业经营模式
　　第二节 行业投资形势分析
　　　　一、行业发展格局
　　　　二、行业SWOT分析
　　第三节 人参行业投资策略研究
　　　　一、吉林长白山人参的发展策略
　　　　二、人参产业打造区域发展优势
　　　　三、我国人参中小企业融资渠道分析
　　　　四、我国人参中小企业融资应对策略

第十四章 人参行业投资风险预警
　　第一节 影响人参行业发展的主要因素
　　　　一、2010年影响人参行业运行的有利因素
　　　　二、2010年影响人参行业运行的不利因素
　　　　三、2010年我国人参行业发展面临的挑战
　　第二节 人参行业投资风险预警
　　　　一、2010-2015年人参行业政策风险分析
　　　　二、2010-2015年人参行业多元化风险及控制策略
　　　　三、2010-2015年人参行业经营管理风险及控制策略
　　　　四、2010-2015年人参企业财务风险及控制策略
　　第三节 人参行业投资经济环境分析
　　　　一、2009年中国宏观经济发展分析
　　　　二、2010年中国宏观经济发展分析

第五部分 人参行业发展趋势与规划建议
第十五章 人参行业发展趋势分析
　　第一节 2010-2015年中国人参市场趋势分析
　　　　一、2009-2010年我国人参市场趋势总结
　　　　二、2010-2015年我国人参发展趋势分析
　　第二节 2010-2015年人参发展趋势分析
　　　　一、2010-2015年人参价格趋势分析
　　　　二、2010-2015年人参消费呈现品牌化
　　第三节 2010-2015年中国人参行业供需预测
　　　　一、2010-2015年中国人参供给预测
　　　　二、2010-2015年中国人参需求预测
　　　　三、2010-2015年中国人参价格预测

第十六章 人参企业管理策略建议
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、人参价格策略分析
　　　　二、人参市场营销策略
　　第二节 销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
　　第三节 提高人参企业竞争力的策略
　　　　一、提高中国人参企业核心竞争力的对策
　　　　二、影响人参企业核心竞争力的因素及提升途径
　　第四节 中-智-林-－对我国人参品牌的战略思考
　　　　一、人参实施品牌战略的意义
　　　　二、我国人参企业的品牌战略
　　　　三、人参品牌战略管理的策略
略……
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