
	2011-2015年中国咖啡行业深度调研与投资前景分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2011-2015年中国咖啡行业深度调研与投资前景分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2011-2015年中国咖啡行业深度调研与投资前景分析报告

	报告编号：
	0590699　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　我国咖啡的引进试种已有100多年的历史。1884年开始传入台北县，以后集中在台中和高雄两县栽培。随着我国经济的发展，咖啡生产迅速得到恢复。1983年全国有咖啡5万亩，总产咖啡豆1万吨，目前全国咖啡种植面积增至40万亩，年产咖啡豆8万吨。主要产区在云南、广东、海南。
　　中国的咖啡生产基地，90%以上集中在云南，而中国的咖啡豆，多年来都是以原料方式提供给境外的跨国公司，一直扮演的是一个卖初级原料产品的角色。中国的咖啡行业企业，目前处于小散乱状态，真正成规模有竞争实力的不多，能与百年老店雀巢叫板的更是不多。中国的咖啡行业挡不住地在成长，不会永远很小很幼稚。中国的咖啡企业开始有了自己的声音。据统计，截止2009年底全国咖啡种植面积约45万亩，其中云南咖啡种植43.9万亩，超过全国总面积的98%，已成为中国最大的咖啡产区。云南十二五规划提出要把咖啡种植面积增加到100万亩，投产面积大80万亩，产量10万吨以上。
　　我国咖啡的消费量为3万吨，其中60%为速溶咖啡、传统冲泡方式的咖啡消费仅占30%、剩下为其他形式。中国速溶咖啡40%的年增长率、传统咖啡30%的增长率。未来中国的咖啡消费增长空间极大，预计2012年达到12万吨，人均消费仍达不到100克。未来几十年高档中餐厅将成为咖啡消费的新的增长点，二三线城市随着咖啡消费量不断增加，所占的市场分额也不断增加。成为中国咖啡市场及未来20年的焦点推动市场。
　　那么，在当前咖啡市场瞬息万变的形势下，我国咖啡企业该如何分析当前发展形势、把握未来市场发展方向、及时调整产品结构，并根据行业趋势制定发展战略呢
　　本研究咨询报告主要依据国家统计局、商务部、中国海关总署、农业部、中国咖啡协会、中国果品流通协会、国际咖啡组织、北京市咖啡行业协会、广州市咖啡行业协会、美国特质咖啡协会等国内外相关刊物的基础信息以及咖啡行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界咖啡行业整体发展大势，对我国咖啡行业发展现状与市场前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了现阶段中国咖啡行业面临的问题，以及一些前沿的策略。为咖啡企业在市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业分析
第一章 咖啡相关概述
　　第一节 咖啡基本介绍
　　　　一、咖啡简介
　　　　二、咖啡的发展历史
　　　　三、咖啡的基本特征
　　　　四、咖啡的常见品种
　　第二节 咖啡豆的处理
　　　　一、摘收
　　　　二、粗加工
　　　　三、储存
　　　　四、运输
　　　　五、烘焙

第二章 国际咖啡行业发展分析
　　第一节 世界咖啡行业发展概况
　　　　一、世界咖啡豆的种类及其主要产区
　　　　二、全球咖啡出口简况
　　　　三、2010年全球咖啡再掀涨价潮
　　　　四、全球速溶咖啡市场分析
　　第二节 巴西
　　　　一、巴西咖啡行业概述
　　　　二、2009年巴西咖啡市场出口概况
　　　　三、2010年巴西咖啡市场出口状况
　　　　二、2010年巴西制定烘焙咖啡豆和烘焙咖啡粉的技术法规
　　第三节 越南
　　　　一、越南咖啡行业概述
　　　　三、20092010年越南咖啡行业生产综况
　　　　三、20102011年越南咖啡行业生产分析
　　　　四、20102011年越南咖啡出口简况
　　　　五、2015年越南林同省咖啡行业种植规划
　　第四节 哥伦比亚
　　　　一、哥伦比亚咖啡行业概述
　　　　二、2009年哥伦比亚咖啡行业发展回顾
　　　　三、2010年哥伦比亚咖啡行业生产情况分析
　　　　四、未来5年哥伦比亚咖啡行业发展目标
　　第五节 印度尼西亚
　　　　一、印尼咖啡行业概述
　　　　二、2010年上半年印西咖啡出口情况
　　　　三、印尼咖啡瞄准中国消费者
　　　　四、印尼咖啡在华市场前景分析
　　第六节 印度
　　　　一、印度咖啡行业概述
　　　　二、2010年印度咖啡行业出口情况分析
　　第七节 其他国家
　　　　一、也门咖啡行业发展综况
　　　　二、菲律宾咖啡连锁店抢滩武汉
　　　　三、委内瑞拉咖啡生产状况简述
　　　　四、喀麦隆咖啡行业生产综合走势分析
　　　　五、2009-2010年秘鲁咖啡行业发展状况
　　　　六、2010-11年度坦桑尼亚咖啡行业生产预测

第三章 中国咖啡行业发展分析
　　第一节 我国咖啡行业发展综况
　　　　一、我国咖啡行业发展来源及历程
　　　　二、我国咖啡行业自主品牌发展状况
　　　　三、中国咖啡行业的十字路口
　　　　四、我国咖啡行业"咖啡伴侣"相关分析
　　第二节 我国咖啡市场运行概况
　　　　一、我国咖啡市场发展综述
　　　　二、中国速溶咖啡市场分析
　　　　三、2010年我国咖啡豆产量分析
　　　　四、中国本土企业和投资者开始对咖啡市场大胆下注
　　第三节 2009-2010年中国咖啡进出口统计
　　　　一、2009年我国咖啡进口数据统计
　　　　二、2010年我国咖啡进出口数据统计
　　第四节 咖啡产品价格定位分析
　　　　一、消费者认为咖啡产品最合适的价格
　　　　二、不同性别消费者认为咖啡产品最合适的价格
　　　　三、不同年龄消费者认为咖啡产品最合适的价格
　　　　四、不同收入消费者认为咖啡产品最合适的价格
　　第五节 我国咖啡消费者调查分析
　　　　一、影响消费者选择咖啡的主要因素
　　　　二、消费者对咖啡品牌的口味认可度分析
　　　　三、消费者对咖啡地点及包装喜好度分析
　　　　四、消费者对咖啡容量认可度分析
　　　　五、消费者对咖啡销售终端认可度分析
　　第五节 即饮咖啡市场
　　　　一、中国即饮咖啡饮料市场分析
　　　　二、国内即饮咖啡消费特点与营销对策
　　　　三、中国即饮咖啡饮料发展趋势与前景
　　　　四、我国即饮咖啡饮料市场亟需培养

第四章 云南省咖啡行业发展分析
　　第一节 云南省咖啡行业发展概况
　　　　一、云南省咖啡产业SWOT解析
　　　　二、2010年旱灾对云南咖啡业的影响分析
　　　　三、2010年云南省咖啡行业首次拥有定价权
　　　　四、2010年云南省咖啡业出口数据
　　　　五、云南咖啡业突围路径分析
　　第二节 德宏州
　　　　一、德宏州咖啡产业发展的有利条件
　　　　二、德宏州咖啡产业发展态势良好
　　　　三、德宏州加快发展咖啡产业的思路及目标
　　　　四、德宏州咖啡行业发展的主要措施
　　第三节 其他区域
　　　　一、昆明市打造国际最大咖啡科技产业园势在必行
　　　　二、临沧市咖啡产业发展分析
　　　　三、普洱市咖啡行业运行综述
　　　　四、普文镇咖啡行业发展简述
　　第四节 云南省咖啡行业发展存在的问题及策略建议
　　　　一、我国云南咖啡业面临的挑战分析
　　　　二、云南省咖啡行业发展的主要对策
　　　　三、云南省咖啡行业品牌文化建构策略分析
　　　　四、云南省咖啡营销渠道战略分析

第五章 中国咖啡行业其他区域发展分析
　　第一节 海南
　　　　一、海南咖啡产业的发展状况
　　　　二、海南发展咖啡产业的优势
　　　　三、澄迈县福山咖啡悄然成为海南强势产业
　　　　四、海南省咖啡行业发展的其他措施建议
　　第二节 上海
　　　　一．上海咖啡业宏观市场
　　　　二、上海咖啡市场现状
　　　　三、上海咖啡市场消费群体特征分析
　　　　四、上海咖啡消费现状及咖啡馆的细分
　　　　五、上海咖啡业发展趋势
　　第三节 其他
　　　　一、内蒙古自治区初次成功栽培咖啡豆
　　　　二、成都市咖啡业现状分析
　　　　三、杭州市咖啡行业运行综况

第六章 咖啡行业竞争及营销分析
　　第一节 咖啡行业竞争综况
　　　　一、咖啡行业的主要竞争领域
　　　　二、我国咖啡市场连锁竞争激烈
　　　　三、2010年我国咖啡市场掀起原料争夺战
　　　　四、2010年中国瓶装咖啡市场再添竞争新力量
　　　　五、2010年星巴克再推新计划应对市场竞争
　　第二节 咖啡行业竞争趋势
　　　　一、未来我国咖啡行业竞争格局展望
　　　　二、二线城市将成为中国咖啡行业品牌竞争的主战场
　　第三节 咖啡行业营销分析
　　　　一、星巴克咖啡连锁加盟成功营销分析
　　　　二、雀巢咖啡的模块组合营销策略
　　　　三、咖啡西餐厅的主要促销措施分析
　　　　四、未来我国咖啡营销模式将趋于多样化

第七章 重点咖啡企业及品牌
　　第一节 雀巢
　　　　一、公司简介
　　　　二、雀巢咖啡产品介绍
　　　　三、雀巢在华市场本土化策略分析
　　　　四、雀巢咖啡进军我国高端咖啡市场
　　　　五、雀巢咖啡未来十年在华投资计划
　　第二节 力神咖啡
　　　　一、公司简介
　　　　二、力神咖啡品牌发展的四个阶段
　　　　三、2009年力神咖啡对外贸易态势良好
　　第三节 后谷咖啡
　　　　一、公司简介
　　　　二、后谷咖啡发展的模式与目标
　　　　三、后谷咖啡品牌建设历程
　　　　四、后谷咖啡公司启动超市消费方式
　　　　五、2010年云南后谷咖啡成功转型
　　　　六、2009-2017年后谷咖啡品牌规划
　　第四节 其他
　　　　一、麦斯威尔
　　　　二、克莱士
　　　　三、UCC
　　　　四、哥伦比亚
　　　　五、格兰特
　　　　六、铭咖啡
　　　　七、捷荣

第八章 重点咖啡连锁企业
　　第一节 星巴克
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008财年星巴克经营状况
　　　　三、2009财年星巴克经营状况
　　　　四、2010财年前三季度星巴克经营状况
　　　　五、星巴克加快在华二三线城市市场开拓速度
　　　　六、2011年星巴克Via咖啡将进军中国市场
　　第二节 85°C
　　　　一、公司简介
　　　　二、85°C咖啡市场的成功经验探讨
　　　　三、85°C加快大陆版图拓展步伐
　　第三节 两岸咖啡
　　　　一、公司简介
　　　　二、两岸咖啡加紧进军武汉市场
　　　　三、2010年两岸咖啡重庆市场发展进入新阶段
　　第四节 其他
　　　　一、丹堤
　　　　二、真锅
　　　　三、格兰维尔
　　　　四、迪欧
　　　　五、上岛
　　　　六、伊诺

第九章 咖啡店运营分析
　　第一节 咖啡店运营基本概述
　　　　一、咖啡店经营的基本要素
　　　　二、咖啡店成本费用及回报
　　　　三、咖啡厅运营思路的营销观察
　　　　四、咖啡西餐厅消费者需求分析
　　第二节 咖啡店选址策略
　　　　一、商圈调查
　　　　二、店面选择
　　　　三、签订租赁合同
　　第三节 咖啡店筹备策略探究
　　　　一、咖啡店规划
　　　　二、咖啡店设计
　　　　三、证照办理
　　第四节 咖啡店运营管理策略
　　　　一、岗位职责及编制
　　　　二、日常运营
　　　　三、领导管理

第十章 2011-2015年咖啡行业投资策略及发展预测
　　第一节 2011-2015年咖啡行业投资概况
　　　　一、中国企业和投资者开始投资咖啡市场
　　　　二、海南成咖啡产业投资热地
　　　　三、云南咖啡种植业吸引外企投资
　　　　四、投资咖啡店分析
　　　　五、投资经营咖啡连锁分析
　　第二节 2011-2015年咖啡行业投资前景
　　　　一、中国咖啡市场前景分析
　　　　二、中国咖啡企业在埃塞俄比亚市场的投资机遇探析
　　　　三、我国未来两年蓝山咖啡进口价值分析
　　第三节 中.智.林.－2011-2015年咖啡行业发展趋势探析
　　　　一、我国咖啡市场未来发展趋势
　　　　二、2011-2015年中国咖啡市场分析
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