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二、内容简介
　　2010年全球广告支出将增长2.2%，其中亚洲地区增速加快，领先世界其他地区。2010年亚太地区广告支出将较2009年整体增长5.9%，除了日本之外的其他亚太地区增幅将达到10%，高于北美和西欧等发达市场，也超过了其他发展中市场，2010年亚太地区在全球广告支出的比例将升至24%，超过所有其他发展中地区的总和19%。2011年，亚太地区广告支出将超过西欧，列全球第二。2009年全年中国广告市场总投放同比增长13.5%，达到了5075.18亿元，广告市场增长明显高于GDP增长，这反映了企业对未来市场经济发展的信心。2009年广告主对各种媒体的选择率与2008年比较出现全面的回升，尤其以电视媒体和户外媒体选择率增长最为明显，其中传统户外媒体和数字户外媒体的选择率分别上升了22.5%和17.5%。金融危机背景下，2009年媒体整体广告经营呈现增长放缓的态势。电视媒体以15%的增幅高于整体市场平均水平，并领先其他媒体。受累于金融危机，平面媒体涨速放缓。受国家政策和大事件营销影响，户外广告止跌回升，2009年增长9%。金融危机对2009年媒体广告市场的影响具有阶段性和地域性的特征。
　　2010年1月1日起正式实施的广电总局的61号令对电视广告投放产生了深刻影响，2010年第一季度电视媒体首次出现了投放增幅落后于传统媒体整体增幅的情况，直至6月底，这一局面仍未改变。受新规定影响，各电视台广告资源量减少，普遍采用涨价方式来弥补时段广告的损失，晚间时段的整体广告价格同比增长约1/4，拥有王牌收视节目的优势电视媒体，反而获得了更高的广告收益。省级卫视在广告资源缩减13%的情况下，刊物广告收入增长18%，成为上半年价值拉动获益最大的电视媒体。由于电视广告的投放成本普遍增加，一些优势电视资源价格提升幅度更大，部分原先侧重于电视媒体投放的广告主面临较大的成本压力，包括一部分受到新规限制而无法在电视广告中露面的行业或产品在内，相当一部分广告主开始寻求更为低廉的媒体资源，电视以外的广告投放渠道获得关注，原本属于电视广告的收入被分流了，电台、报纸等媒体迎来新的广告增长机遇。2010年1-6月平面媒体、电台的广告资源量分别有9-21%的不同程度增长，电台广告增幅首次领跑传统媒体，2009年同期投放低迷的报纸、杂志和传统户外的广告投放增幅均达到两位数。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家广播电影电视总局、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国广告行业的发展现状、市场需求、行业竞争、重点广告企业以及广告行业经济运行指标等进行了分析。报告还重点研究了广告行业发展趋势和投资方向等。本报告是广告公司、影视企业、代理公司、投资机构等单位准确了解目前广告行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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