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二、内容简介
第一章 床上用品相关概述
　　第一节 家用纺织品简介
　　　　一、家用纺织品分类
　　　　二、家用纺织品面料基本介绍
　　第二节 床上用品介绍
　　　　一、床上用品的行业特点
　　　　二、床上用品的种类
　　　　三、床上用品色彩特点
　　第三节 床上用品影响因素分析
　　　　一、室内环境设计
　　　　二、健康保健、舒适度
　　　　三、季节变换的角度
　　第四节 床上用品的保养

第二章 2010年中国家纺产业运行概况
　　第一节 2010年国际家纺市场概述
　　　　一、国际家纺行业市场亮点聚焦
　　　　二、2010年美国家纺用品市场分析
　　　　三、欧洲家纺业是这次经济危机中的主要赢家
　　　　四、日本家纺市场发展状况分析
　　第二节 2010年中国家纺行业运行简况
　　　　一、我国家纺业快速发展
　　　　二、我国家纺企业的差异化发展
　　　　三、我国家纺行业发展的四个走向
　　　　四、我国首个家纺行业指数正式发布
　　　　五、全球经济危机对家纺行业的影响
　　　　六、中国家纺产业集群透析
　　第三节 近三年中国家纺行业经济运行情况分析
　　　　一、2007年中国家纺经济运行情况分析
　　　　二、2008年中国家纺经济运行情况分析
　　　　三、2009年中国家纺经济运行情况分析
　　　　四、2010年中国家纺经济运行情况分析
　　　　五、同比分析
　　第四节 2010年家纺行业品牌分析
　　　　一、中国家纺行业品牌现状
　　　　二、家纺企业遭遇品牌空心化问题
　　　　三、家纺企业建立品牌文化的重要性及建议

第三章 2010年中国床上用品产业运行分析
　　第一节 2010年中国床上用品行业现状综述
　　　　一、床上用品业设计现状
　　　　二、床上用品品牌步入洗牌期市场需求
　　　　三、宾馆酒店行业床品现状及发展方向
　　　　三、床上用品市场需求分析
　　第二节 2010年中国床上用品行业热点问题探讨
　　　　一、劣质床上用品四大问题解析
　　　　二、床上用品品牌问题

第四章 2010年中国床上用品市场运行动态分析
　　第一节 2010年中国床上用品市场运行总况
　　　　一、床上用品市场发展特征
　　　　二、床上用品区域市场分析
　　　　三、消费者买名牌求高质
　　第二节 2010年中国床上用品市场动态分析
　　　　一、印巴家纺产品与中国争夺国际市场
　　　　二、床上用品市场订制成主流
　　　　三、高档床上用品市场商机巨大
　　　　四、“婚庆”挑起床上用品重头戏
　　第三节 2010年中国床上用品市场发展分析
　　　　一、销售情况
　　　　二、酒店床上用品市场分析
　　　　三、质量情况分析
　　　　四、价格走势
　　第四节 2010年中国床上用品消费需求分析
　　　　一、床上用品消费需求概况
　　　　二、消费特征分析
　　　　三、消费动向分析
　　第五节 2010年中国床上用品流行要素分析
　　　　一、眷念
　　　　二、激情
　　　　三、敛艳
　　　　四、恬淡

第五章 2010年中国床上用品细分产品市场运行走势分析
　　第一节 枕头
　　　　一、枕头的种类
　　　　二、植物枕头成市场新宠
　　　　三、常熟枕巾市场销售量上升
　　　　四、天然乳胶枕头是家纺枕业新丁
　　　　五、保健枕逐渐成为枕头市场发展的主流
　　第二节 被子
　　　　一、被子的分种类
　　　　二、国内棉被市场产销分析
　　　　三、被套市场消费呈现新亮点
　　　　四、被套市场消费呈现新亮点
　　第三节 床单
　　　　一、陕西蒲城逐渐床单走向产业化
　　　　二、农村床单市场需求新变化
　　　　三、全棉提花床单面料市场销售初露峥嵘
　　　　四、全棉田字格床上用品布销售前景广阔
　　第四节 其他细分产品市场
　　　　一、湖北迈亚毛毯开拓国际市场
　　　　二、海宁蚊帐布料市场销售景俏
　　　　三、凉席销售热度依旧
　　　　四、床罩市场走上时尚路线

第六章 2010年中国床上用品进出口贸易态势分析
　　第一节 2010年国际床上用品进出口贸易分析
　　　　一、美国棉制床单进口统计
　　　　二、英国床上用品毛巾进口量激增
　　　　三、巴基斯坦棉床单出口美国位居第一
　　第二节 2010年国内床上用品进出口形势分析
　　　　一、中国家纺产业贸易形势
　　　　二、床上用品出口动态分析
　　　　三、南京毛毯出口增长形势喜人

第七章 2006-2009年中国床上用品细分产品进出口数据监测
　　第一节 2006-2009年中国毯子及旅行毯进出口贸易分析
　　　　一、2006-2009年中国毯子及旅行毯进口数据分析（6301）
　　　　二、2006-2009年中国毯子及旅行毯出口数据分析
　　　　三、2006-2009年中国毯子及旅行毯进出口平均单价分析
　　　　四、2006-2009年中国毯子及旅行毯进出口国家及地区分析
　　第二节 2006-2009年中国床上、餐桌、盥洗及厨房用的织物制品进出口贸易分析
　　　　一、2006-2009年中国床上、餐桌、盥洗及厨房用的织物制品进口数据分析（6302）
　　　　二、2006-2009年中国床上、餐桌、盥洗及厨房用的织物制品出口数据分析
　　　　三、2006-2009年中国床上、餐桌、盥洗及厨房用的织物制品进出口平均单价分析
　　　　四、2006-2009年中国床上、餐桌、盥洗及厨房用的织物制品进出口国家及地区分析
　　第三节 2006-2009年中国窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进出口贸易分析
　　　　一、2006-2009年中国窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进口数据分析（6303）
　　　　二、2006-2009年中国窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷出口数据分析
　　　　三、2006-2009年中国窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进出口平均单价分析
　　　　四、2006-2009年中国窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进出口国家及地区分析

第八章 2010年中国床上用品消费状况分析
　　第一节 2010年中国家纺行业消费概况
　　　　一、中国家纺市场消费特点
　　　　二、中国家纺行业消费潜能待释放
　　　　三、农村消费者成家纺消费潜在群体
　　第二节 2010年中国消费者需求分析
　　　　一、影响床上用品需求的因素
　　　　二、床上用品主要消费群体
　　　　三、家纺消费者消费行为分析
　　　　四、床上用品需求的发展趋势
　　第三节 2010年中国内各地区床上用品消费动态
　　　　一、武汉床上用品消费额大
　　　　二、西安床上用品消费增长价格走低
　　　　三、重庆床上用品市场消费火热
　　第四节 2011-2015年中另床上用品消费趋势
　　　　一、床上用品消费趋向精品化
　　　　二、绿色床上用品将成消费主流
　　第五节 2010年床上用品营销结构调整
　　　　一、宏观政策下的创新赢利点分析
　　　　二、营销结构调整分析

第九章 2010年中国重点市场床上用品运行透析
　　第一节 北京
　　　　一、北京家纺市场概况
　　　　二、北京床上用品市场火爆
　　　　三、北京开辟迪斯尼床品专区
　　第二节 上海
　　　　一、国际品牌床上用品进驻上海市场
　　　　二、上海床上用品市场品种丰富
　　　　三、上海床上用品质量堪忧
　　第三节 广东
　　　　一、广东家纺市场呈现新格局
　　　　二、深圳床上用品行业崛起
　　　　三、广东江门清凉床品销量增长
　　第四节 天津
　　　　一、天津家纺市场现状分析
　　　　二、天津全棉类床上用品热销
　　　　三、天津市场床上用品价格下降
　　第五节 其他地区床上用品
　　　　一、海口床上用品市场开始复苏
　　　　二、锦州床上用品市场价格战惨烈
　　　　三、江西新余开发出苎麻夏布床上用品

第十章 2010年中国床上用品市场营销解析
　　第一节 我国家纺市场营销4P解析
　　　　一、产品
　　　　二、价格
　　　　三、渠道
　　　　四、促销
　　第二节 床上用品营销综况
　　　　一、国内床品市场分销渠道简述
　　　　二、我国床品企业的主要销售模式
　　　　三、2010年上半年我国床品市场内销渠道分析
　　　　四、我国床品市场营销渠道发展趋势
　　第三节 2010年中国床上用品销售渠道与品牌营销
　　　　一、床上用品市场销售渠道构成
　　　　二、中国床上用品渠道发展趋势
　　　　三、中国床上用品行业品牌化营销趋势显著
　　第四节 床上用品连锁经营存在的问题及其策略
　　　　一、我国床上用品连锁经营存在的主要问题
　　　　二、我国床上用品连锁经营渠道策略分析
　　　　三、我国床上用品连锁经营促销策略分析
　　　　四、我国床上用品连锁经营“集中一点”策略分析
　　　　五、我国床上用品连锁经营物流配送与管理实施策略分析

第十一章 2010年中国床上用品市场竞争力分析
　　第一节 2010年中国家纺行业竞争分析
　　　　一、危机导致竞争加剧
　　　　二、震荡中提升竞争力
　　第二节 2010年中国床上用品竞争格局分析
　　　　一、企业竞争环境
　　　　二、需求市场分布形态
　　　　三、竞争企业分布
　　第三节 2010年中国床上用品行业竞争形式
　　　　一、功能化竞争
　　　　二、材料技术竞争
　　　　三、时尚的竞争
　　　　四、床用文化的竞争
　　　　五、广告宣传的竞争
　　　　六、品质的竞争
　　　　七、营销方式的竞争
　　　　八、信息化的竞争
　　第四节 2011-2015年中国床上用品企业的竞争趋势

第十二章 2010年中国重点企业经营状况及关键性财务数据分析
　　第一节 江苏梦兰集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 山东省艺达有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 深圳市富安娜家饰用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 佛山市黛富妮家饰用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 南通罗莱家居用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 文登市芸祥绣品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 江苏亚伦集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第八节 上海红富士家纺有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第九节 南通通业家用纺织品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第十节 鹤山北丰家用纺织品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十三章 2010年中国床上用品相关原料产业发展分析
　　第一节 面料及布料
　　　　一、面料概述
　　　　二、中国家纺面料发展情况和战略
　　　　三、2010年我国棉纺行业运行分析
　　　　四、近三年我国棉布产量分析
　　　　五、2010年我国无纺布行业运行分析
　　　　六、中国无纺布产量分析
　　　　七、2006-2009年中国棉布进出口分析
　　　　八、2010-2015年家纺面料的发展趋势
　　第二节 毛线
　　　　一、行业发展现状
　　　　二、2009年1-11月毛线产量
　　　　三、中国毛纺织业运行经济指标分析
　　　　四、2011-2015年中国毛线发展趋势分析
　　第三节 纱线
　　　　一、2010年我国纱纺行业运行分析
　　　　二、我国纱线行业经济指标分析
　　　　三、2006-2010年我国纱产量统计

第十四章 2011-2015年中国床上用品市场前景预测分析
　　第一节 2011-2015年中国家纺行业前景、趋势
　　　　一、国际床上用品开发趋向
　　　　二、家纺行业前景分析
　　　　三、家纺行业流行趋势
　　第二节 2011-2015年中国床上用品趋势预测
　　　　一、床上用品流行与设计趋势
　　　　二、国内外床上用品面料趋势分析
　　　　三、国内床上用品的需求趋势
　　第三节 2011-2015年中国床上用品市场趋势预测
　　　　一、床上用品市场营销渠道趋势
　　　　二、床上用品市场供需预测分析
　　　　三、床上用品进出口贸易预测分析
　　　　四、床上用品市场盈利预测分析

第十五章 2010年中国床上用品行业运行环境解析
　　第一节 2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010年中国床上用品政策环境分析
　　　　一、家用纺织品行业标准
　　　　二、强制性标准
　　　　三、中国扩大内需政策解析
　　第三节 2010年中国床上用品社会环境分析

第十六章 2011-2015年中国床上用品产业投资价值研究
　　第一节 2010年中国床上用品行业投资概况
　　　　一、床上用品行业投资特性
　　　　　　1、季节性
　　　　　　2、投资少但收效快
　　　　　　3、原材料丰富
　　　　　　4、利润大而风险相对比较小
　　　　二、床上用品具有良好的投资价值
　　第二节 2011-2015年中国床上用品投资机会分析
　　　　一、我国家纺行业投资存在四大商机
　　　　二、我国家纺行业未来投资驱动力分析
　　　　三、未来睡眠家纺品投资前景看好
　　　　四、一次性床品市场投资前景广阔
　　　　五、我国中档床品市场投资空间大
　　第三节 2011-2015年中国床上用品投资风险及防范
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、金融风险分析
　　　　三、市场运营机制风险
　　　　四、进退入风险

第十七章 2011-2015年中国床上用品行业投资策略
　　第一节 商业模式创新
　　　　一、家纺企业商业模式创新的缘由
　　　　二、家纺企业商业模式创新的突破口
　　　　三、家纺企业商业模式创新的策略
　　第二节 家纺企业EPR选择策略
　　　　一、ERP系统对家纺企业的重要性
　　　　二、家纺企业ERP系统特点
　　　　三、中国家纺企业ERP系统选择策略分析
　　第三节 家纺企业发展战略分析
　　　　一、加强技术研发、破除同质化
　　　　二、升级行业定位
　　　　三、增强企业品牌意识
　　　　四、内外兼顾、应对外销弱势
　　第四节 中.智.林.－床上用品行业竞争策略
　　　　一、床上用品企业成功营销策略解读
　　　　二、床上用品企业连锁策略
　　　　三、床上用品行业农村市场营销策略
略……
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