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二、内容简介
　　改革开放以来，中国日化产业蓬勃发展。中国日化产业截至**已初步形成了几个产业集群，两大制造业板块。产业集群主要是以广东为中心的珠江三角洲地区和以上海为龙头的长江三角洲地区。在制造业方面，中国日化行业基本已形成两大板块，其中以广东为主的华南区约占全国***％左右，以上海、江浙为主的华东地区约占***％左右，其它区域约占***％左右。
　　截至**在中国日化市场上，外资品牌仍在中国日用化工品市场上占据主导地位。截至**跨国公司占据了中国化妆品市场的制高点。在高档化妆品中，国外品牌一统天下，在中档化妆品中，以跨国公司为主体的合资品牌占据市场主要份额。在充分竞争的日化市场上，本土企业的生存空间正日益丧失，中国本土日化企业的战略升级势在必行，中国本土企业应抓住机遇，加大科技投入和产品的研发，不断提高营销手段，塑造高端时尚的品牌形象，以在激烈的市场竞争中占有一席之地。
　　未来几年，中国日用化工品生产将继续保持稳步增长，其中化妆品市场仍将以高于国民经济增长的速度快速发展，洗涤剂市场增长相对较慢，口腔清洁用品市场会随着人们对口腔卫生的重视而稳步增长。
　　根据全球及中国日化产业发展的阶段性特征，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对日化产业投资状况和投资前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2011-2015年中国日化产业市场运行与投资前景预测报告》，较为系统、全面地分析了日化产业的投资状况和投资趋势，能够为企事业单位深入细致地认知日化产业的投资提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 2010年中国日化产业运行环境分析
　　第一节 2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010年中国日化产业政策环境分析
　　第三节 2010年中国日化产业社会环境分析
　　　　一、人口环境分析
　　　　二、教育环境分析
　　　　三、文化环境分析
　　　　四、生态环境分析

第二章 中国日化行业发展状况
　　第一节 日化行业发展现状
　　　　一、中国日化产业发展进入转型期
　　　　二、中国日化产业发展呈现新格局
　　　　三、人民币升值促使国内日化行业加快调整
　　　　四、出口退税率提高为日化行业带来利好
　　第二节 中药日化
　　　　一、中药日化产品成市场研发热点
　　　　二、国内药企大举进军中药日化领域
　　　　三、中草药产品成本土日化企业的优势
　　　　四、中药日化产品将成市场主角之一
　　　　五、日化产品"中草药"概念受限制
　　　　六、中药企业进入日化行业的战略
　　第三节 日化产品包装
　　　　一、日化产品包装性能及主要形式
　　　　二、我国日化包装取得长足发展
　　　　三、竞争促使日化包装技术不断更新
　　　　四、差异化包装提高日化品牌价值
　　　　五、日化企业青睐热收缩包装
　　　　六、国内日化产品包装未来展望
　　　　七、日化产品包装材料发展方向

第三章 2010年中国日化市场动态分析
　　第一节 中国日化历年消费量统计分析
　　　　一、日化市场供需发展历程
　　　　二、日化市场销售状况
　　第二节 2010年日化产品用户市场调查
　　　　一、中国日化市场品牌调查情况
　　　　二、日化市场品牌用户关注度调查
　　　　三、低价日化市场品牌用户关注度调查
　　第三节 2010年中国日化市场用户关注走势调研

第四章 2010年中国日化品牌市场态势分析
　　第一节 2010年中国日化市场品牌调查
　　　　一、中国日化市场品牌关注度比例
　　　　二、中国日化市场品牌热门情况
　　　　三、中国日化各品牌热门情况
　　　　四、各价格阶段的日化市场品牌热门情况
　　第二节 不同客户购买日化的影响因素分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、广告的影响程度
　　　　四、包装的影响程度

第五章 2010年中国品牌日化市场价格分析
　　第一节 中国日化市场发展现状
　　　　一、我国日化行业概况
　　　　二、中国日化市场品种分析
　　　　三、中国日化市场消费者的需求特点
　　第二节 日化价格形成机制分析
　　第三节 中国日化价格走势情况
　　第四节 国产品牌日化价格趋势分析

第六章 2006-2010年中国日化产量统计分析
　　第一节 2006-2009年全国日化产量分析
　　第二节 2010年全国及主要省份日化产量分析
　　第三节 2010年日化产量集中度分析

第七章 2006-2010年中国日化行业主要数据监测分析
　　第一节 2006-2010年中国日化行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2010年中国日化行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2006-2010年中国日化行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　第四节 2006-2010年中国日化行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2006-2010年中国日化行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第八章 2006-2009年中国日化进出口数据监测分析
　　第一节 2006-2009年中国日化进口数据分析
　　　　一、进口数量分析
　　　　二、进口金额分析
　　第二节 2006-2009年中国日化出口数据分析
　　　　一、出口数量分析
　　　　二、出口金额分析
　　第三节 2006-2009年中国日化进出口平均单价分析
　　第四节 2006-2009年中国日化进出口国家及地区分析
　　　　一、进口国家及地区分析
　　　　二、出口国家及地区分析

第九章 2010年中国日化产业市场竞争格局分析
　　第一节 2010年中国日化市场竞争现状分析
　　　　一、日化技术竞争分析
　　　　二、日化价格竞争分析
　　　　三、日化品牌竞争分析
　　第二节 2010年中国日化产业集中度分析
　　　　一、产量集中度分析
　　　　二、生产企业集中度分析
　　　　三、市场集中度分析
　　第三节 2010年中国日化细分行业竞争优势分析

第十章 中国日化行业主要细分产品市场分析
　　第一节 化妆品
　　　　一、化妆品行业发展现状
　　　　二、化妆品消费市场现状
　　　　三、化妆品市场监管现状
　　　　四、我国化妆品出口情况及应对的法规
　　　　五、化妆品行业的发展难题与破解之道
　　　　六、化妆品行业未来展望
　　第二节 洗涤用品
　　　　一、国内外洗涤用品行业发展概况
　　　　二、中国洗涤用品市场动态
　　　　三、洗涤用品行业存在的问题及对策
　　　　四、洗涤用品行业发展前景及趋势
　　第三节 牙膏
　　　　一、中国牙膏市场概况
　　　　二、中草药牙膏发展现状
　　　　三、牙膏市场竞争格局分析
　　　　四、牙膏行业存在的问题及应对策略
　　　　五、牙膏行业标准及市场监管现状

第十一章 2010年中国日化重点企业竞争性财务数据分析
　　第一节 上海白猫股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 上海家化联合股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 南风化工集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 广州市浪奇实业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 柳州两面针股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十二章 2010年中国日化市场发展现状及趋势分析
　　第一节 2010年中国日化市场发展驱动力因素分析
　　　　一、国家政策
　　　　二、技术水平
　　第二节 2010年中国日化市场发展阻碍因素分析
　　　　一、金融危机对日化产品出口形成冲击
　　　　二、行业进入壁垒
　　　　三、与国际标准仍有差距，企业国际竞争力较弱
　　　　四、售后服务体系仍需完善
　　第三节 2011-2015年中国日化市场发展趋势分析

第十三章 2011-2015年中国日化行业趋势探讨
　　第一节 2011-2015年中国日化行业发展趋势
　　　　一、中国日化行业的发展展望
　　　　二、日化产品发展趋势
　　第二节 中~智~林~：2011-2015年中国日化行业的发展趋势
　　　　一、中国日化行业发展展望
　　　　二、日化行业的主要发展方向
　　　　三、日化市场空间将进一步扩展
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