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二、内容简介
　　改革开放以来，中国日化产业蓬勃发展。中国日化产业目前已初步形成了几个产业集群，两大制造业板块。产业集群主要是以广东为中心的珠江三角洲地区和以上海为龙头的长江三角洲地区。在制造业方面，中国日化行业基本已形成两大板块，其中以广东为主的华南区约占全国70％左右，以上海、江浙为主的华东地区约占20％左右，其它区域约占10％左右。
　　2009年，经济危机笼罩全球，但在国家政策调控下，一系列促进消费的措施，使国内的消费环境保持了稳定。2009年1-11月，中国日用化学品制造行业规模以上企业实现累计利润总额为20,918,508.00千元，比2008年同期增长10.16％。日化企业并没有受到很大的影响，相反，还出现了上涨的趋势，无论是销售额还是化妆品品牌投入上，都有很大的增长基数。当然，这里头的原因，一方面是国家大力扩大内需，促进消费；另一方面是日化企业也能感受到危机带来的压力，为了增强代理商信心，以攻为守，并取得了成效。2010年，虽然说全球经济回暖，金融危机基本过去了，但对于日化企业来说，实际上，危机才刚刚开始。2010年以来，原材料价格纷纷上涨攀升，整个行业都感受到了压力。原料至少比2009年上涨了30%—60%。但作为快速消费品的洗衣粉、洗洁剂等日化产品却不敢轻易提涨价，日化企业面临着亏损面增大的局面，大量民营洗涤日化企业因原料上涨已经半停业。日化行业在目前的经济环境中将进行巨大的调整。一般来说，日化企业有以下几个典型的应对行为，一是背靠强大的品牌声誉直接调高产品价格，以期弥补成本上升带来的利润损失；二是资金强大的企业，对行业中小企业进行低价的整合或者收购；三是渠道下沉，抢占二三级或者农村，以期获得销售额的增加。四是提升品牌化经营程度，开展与整合更为广泛的渠道模式。
　　目前在中国日化市场上，外资品牌仍在中国日用化工品市场上占据主导地位。目前跨国公司占据了中国化妆品市场的制高点。在高档化妆品中，国外品牌一统天下，在中档化妆品中，以跨国公司为主体的合资品牌占据市场主要份额。在充分竞争的日化市场上，本土企业的生存空间正日益丧失，新进品牌增加速度将逐步减缓。随着市场竞争的加剧，市场压力将更加沉重，使有意涉足日化的投资者更加谨慎，新进品牌发展速度有所减缓，特别是药企、专业线进军日化，已没有前两年那么疯狂。大家也都已意识到日化行业的高利润背后，依然存在着高风险。中国本土日化企业的战略升级势在必行，中国本土企业应抓住机遇，加大科技投入和产品的研发，不断提高营销手段，塑造高端时尚的品牌形象，以在激烈的市场竞争中占有一席之地。未来几年，中国日用化工品生产将继续保持稳步增长，其中化妆品市场仍将以高于国民经济增长的速度快速发展，洗涤剂市场增长相对较慢，口腔清洁用品市场会随着人们对口腔卫生的重视而稳步增长。
　　本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、国家商务部、中国洗涤用品工业协会、中国口腔清洁护理用品工业协会、中国香料香精化妆品工业协会，等国内外相关刊物的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国日化行业发展现状、发展趋势、竞争格局、细分行业等进行了分析，是日化服务企业、研究单位以及相关企业和单位、计划投资于日化行业的企业等准确了解目前中国日化产业市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
　　CONTENTS

第一部分 行业发展分析
第一章 国际日化用品行业发展概况
　　第一节 国际化妆品市场发展分析
　　　　一、2010年世界香料香精市场分析
　　　　二、全球日化香精香料市场主要特点
　　　　三、全球化妆品市场需求分析
　　　　四、2010年全球化妆品市场发展趋势
　　　　五、2010年东盟国家化妆品降税情况
　　　　六、2011-2015年全球香料香精市场发展趋势
　　　　七、2011-2015年全球化妆品市场发展趋势
　　第二节 洗涤剂行业发展概况
　　　　一、全球洗涤剂市场发展分析
　　　　二、2010年全球洗涤剂市场需求分析

第二章 中国日化市场发展概况
　　第一节 2009年日化行业发展现状
　　　　一、2009年日化行业发展现状
　　　　二、2009年日化行业发展态势
　　　　三、2009年日化行业渠道生态状况
　　　　四、2009中国日化行业营销事件简析
　　　　五、2009年日化行业营销趋势分析
　　第二节 2009年日化企业发展状况
　　　　一、2009年本土日化品牌发展情况
　　　　二、2009年日化品牌网络表现排行榜
　　　　三、2009年国际本土日化发展策略分析
　　　　四、2009年三、四线日化品牌的生存现状
　　　　五、2009年原油涨价影响日化企业的发展
　　第三节 2010年日化市场发展状况
　　　　一、2010年日化市场发展现状
　　　　二、2010年日化市场发展形势
　　　　三、2010年日化产业发展态势
　　　　四、2010年日化渠道变革分析
　　　　五、2010年日化行业即将跨入资本时代
　　第四节 2010年日化企业发展状况
　　　　一、2010年中国日化企业经营情况
　　　　二、2010年本土日化品牌发展处境
　　　　三、2010年本土日化企业发展态势
　　　　四、2010年国产日化品牌下乡“求道”
　　第五节 2009-2010年日化市场经济运行分析
　　　　一、2009年日用化学产品制造主要经济指标分析
　　　　二、2010年日用化学产品制造主要经济指标分析

第三章 金融风暴对行业的影响及应对策略
　　第一节 金融风暴对日化行业的影响
　　　　一、对生存空间的影响
　　　　二、对企业的发展影响
　　　　三、对行业品牌经营的影响
　　第二节 日化行业应对金融风暴的策略
　　　　一、提高盈利能力
　　　　二、均衡发展选择
　　　　三、聚焦区域发展
　　　　四、注重内外兼修
　　第三节 金融危机下日化产业发展机遇
　　　　一、金融危机下日化企业发展机遇
　　　　二、金融危机下日化企业收购机遇
　　　　三、金融危机下日化企业发展策略
　　第四节 某著名日化企业化解经济危机实录
　　　　一、营销组织扁平化
　　　　二、构建大分销模式
　　　　三、强化渠道管理功能
　　　　四、新市场采取招商形式
　　　　五、对促销方式进行优化
　　　　六、打造教导型厂商关系

第四章 日化行业农村市场发展情况
　　第一节 中国日化行业农村市场分析
　　　　一、日化行业农村市场发展概况
　　　　二、日化行业农村市场发展特性
　　　　三、日化行业农村市场的品牌消费意识
　　　　四、日化行业农村市场发展劣势
　　第二节 2010年日化行业农村市场发展
　　　　一、2010年跨国日化巨头的农村视角
　　　　二、2010年日化产业农村市场潜力分析
　　　　三、2010年日化农村市场价格情况
　　　　四、2010年日化企业开发农村市场之路

第二部分 细分行业发展分析
第五章 洗涤用品行业发展分析
　　第一节 洗涤行业现状分析
　　　　一、2009年洗涤用品市场发展现状
　　　　二、2009年洗洁精市场发展情况
　　　　三、2010年洗涤用品产量统计
　　　　四、2010年洗涤用品市场价格情况
　　　　五、2010年中国洗涤用品发展预测
　　　　六、我国洗涤用品市场前景
　　　　七、洗涤用品市场发展趋势
　　第二节 洗衣液市场现状分析
　　　　一、2010年洗衣液市场发展情况
　　　　二、2010年洗衣液市场发展格局
　　　　三、2010年洗衣液市场发展机遇
　　　　四、2010年洗衣液市场发展前景
　　　　五、2011-2015年洗衣液市场发展趋势
　　第三节 洗衣粉市场现状分析
　　　　一、我国洗衣粉市场发展概况
　　　　二、我国洗衣粉市场发展结构
　　　　三、2010年洗衣粉产量情况
　　　　四、2010年洗衣粉市场发展新趋势
　　　　五、洗衣粉行业竞争状况与市场机会分析
　　第四节 洗发水市场发展分析
　　　　一、洗发水行业现状
　　　　二、本土洗发水行业面临的困境
　　　　三、本土洗发水行业的出路
　　　　四、我国洗发水行业风险分析
　　　　五、2010年我国洗发水市场破局分析
　　　　六、国产洗发水企业的发展策略
　　第五节 沐浴露市场分析
　　　　一、沐浴露市场的发展情况
　　　　二、目前有待启动的沐浴露市场
　　　　三、2009年沐浴露行业政策变动情况
　　　　四、2010年沐浴露市场消费特点

第六章 牙膏市场分析
　　第一节 中国牙膏市场状况分析
　　　　一、中国牙膏市场的发展历史
　　　　二、牙膏市场发展概况
　　　　三、国内牙膏企业存在的问题
　　　　四、2010年牙膏行业发展格局
　　　　五、2010年我国牙膏产量统计
　　　　六、牙膏新标准实施
　　第二节 中国牙膏市场竞争格局分析
　　　　一、牙膏市场竞争环境分析
　　　　二、牙膏市场竞争深度分析
　　　　三、主要牙膏品牌竞争手段分析
　　第三节 未来牙膏行业发展趋势分析
　　　　一、产品方面发展预测
　　　　二、价格方面发展预测
　　　　三、渠道方面发展预测
　　　　四、促销方面发展预测
　　　　五、包装方面发展预测
　　　　六、市场方面发展预测
　　第四节 牙膏行业发展策略分析
　　　　一、中国牙膏产业的发展战略探讨
　　　　二、我国牙膏企业营销战略的选择

第七章 化妆品市场分析
　　第一节 2010年中国化妆品销售市场分析
　　　　一、2010年转型下的中国化妆品产业
　　　　二、2010年化妆品各种渠道的生态描述
　　　　三、2010年化妆品行业渠道现象分析
　　　　四、我国化妆品行业的可持续发展
　　　　五、中国化妆品专卖店发展分析
　　第二节 化妆品市场消费格局
　　　　一、顶端品牌消费格局
　　　　二、高端品牌消费格局
　　　　三、中端品牌消费格局
　　　　四、中低端品牌消费格局
　　　　五、低端品牌消费格局
　　第三节 金融危机对化妆品市场的影响
　　　　一、金融危机带给化妆品业的机遇
　　　　二、金融危机对化妆品品牌的影响
　　　　三、金融危机对化妆品海外代购的影响
　　第四节 2011-2015年化妆品的发展趋势
　　　　一、2011年化妆品市场前景预测
　　　　二、2011年男士化妆品需求趋势
　　　　三、2011年化妆品渠道定位趋势
　　　　四、2011年化妆品企业发展方向
　　　　五、未来20年化妆品发展趋势预测

第三部分 行业竞争格局分析
第八章 行业竞争格局分析
　　第一节 2010年日化品牌格局与市场总结
　　　　一、一线品牌地位更加凸显
　　　　二、二、三线品牌竞争激烈
　　　　三、品牌竞争手段走向理性
　　　　四、部分 品牌衰亡逐步退市
　　　　五、日化行业入市开始谨慎
　　　　六、高端化妆品的竞争加剧
　　　　七、专营店争夺成竞争焦点
　　第二节 2009-2010年企业竞争格局分析
　　　　一、2009-2010年联合利华VS宝洁竞争情况
　　　　二、2009-2010年清扬VS宝洁日化竞争
　　　　三、2009-2010年欧莱雅VS宝洁的品牌战略
　　第三节 2010年行业区域市场竞争格局
　　　　一、日化业南北市场差异及营销重心简析
　　　　二、闽北与闽南日化市场差异分析
　　第四节 行业竞争形势与策略
　　　　一、外资并购日化行业分析
　　　　二、中国日化企业竞争力分析

第九章 国际重点企业分析
　　第一节 美国宝洁公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、宝洁在中国
　　　　三、公司品牌战略
　　　　四、2010年公司可持续发展报告
　　　　五、2010年企业经营状况
　　第二节 英国联合利华集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华发展概况
　　　　三、公司在华收购情况
　　　　四、2010年公司发展动态
　　　　五、2010年公司在华发展动态
　　第三节 美国安利公司
　　　　一、安利在中国
　　　　二、公司主要产品
　　　　三、公司品牌的营销战略
　　　　四、2010年公司经营情况
　　第四节 法国欧莱雅集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年公司经营情况
　　　　三、2010年公司发展策略
　　　　四、公司成功经营的秘诀

第十章 国内重点企业分析
　　第一节 上海家化联合股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009-2010年企业财务数据分析
　　　　三、2010年企业经营情况分析
　　　　四、2010年企业发展动态
　　　　五、企业未来发展展望
　　第二节 索芙特股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009-2010年企业财务数据分析
　　　　三、2010年企业经营情况分析
　　　　四、2010年企业发展动态
　　第三节 柳州两面针股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009-2010年企业财务数据分析
　　　　三、2010年企业经营情况分析
　　　　四、2010年企业发展动态及策略
　　第四节 山西南风化工集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009-2010年企业财务数据分析
　　　　三、2010年企业经营情况分析
　　　　四、企业未来发展展望与战略
　　第五节 广州市浪奇实业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009-2010年企业财务数据分析
　　　　三、2010年企业经营情况分析
　　　　四、企业未来发展展望与战略
　　第六节 江苏隆力奇生物科技股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司科研机构
　　　　三、2010年公司发展动态
　　第七节 广州蓝月亮实业有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年公司洗衣液经营情况
　　第八节 纳爱斯集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、集团生产基地介绍
　　　　三、2010年公司动态

第四部分 行业发展趋势及战略
第十一章 2011-2015年日化行业发展趋势
　　第一节 2011-2015年中国宏观经济环境分析
　　　　一、2010年我国宏观经济运行情况
　　　　二、2010年我国宏观经济景气指数分析
　　　　三、2011年中国宏观经济发展展望
　　　　四、2011-2015年我国宏观经济形势分析
　　第二节 2010年中国日化产业社会环境分析
　　　　一、2010年居民生活水平分析
　　　　二、2010年零售市场情况分析
　　第三节 2011-2015年日化行业的发展趋势分析
　　　　一、2011-2015年中国日化行业经营模式发展趋势
　　　　二、2011-2015年日化行业格局变化趋势
　　　　三、2010-2015年日化产品包装趋势
　　第四节 中国日化行业资本运营的潮流风向
　　　　一、日化资本运营的发展趋势
　　　　二、日化行业的定位和战略
　　　　三、日化行业的机遇和风险
　　　　四、日化行业投资及运作趋势

第十二章 2011-2015年日化企业发展战略探讨
　　第一节 中小化妆品企业区域市场策略案例解析
　　　　一、集中资源重点投入
　　　　二、加强零售树立口碑
　　　　三、选择卖点集中宣传
　　　　四、增加沟通促销指引
　　　　五、导购与展示并重
　　第二节 中小日化企业的品牌战略分析
　　　　一、中小日化企业品牌管理主要问题
　　　　二、中小日化企业品牌战略思考
　　　　三、日化产品工业设计及品牌名命名
　　第三节 日化企业战略市场分析
　　　　一、本土日化企业新品上市策略分析
　　　　二、日化企业要掌握的风投营运规则
　　第四节 民族日化品牌自强出路分析
　　　　一、产品创新
　　　　二、品牌创新

第十三章 2011-2015年日化市场营销策略分析
　　第一节 日化市场营销分析
　　　　一、渠道分析
　　　　二、终端分析
　　　　三、服务营销
　　第二节 日化市场渠道分析
　　　　一、日化零售终端现有经营业态分析
　　　　二、2010年日化市场渠道发展情况
　　　　三、2010年日化专营店发展分析
　　　　四、2011-2015年日化市场渠道发展趋势
　　第三节 日化市场营销模式分析
　　　　一、体验营销
　　　　二、差异化营销
　　　　三、整合营销
　　　　四、品牌营销
　　第四节 中-智林 日化品牌快速增值策略分析
　　　　一、基于品牌即有优势基因提升品牌资产
　　　　二、营销模式创新驱动品牌增值
　　　　三、市场定位驱动品牌增值
　　　　四、产品创新驱动品牌增值
　　　　五、社会热点创造品牌增值机会
　　　　六、联合品牌激活品牌真空地带

图表目录
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标全国统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标北京统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标天津统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标河北统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标山西统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标内蒙古统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标辽宁统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标吉林统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标黑龙江统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标上海统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标江苏统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标浙江统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标安徽统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标福建统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标江西统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标山东统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标河南统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标湖北统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标湖南统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标广东统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标广西统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标海南统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标重庆统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标四川统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标贵州统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标云南统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标西藏统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标陕西统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标甘肃统计
　　图表 2009年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标新疆统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标全国统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标北京统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标天津统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标河北统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标山西统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标内蒙古统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标辽宁统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标吉林统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标黑龙江统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标上海统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标江苏统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标浙江统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标安徽统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标福建统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标江西统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标山东统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标河南统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标湖北统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标湖南统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标广东统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标广西统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标海南统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标重庆统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标四川统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标贵州统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标云南统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标西藏统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标陕西统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标甘肃统计
　　图表 2010年1-11月我国日用化学产品制造行业主要经济指标新疆统计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量全国合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量北京市合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量天津市合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量山西省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量辽宁省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量吉林省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量黑龙江合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量上海市合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量江苏省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量浙江省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量安徽省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量福建省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量江西省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量山东省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量河南省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量湖北省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量湖南省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量广东省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量广西区合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量重庆市合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量四川省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量贵州省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量云南省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量陕西省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量甘肃省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗涤剂产量新疆区合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量全国合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量北京市合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量天津市合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量山西省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量辽宁省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量吉林省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量上海市合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量江苏省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量浙江省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量安徽省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量山东省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量河南省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量湖北省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量湖南省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量广东省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量广西区合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量重庆市合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量四川省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量贵州省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量云南省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量陕西省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量甘肃省合计
　　图表 2010年1-11月合成洗衣粉产量新疆区合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量全国合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量北京市合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量天津市合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量辽宁省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量上海市合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量江苏省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量浙江省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量安徽省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量福建省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量江西省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量山东省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量湖北省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量湖南省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量广东省合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量广西区合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量重庆市合计
　　图表 2010年1-11月牙膏产量云南省合计
　　图表 2010年6月上海家化联合股份有限公司主营业务按行业构成数据统计
　　图表 2010年6月上海家化联合股份有限公司主营业务按地区构成数据统计
　　图表 2009-2010年上海家化联合股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2009-2010年上海家化联合股份有限公司资本结构分析
　　图表 2009-2010年上海家化联合股份有限公司经营效率分析
　　图表 2009-2010年上海家化联合股份有限公司获利能力分析
　　图表 2009-2010年上海家化联合股份有限公司发展能力分析
　　图表 2009-2010年上海家化联合股份有限公司现金流量分析
　　图表 2009-2010年上海家化联合股份有限公司投资收益分析
　　图表 2010年6月索芙特股份有限公司主营业务按行业构成数据统计
　　图表 2010年6月索芙特股份有限公司主营业务按产品构成数据统计
　　图表 2010年6月索芙特股份有限公司主营业务按地区构成数据统计
　　图表 2009-2010年索芙特股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2009-2010年索芙特股份有限公司资本结构分析
　　图表 2009-2010年索芙特股份有限公司经营效率分析
　　图表 2009-2010年索芙特股份有限公司获利能力分析
　　图表 2009-2010年索芙特股份有限公司发展能力分析
　　图表 2009-2010年索芙特股份有限公司现金流量分析
　　图表 2009-2010年索芙特股份有限公司投资收益分析
　　图表 2010年6月柳州两面针股份有限公司主营业务按行业构成数据统计
　　图表 2010年6月柳州两面针股份有限公司主营业务按产品构成数据统计
　　图表 2009-2010年柳州两面针股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2009-2010年柳州两面针股份有限公司资本结构分析
　　图表 2009-2010年柳州两面针股份有限公司经营效率分析
　　图表 2009-2010年柳州两面针股份有限公司获利能力分析
　　图表 2009-2010年柳州两面针股份有限公司发展能力分析
　　图表 2009-2010年柳州两面针股份有限公司现金流量分析
　　图表 2009-2010年柳州两面针股份有限公司投资收益分析
　　图表 2010年6月南风化工集团股份有限公司主营业务按行业构成数据统计
　　图表 2010年6月南风化工集团股份有限公司主营业务按产品构成数据统计
　　图表 2010年6月南风化工集团股份有限公司主营业务按地区构成数据统计
　　图表 2009-2010年南风化工集团股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2009-2010年南风化工集团股份有限公司资本结构分析
　　图表 2009-2010年南风化工集团股份有限公司经营效率分析
　　图表 2009-2010年南风化工集团股份有限公司获利能力分析
　　图表 2009-2010年南风化工集团股份有限公司发展能力分析
　　图表 2009-2010年南风化工集团股份有限公司现金流量分析
　　图表 2009-2010年南风化工集团股份有限公司投资收益分析
　　图表 2010年6月广州市浪奇实业股份有限公司主营业务按行业构成数据统计
　　图表 2010年6月广州市浪奇实业股份有限公司主营业务按产品构成数据统计
　　图表 2010年6月广州市浪奇实业股份有限公司主营业务按地区构成数据统计
　　图表 2009-2010年广州市浪奇实业股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2009-2010年广州市浪奇实业股份有限公司资本结构分析
　　图表 2009-2010年广州市浪奇实业股份有限公司经营效率分析
　　图表 2009-2010年广州市浪奇实业股份有限公司获利能力分析
　　图表 2009-2010年广州市浪奇实业股份有限公司发展能力分析
　　图表 2009-2010年广州市浪奇实业股份有限公司现金流量分析
　　图表 2009-2010年广州市浪奇实业股份有限公司投资收益分析
　　图表 2010年国家宏观经济景气指数统计
　　图表 2010年11月社会消费品零售总额
　　图表 2010年11月居民消费价格分类指数
　　图表 2010年11月商品零售价格分类指数
　　（如需详细目录，请来电索取）
略……

了解《2011-2015年中国日化行业市场全景调研及投资评估研究分析报告》，报告编号：0803A3A，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2011-01/R_2011_2015rihuaxingyeshichangquanjing.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




