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二、内容简介
　　有机食品产业在全球范围内保持着稳定增长，得益于消费者对食品安全、营养品质以及环境保护意识的增强。越来越多的人倾向于选择不含农药残留、化肥和转基因成分的食物，这推动了有机农业的发展。各国政府出台的支持政策，包括补贴和认证制度，也促进了有机农产品的生产和流通。此外，随着城市化进程加快，城市居民对于新鲜、健康食品的需求激增，为有机食品市场创造了更多机遇。零售商和餐饮服务提供商也开始扩大有机产品的供应范围，以满足日益增长的消费需求。
　　未来，有机食品行业将继续面临供应链管理和成本控制方面的挑战。由于有机种植通常产量较低且生产成本较高，维持合理的价格水平是一个复杂的问题。同时，保证有机认证的真实性和一致性也是维护消费者信任的关键所在。随着科技的进步，精准农业和生物技术的应用有望提高有机作物的产量和抗病能力，从而降低成本并改善经济效益。此外，加强有机食品的宣传和教育工作，可以进一步提高公众认知度，促进市场的健康发展。

第一章 有机食品相关概述
　　第一节 有机食品的介绍
　　　　一、有机食品的概念及种类
　　　　二、有机食品的产生及其背景
　　　　三、有机食品应该具备的条件
　　　　四、有机食品、绿色食品和无公害食品的不同点
　　第二节 中国有机食品相关介绍及发展意义
　　　　一、中国有机食品的发展历程
　　　　二、中国有机食品标志的含义
　　　　三、中国发展有机食品的意义
　　　　四、发展有机食品有助于推进经济增长

第二章 国际有机食品行业发展现状分析
　　第一节 国际有机食品行业发展概况
　　　　一、全球有机食品发展回顾
　　　　二、世界各大洲有机农业和有机食品发展状况分析
　　　　三、全球有机食品发展特点
　　　　四、世界有机食品市场消费快速增长
　　第二节 欧盟
　　　　一、欧盟有机食品行业发展概况
　　　　二、欧洲有机食品市场发展格局
　　　　三、欧盟部分产品的市场规模
　　　　四、欧盟有机食品的消费模式
　　　　五、2010年7月起欧盟有机食品强制实施新规定
　　　　六、欧盟有机食品发展存在的问题及对策
　　第三节 德国
　　　　一、德国有机食品行业发展分析
　　　　二、德国有机食品市场状况分析
　　　　三、德国有机食品发展迅速的影响因素
　　　　四、德国有机食品市场存在的主要问题及原因分析
　　第四节 美国
　　　　一、美国有机食品发展概况
　　　　二、美国有机食品市场正逐渐扩大
　　　　三、美国有机包装食品呈供不应求局面
　　　　四、美国有机食品的消费热潮
　　第五节 英国
　　　　一、英国有机食品市场发展概况
　　　　二、英国有机食品和饮料销售情况
　　　　三、金融危机对英国有机食品市场的影响
　　　　四、英国有机食品进口的有关规定介绍
　　第六节 其他国家
　　　　一、澳大利亚有机食品出口销售情况良好
　　　　二、意大利有机食品市场销售情况浅析
　　　　三、丹麦有机食品市场发展趋热
　　　　四、法国有机食品市场消费状况
　　　　五、日本有机食品市场发展概况
　　　　六、中国台湾消费者对有机食品信任问题分析

第三章 中国有机食品行业发展现状分析
　　第一节 中国有机食品行业概况
　　　　一、中国有机食品发展的三个阶段
　　　　二、中国有机食品行业发展概况
　　　　三、我国有机食品产业发展现状
　　　　四、我国有机食品发展面临的新形势分析
　　　　五、中国有机食品行业发展优势
　　　　六、中国西部有机食品发展具有优势
　　第二节 中国有机食品消费情况
　　　　一、我国有机食品的消费现状
　　　　二、有机食品消费者浅析
　　　　三、消费有机食品是否增加对生物污染物的暴露分析
　　　　四、制约有机食品销售的主要因素
　　第三节 有机食品认证情况分析
　　　　一、中国有机食品认证概述
　　　　二、中绿华夏有机食品认证中心认证情况
　　　　三、2010年中国有机食品认证遭遇美国质疑
　　　　四、中国有机食品认证存在的主要问题
　　　　五、我国有机食品认证市场混乱
　　第四节 有机食品行业存在的问题与挑战
　　　　一、中国有机食品行业发展存在六大问题
　　　　二、我国有机食品市场问题分析
　　　　三、大部分有机食品企业无法盈利原因分析
　　　　四、中国有机食品行业发展面临的挑战
　　　　五、有机食品产业发展中有机肥的安全质量问题
　　第五节 中国有机食品行业发展的策略
　　　　一、浅析中国有机食品行业发展战略
　　　　二、中国有机食品发展的具体建议
　　　　三、促进有机食品产业健康发展的建议
　　　　四、有机食品发展必须采取科技创新策略
　　　　五、我国有机食品产业应走中国特色的发展道路

第四章 中国有机食品产业基本竞争战略
　　第一节 成本领先战略
　　　　一、竞争战略的类型
　　　　二、竞争战略的适用条件及组织要求
　　　　三、竞争战略的收益及风险
　　　　四、有机食品行业该战略的SWOT分析
　　　　五、有机食品行业该战略的典型企业分析
　　第二节 差异化竞争战略
　　第三节 集中化竞争战略

第五章 中国有机食品行业市场竞争策略分析
　　第一节 有机食品行业市场五种竞争动力模式结构
　　　　一、行业内现有企业的竞争
　　　　二、新进入者的威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
　　第二节 有机食品行业市场不同市场地位的竞争策略分析
　　　　一、领先者
　　　　二、挑战者
　　　　三、跟随者
　　　　四、补缺者
　　第三节 有机食品行业市场竞争案例分析
　　　　一、扩大市场份额的竞争案例
　　　　二、提高品牌效应的竞争案例
　　　　三、经营模式创新竞争的案例
　　　　四、新进入者的竞争案例

第六章 中国有机食品行业市场营销策略竞争分析
　　第一节 市场产品策略
　　第二节 市场渠道策略
　　第三节 市场价格策略
　　第四节 广告媒体策略
　　第五节 客户服务策略

第七章 中国有机食品细分行业发展分析
　　第一节 有机蔬菜
　　　　一、国际有机蔬菜行业发展状况
　　　　二、中国有机蔬菜发展状况
　　　　三、部分地区有机蔬菜发展状况
　　　　四、有机蔬菜发展面临的问题及发展策略
　　第二节 有机茶
　　　　一、有机茶行业发展分析
　　　　二、部分地区有机茶发展状况
　　　　三、中国部分茶企有机茶发展状况
　　　　四、有机茶发展中存在的问题及发展策略
　　　　五、有机茶行业标准情况
　　第三节 有机水果
　　　　一、欧盟有机水果消费情况分析
　　　　二、中国有机水果的发展现状及优势
　　　　三、北京延庆县有机水果产业效益突出
　　　　四、有机水果市场存在的问题及发展建议
　　第四节 有机大米
　　　　一、泰国有机米发展概况
　　　　二、柬埔寨有机大米成功进入美国市场
　　　　三、宜春成江西省绿色及有机大米主产区
　　　　四、临沂有机大米产业进入快速发展阶段
　　　　五、有机大米加工技术规程
　　第五节 有机奶制品
　　　　一、国内外有机奶发展现状
　　　　二、有机奶制品成英国奶制品行业发展最快的部分
　　　　三、丹麦有机奶制品市场已突显商机
　　　　四、三大国产有机奶品牌抢滩上海市场
　　　　五、内蒙古源真乳业打开中国有机奶消费新时代
　　第六节 有机水产品
　　　　一、世界有机水产品市场发展状况
　　　　二、中国有机水产品发展概况
　　　　三、千岛湖绿色有机水产品出口基地建设已取得显著成效
　　　　四、句容市已成为江苏省最大有机水产品基地
　　　　五、2010年丹江口高端有机水产品成功进入江城超市
　　　　六、沂蒙有机水产品产业发展势头强劲

第八章 国内有机食品行业市场新型运营模式竞争策略研究
　　第一节 陕西天人有机食品股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第二节 泰安泰山亚细亚食品有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第三节 北京欧阁有机农庄科贸发展有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第四节 江西省婺源大鄣山绿色食品有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第五节 福建闽中有机食品有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析

第九章 中国有机食品行业市场发展预测
　　第一节 中国有机食品行业发展环境预测
　　　　一、经济环境预测
　　　　二、社会环境预测
　　　　三、政策环境预测
　　　　四、技术环境预测
　　第二节 中国有机食品产业发展预测
　　　　一、产业竞争要素预测
　　　　二、产业结构预测
　　　　三、产业转移趋势
　　　　四、产业一体化预测
　　　　五、产业运营模式预测
　　第三节 中国有机食品市场发展预测
　　　　一、2010-2012年中国有机食品市场需求预测
　　　　二、2010-2012年中国有机食品市场结构预测
　　　　三、2010-2012年中国有机食品市场集中度预测
　　　　四、2010-2012年中国有机食品市场供给预测
　　　　五、2010-2012年中国有机食品市场价格预测
　　第四节 中国有机食品行业竞争发展趋势
　　　　一、产品竞争趋势
　　　　二、技术竞争趋势
　　　　三、行业升级趋势
　　　　四、渠道发展趋势
　　　　五、品牌竞争趋势
　　　　六、价格竞争趋势

第十章 中国有机食品行业市场投资机会与风险
　　第一节 中国有机食品行业市场投资优势分析
　　第二节 中国有机食品行业市场投资劣势分析
　　第三节 中国有机食品行业市场投资机会分析
　　第四节 中国有机食品行业市场投资风险分析

第十一章 中国有机食品产业市场竞争策略建议
　　第一节 中国有机食品产业竞争战略建议
　　　　一、竞争战略选择建议
　　　　二、产业升级策略建议
　　　　三、产业转移策略建议
　　　　四、价值链定位建议
　　第二节 中国有机食品行业竞争策略建议
　　　　一、核心竞争力塑造建议
　　　　二、并购重组策略建议
　　　　三、经营模式策略建议
　　　　四、产业资源整合建议
　　　　五、行业联盟策略建议
　　第三节 中国有机食品市场竞争策略建议
　　　　一、市场定位策略建议
　　　　二、产品开发策略建议
　　　　三、渠道竞争策略建议
　　　　四、品牌竞争策略建议
　　　　五、价格竞争策略建议
　　　　六、客户服务策略建议
　　第四节 中⋅智⋅林 投资风险规避建议
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