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二、内容简介
　　家具制造业在全球市场上展现出多元化、个性化和绿色化的趋势。一方面，设计师们通过新材料的运用、工艺技术的提升，设计出更具创意和艺术感的家具产品；另一方面，消费者对于家具的环保性和耐用性提出了更高要求，促使企业在生产过程中采用可再生材料，减少污染排放，并注重产品的回收再利用。此外，智能家居概念的融入也为家具行业发展带来了新的增长点。

第一章 家具行业简述
　　1.1 　家具行业定义与特性
　　　　1.1.1 　家具行业定义
　　　　1.1.2 　家具的特性
　　1.2 　家具的分类
　　　　1.2.1 　按材质和工艺分类
　　　　1.2.2 　按用途品种分类
　　　　1.2.3 　其它类型家具的分类

第二章 国际家具市场
　　2.1 　国际家具市场总体概况
　　　　2.1.1 　世界家具市场运行概述
　　　　2.1.2 　2009年世界家具市场进出口概况
　　　　2.1.3 　国际家具环保准入法规及欧美家具标准
　　2.2 　意大利
　　　　2.2.1 　意大利家具市场发展回顾
　　　　2.2.2 　解析意大利家具畅销世界的原因
　　　　2.2.3 　意大利家具产业的成功秘诀
　　2.3 　德国
　　　　2.3.1 　2008年德国家具市场零售概况
　　　　2.3.2 　2009年德国家具行业销售简况
　　　　2.3.3 　2009年德国家具网络市场发展态势良好
　　　　2.3.4 　2010年德国软体家具市场价格上涨
　　2.4 　美国
　　　　2.4.1 　美国家具市场剖析
　　　　2.4.2 　美国家具行业发展趋于本地化
　　　　2.4.3 　2009年美国家具市场进口特点综述
　　　　2.4.4 　现代风格木制家具在美市场仍占主导
　　　　2.4.5 　2011年美国办公家具市场走势分析
　　2.5 　英国
　　　　2.5.1 　英国家具简介
　　　　2.5.2 　英国家具市场竞争激烈
　　　　2.5.3 　英国家具市场的零售模式分析
　　　　2.5.4 　英国家具市场运行前景看好
　　2.6 　法国
　　　　2.6.1 　法国家具行业发展概述
　　　　2.6.2 　法国家具市场运行的主要特点
　　　　2.6.3 　法国家具市场国际贸易状况分析
　　　　2.6.4 　2008年法国家具行业发展状况
　　　　2.6.5 　2009年法国家具业销售概况
　　　　2.6.6 　2010年法国家具业销售简况
　　2.7 　日本
　　　　2.7.1 　日本家具市场的特性
　　　　2.7.2 　日本家具的产品及售价
　　　　2.7.3 　日本家具市场销售渠道
　　　　2.7.4 　日本家具市场消费取向的变化
　　2.8 　丹麦
　　　　2.8.1 　丹麦家具市场概述
　　　　2.8.2 　丹麦家具市场渠道分析
　　　　2.8.3 　2009年丹麦家具市场回暖趋势明显
　　　　2.8.4 　开拓丹麦家具市场的运作路径
　　2.9 　其它国家
　　　　2.9.1 　俄罗斯家具行业发展简况
　　　　2.9.2 　瑞典的家具市场分析
　　　　2.9.3 　加拿大家具行业运行概述
　　　　2.9.4 　新加坡家具业受金融危机影响甚微
　　　　2.9.5 　奥地利家具行业发展势头迅猛
　　　　2.9.6 　2010年泰国家具行业运行态势分析

第三章 中国家具行业分析
　　3.1 　中国家具行业发展概况
　　　　3.1.1 　我国家具行业发展情况综述
　　　　3.1.2 　我国家具行业加速发展的特点
　　　　3.1.3 　我国家具行业“西进”态势明显
　　　　3.1.4 　中国家具行业五大产业区的特点
　　　　3.1.5 　中国家具行业生产企业的特征
　　　　3.1.6 　国内家具行业信息化发展概述
　　3.2 　2007-2010年中国家具业的发展分析
　　　　3.2.1 　2007年中国家具业在调整中前行
　　　　3.2.2 　2008年我国家具产业发展回顾
　　　　3.2.3 　2009年我国家具行业运行特点
　　　　3.2.4 　2010年我国家具行业发展热点回顾
　　3.3 　2008-2010年12月全国及主要省份家具产量分析
　　　　3.3.1 　2008年1-12月全国及主要省份家具产量分析
　　　　3.3.2 　2009年1-12月全国及主要省份家具产量分析
　　　　3.3.3 　2010年1-12月全国及主要省份家具产量分析
　　3.4 　我国房地产新政策对家具业发展的影响剖析
　　　　3.4.1 　我国房地产调控政策频出台
　　　　3.4.2 　新政策对家具行业的影响分析
　　　　3.4.3 　我国家具行业应对楼市调控的措施建议
　　　　3.4.4 　家具企业可向广大农村市场推进
　　3.5 　中国家具行业面临的问题与挑战
　　　　3.5.1 　中国家具行业发展的几大瓶颈
　　　　3.5.2 　我国家具企业发展存在的不足
　　　　3.5.3 　我国家具企业发展面临的忧患
　　3.6 　中国家具行业发展的策略
　　　　3.6.1 　推进我国家具产业升级的措施
　　　　3.6.2 　中国家具行业的发展方向
　　　　3.6.3 　中国家具业应先锁定国内市场再争夺国外市场
　　　　3.6.4 　我国家具行业可持续发展的策略分析
　　　　3.6.5 　国内家具OEM企业发展的方向探析

第四章 中国家具制造行业财务状况
　　4.1 　中国家具制造行业经济规模
　　　　4.1.1 　2007-2010年11月家具制造业销售规模
　　　　4.1.2 　2007-2010年11月家具制造业利润规模
　　　　4.1.3 　2007-2010年11月家具制造业资产规模
　　4.2 　中国家具制造行业盈利能力指标分析
　　　　4.2.1 　2007-2010年11月家具制造业亏损面
　　　　4.2.2 　2007-2010年11月家具制造业销售毛利率
　　　　4.2.3 　2007-2010年11月家具制造业成本费用利润率
　　　　4.2.4 　2007-2010年11月家具制造业销售利润率
　　4.3 　中国家具制造行业营运能力指标分析
　　　　4.3.1 　2007-2010年11月家具制造业应收账款周转率
　　　　4.3.2 　2007-2010年11月家具制造业流动资产周转率
　　　　4.3.3 　2007-2010年11月家具制造业总资产周转率
　　4.4 　中国家具制造行业偿债能力指标分析
　　　　4.4.1 　2007-2010年11月家具制造业资产负债率
　　　　4.4.2 　2009-2010年11月家具制造业利息保障倍数
　　4.5 　中国家具制造行业财务状况综合评价
　　　　4.5.1 　家具制造业财务状况综合评价
　　　　4.5.2 　影响家具制造业财务状况的经济因素分析

第五章 中国家具市场分析
　　5.1 　中国家具市场运行综况
　　　　5.1.1 　中国家具市场的发展特征综述
　　　　5.1.2 　中国家具市场奢侈品牌开始走向平民化
　　　　5.1.3 　我国家具市场小型产品热销
　　　　5.1.4 　我国高端家具市场欧美产品受青睐
　　　　5.1.5 　玻璃家具渐成市场新宠
　　5.2 　2009-2010年中国家具市场运行态势分析
　　　　5.2.1 　2009年我国家具网络市场发展概述
　　　　5.2.2 　2010年我国家具市场表现不佳
　　　　5.2.3 　2010年我国家具市场品牌运行情况调查分析
　　　　5.2.4 　2010年我国家具市场诞生“买断”模式
　　5.3 　我国三四级家具市场开拓相关分析
　　　　5.3.1 　我国三四级家具市场发展潜力探析
　　　　5.3.2 　拓展三四级家具市场面临的困难
　　　　5.3.3 　我国三四级家具市场开拓战略分析
　　5.4 　家具市场发展的问题与对策
　　　　5.4.1 　中国家具市场存在的主要问题
　　　　5.4.2 　中国家具市场销售问题侵害消费者权益
　　　　5.4.3 　中国家具市场发展模式的建议

第六章 中国家具市场消费分析
　　6.1 　中国家具市场消费概述
　　　　6.1.1 　我国家具市场消费现状
　　　　6.1.2 　我国家具市场步入品牌消费时代
　　　　6.1.3 　国内南方城市家具市场消费特点解析
　　　　6.1.4 　我国家具市场青年消费者行为特征浅析
　　　　6.1.5 　针对80后家具消费者的三大策略分析
　　6.2 　2010年中国家具市场消费状况分析
　　　　6.2.1 　2010年我国家具消费者行为特征调查分析
　　　　6.2.2 　2010年“十一”黄金周我国家具市场消费状况
　　　　6.2.3 　2010年儿童家具市场消费特点浅析
　　6.3 　2010年我国家具市场区域消费情况调查分析
　　　　6.3.1 　北京
　　　　6.3.2 　上海
　　　　6.3.3 　广州
　　　　6.3.4 　深圳
　　　　6.3.5 　天津
　　　　6.3.6 　重庆
　　　　6.3.7 　成都
　　　　6.3.8 　杭州
　　　　6.3.9 　武汉
　　6.4 　中国家具市场消费趋势分析
　　　　6.4.1 　我国家具市场未来消费新选择探析
　　　　6.4.2 　2011年我国家具市场的消费动向
　　　　6.4.3 　未来家具市场整体定制产品将成消费主流

第七章 木质家具
　　7.1 　中国木质家具行业运行概况
　　　　7.1.1 　木质家具的四种流派
　　　　7.1.2 　我国木质家具行业发展综述
　　　　7.1.3 　木质家具成为家具市场主打产品
　　　　7.1.4 　2009年我国木质家具对外贸易状况分析
　　　　7.1.5 　2009年我国木质家具出台新规
　　　　7.1.6 　2010年我国木质家具市场价格涨势明显
　　7.2 　2008-2010年12月全国及主要省份木质家具产量分析
　　　　7.2.1 　2008年1-12月全国及主要省份木质家具产量分析
　　　　7.2.2 　2009年1-12月全国及主要省份木质家具产量分析
　　　　7.2.3 　2010年1-12月全国及主要省份木质家具产量分析
　　7.3 　古典家具
　　　　7.3.1 　中国仿古家具市场总体概况
　　　　7.3.2 　古典家具市场行情分析
　　　　7.3.3 　中国仿古家具名贵木材市场行情状况
　　　　7.3.4 　古典家具市场需在繁荣中规范
　　　　7.3.5 　中国仿古家具市场走势分析
　　7.4 　板式家具
　　　　7.4.1 　我国板式家具行业运行概况
　　　　7.4.2 　我国板式家具行业竞争白热化
　　　　7.4.3 　国内板式家具套房市场竞争激烈
　　　　7.4.4 　影响板式家具价格的关键要素探析
　　　　7.4.5 　国内第一个板式家具行业基地建设2010年拉开帷幕
　　7.5 　红木家具
　　　　7.5.1 　我国红木家具市场运行特点分析
　　　　7.5.2 　我国红木家具产业发展亟待转型
　　　　7.5.3 　我国红木家具市场运行渐趋标准化
　　　　7.5.4 　中国红木古典家具产业的管理模式分析
　　　　7.5.5 　制约我国红木家具行业发展的因素及建议
　　　　7.5.6 　我国红木家具行业发展的方向

第八章 其他材质家具
　　8.1 　金属家具
　　　　8.1.1 　金属家具基本概述
　　　　8.1.2 　我国金属家具行业运行概况
　　　　8.1.3 　2008-2010年12月我国金属家具产量统计
　　　　8.1.4 　河北省胜芳金属家具市场运行态势良好
　　　　8.1.5 　我国金属家具行业的发展措施
　　8.2 　塑料家具
　　　　8.2.1 　塑料家具简介
　　　　8.2.2 　浅析塑料家具畅销市场的原因
　　　　8.2.3 　塑料家具旺销农村市场
　　　　8.2.4 　我国塑料家具市场前景看好

第九章 办公家具
　　9.1 　办公家具介绍
　　　　9.1.1 　办公家具的主要类型
　　　　9.1.2 　办公家具的功能及发展
　　　　9.1.3 　屏风式办公家具
　　　　9.1.4 　现代智能化办公家具的特征
　　9.2 　中国办公家具行业发展概况
　　　　9.2.1 　我国办公家具行业总体发展状况
　　　　9.2.2 　办公家具市场内销与外销对比分析
　　　　9.2.3 　办公家具网购发展日渐成熟
　　　　9.2.4 　现代办公家具的新理念
　　9.3 　2010年1-12月办公家具市场产品关注度调查解析
　　　　9.3.1 　2010年1-3月我国办公家具产品关注度分析
　　　　9.3.2 　2010年4-6月我国办公家具产品关注度分析
　　　　9.3.3 　2010年7-9月我国办公家具产品关注度分析
　　　　9.3.4 　2010年10-12月我国办公家具产品关注度分析
　　9.4 　中国办公家具行业存在的问题及发展对策
　　　　9.4.1 　我国办公家具业面临的问题与挑战
　　　　9.4.2 　我国办公家具行业本土品牌缺失
　　　　9.4.3 　国内办公家具企业发展的基本对策
　　　　9.4.4 　推动中国办公家具市场发展壮大的建议
　　9.5 　办公家具的发展趋势
　　　　9.5.1 　办公家具市场未来走向
　　　　9.5.2 　家庭办公家具市场发展空间大
　　　　9.5.3 　二三线城市办公家具市场前景广阔

第十章 厨房家具
　　10.1 　厨房家具基本介绍
　　　　10.1.1 　厨房家具的概念
　　　　10.1.2 　厨房家具的主要结构
　　　　10.1.3 　厨房家具设备的组成
　　　　10.1.4 　厨房家具的功能
　　10.2 　厨房家具发展概况
　　　　10.2.1 　中国厨房家具行业发展综述
　　　　10.2.2 　我国厨房家具及设备“模数标准”实施
　　　　10.2.3 　我国多功能厨房家具成市场新宠
　　　　10.2.4 　中国厨房家具市场发展形势
　　10.3 　2009-2010年中国橱柜行业运行分析
　　　　10.3.1 　2009年中国橱柜行业大事回看
　　　　10.3.2 　2009年中国橱柜行业大举进军国际市场
　　　　10.3.3 　2010年我国橱柜市场发展特点回顾
　　10.4 　厨房家具的发展趋势分析
　　　　10.4.1 　2011年国内橱柜消费市场发展动向探析
　　　　10.4.2 　厨房家具在民用家具中的竞争力将越来越强
　　　　10.4.3 　未来厨房家具产品将趋于智能化
　　　　10.4.4 　未来我国橱柜行业的竞争趋势分析

第十一章 儿童家具
　　11.1 　儿童家具行业发展总体分析
　　　　11.1.1 　儿童家具的特性
　　　　11.1.2 　中国儿童家具行业的发展概况
　　　　11.1.3 　2010年儿童家具成市场亮点
　　　　11.1.4 　2010年中国儿童家具发展的主流特征
　　　　11.1.5 　儿童家具企业多品牌现象发展剖析
　　11.2 　儿童家具市场存在的问题
　　　　11.2.1 　无相关标准及生产成本高
　　　　11.2.2 　质量体系有待加强
　　　　11.2.3 　服务体系尚显不足
　　　　11.2.4 　品牌理念形同虚设
　　11.3 　儿童家具市场前景与趋势
　　　　11.3.1 　中国儿童家具市场前景分析
　　　　11.3.2 　未来儿童家具设计的发展趋势

第十二章 其它类型家具
　　12.1 　软体家具
　　　　12.1.1 　软体家具的概念
　　　　12.1.2 　我国软体家具行业发展特点
　　　　12.1.3 　2008-2010年12月我国软体家具产量统计
　　　　12.1.4 　我国软体家具市场欧式产品备受欢迎
　　12.2 　户外家具
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