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二、内容简介
　　在国外，茶饮料是20世纪**年代欧美国家发展最快的饮料。在国际上被称为"新生代饮料"，被认为符合现代人崇尚天然、绿色的消费追求。
　　近年来，软饮料市场结构发生了明显的变化，原来备受推崇的碳酸饮料逐渐"退烧"，而以茶饮料为代表的无糖饮品迅速崛起，成为饮料市场新的主力军。在国外，茶饮料是20世纪**年代欧美国家发展最快的饮料。在国际上被称为"新生代饮料"，被认为符合现代人崇尚天然、绿色的消费追求。
　　截至**国内茶饮料市场品牌集中化较为明显，茶饮料是典型的双寡头垄断。康师傅***家的份额就已经接近***%，加上统一，两者合计占领份额在一二线城市接近***%。销售排名前十位的茶饮料品牌的市场份额超过***％。其中，康师傅、统一、麒麟、王老吉、三得利、雀巢等都是市场上比较强势的品牌。
　　根据及中国茶饮料行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对茶饮料行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2015年中国茶饮料行业市场发展趋势与投资前景预测报告》，较为系统、全面地分析了茶饮料产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知茶饮料产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 茶饮料相关概述
　　第一节 茶饮料的成分及分类
　　　　一、茶饮料的概念
　　　　二、茶饮料的主要成分
　　　　三、茶饮料的分类
　　　　四、其它几种茶饮料
　　第二节 茶饮料品质影响因素及生产工艺流程
　　　　一、影响茶饮料品质的因素
　　　　二、茶饮料生产工艺要点
　　　　三、茶饮料的生产模式
　　　　四、各式茶饮料生产工艺流程
　　第三节 茶饮料工艺技术及发展应用
　　　　一、茶汤萃取工艺概述
　　　　二、茶饮料的热澄清工艺
　　　　三、罐装液态茶饮料加工技术
　　　　四、速溶茶粉在纯茶饮料中的应用
　　　　五、灌装茶工艺的对比分析

第二章 2009-2010年中国茶饮料行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国经济环境分析
　　　　一、宏观经济
　　　　二、工业经济形势
　　　　三、固定资产投资
　　第二节 2009-2010年中国茶饮料行业发展政策环境分析
　　　　一、行业政策影响分析
　　　　二、相关行业标准分析
　　第三节 2009-2010年中国茶饮料行业发展社会环境分析
　　　　一、居民消费水平分析
　　　　二、工业发展形势分析

第三章 中国茶饮料行业发展分析
　　第一节 茶饮料行业发展概述
　　　　一、中国茶饮料十五年发展变化
　　　　二、茶饮料行业特征分析
　　　　三、驱动茶饮料行业发展的宏观因素解析
　　第二节 茶饮料市场结构及需求分析
　　　　一、茶饮料消费者需求分析
　　　　二、茶饮料产品结构分析
　　　　三、茶饮料市场结构
　　　　四、茶饮料市场潜力分析
　　第三节 茶饮料市场发展总体分析
　　　　一、中国茶饮料市场发展现状
　　　　二、健康意识助推茶饮料市场迅速增长
　　　　三、我国茶饮料市场发展特点
　　　　四、中国茶饮料口味市场发展浅析
　　　　五、茶饮料与果汁饮料消费需求差异对比解析
　　第四节 茶饮料市场存在问题及对策分析
　　　　一、中国茶饮料产业存在问题分析
　　　　二、中国茶饮料行业亟需规范化发展
　　　　三、我国茶饮料市场发展建议

第四章 中国茶饮料生产现状分析
　　第一节 茶饮料行业总体规模
　　第二节 茶饮料行业产能概况
　　　　一、2006-2010年产能分析
　　　　二、2010-2015年产能预测
　　第三节 茶饮料市场容量概况
　　　　一、2006-2010年市场容量分析
　　　　二、产能配置与产能利用率调查
　　　　三、2010-2015年市场容量预测
　　第四节 茶饮料行业的生命周期分析
　　第五节 茶饮料行业供需情况

第五章 国内茶饮料产品价格走势及影响因素分析
　　第一节 国内产品2006-2009年价格回顾
　　第二节 国内产品当前市场价格及评述
　　第三节 国内产品价格影响因素分析
　　第四节 2010-2015年国内产品未来价格走势预测

第六章 2006-2009年中国茶饮料行业总体发展状况
　　第一节 中国茶饮料行业规模情况分析
　　　　一、行业单位规模情况分析
　　　　二、行业人员规模状况分析
　　　　三、行业资产规模状况分析
　　　　四、行业市场规模状况分析
　　　　五、行业敏感性分析
　　第二节 中国茶饮料行业产销情况分析
　　　　一、行业生产情况分析
　　　　二、行业销售情况分析
　　　　三、行业产销情况分析
　　第三节 中国茶饮料行业财务能力分析
　　　　一、行业盈利能力分析与预测
　　　　二、行业偿债能力分析与预测
　　　　三、行业营运能力分析与预测
　　　　四、行业发展能力分析与预测

第七章 茶饮料行业市场竞争策略分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 茶饮料市场竞争策略分析
　　　　一、茶饮料市场增长潜力分析
　　　　二、茶饮料产品竞争策略分析
　　　　三、典型企业产品竞争策略分析
　　第三节 茶饮料企业竞争策略分析
　　　　一、2010-2015年我国茶饮料市场竞争趋势
　　　　二、2010-2015年茶饮料行业竞争格局展望
　　　　三、2010-2015年茶饮料行业竞争策略分析

第八章 茶饮料行业投资与发展前景分析
　　第一节 2010年茶饮料行业投资情况分析
　　　　一、2010年总体投资结构
　　　　二、2010年投资规模情况
　　　　三、2010年投资增速情况
　　　　四、2010年分地区投资分析
　　第二节 茶饮料行业投资机会分析
　　　　一、茶饮料投资项目分析
　　　　二、可以投资的茶饮料模式
　　　　三、2010年茶饮料投资机会
　　　　四、2010年茶饮料投资新方向
　　第三节 茶饮料行业发展前景分析

第九章 2010-2015年中国茶饮料行业发展前景预测分析
　　第一节 2010-2015年中国茶饮料行业发展预测分析
　　　　一、未来茶饮料行业发展分析
　　　　二、未来茶饮料行业技术开发方向
　　　　三、总体行业"十二五"整体规划及预测
　　第二节 2010-2015年中国茶饮料行业市场前景分析

第十章 2010-2015年茶饮料行业发展趋势及投资风险分析
　　第一节 茶饮料行业存在的问题
　　第二节 茶饮料行业未来发展预测分析
　　　　一、中国茶饮料行业发展方向分析
　　　　二、2010-2015年中国茶饮料行业发展规模
　　　　三、2010-2015年中国茶饮料行业发展趋势预测
　　第三节 2010-2015年中国茶饮料行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、原材料压力风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　　　五、外资进入现状及对未来市场的威胁

第十一章 茶饮料行业重点企业分析
　　第一节 浙江加多宝饮料有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 乐天澳的利饮料有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 广州顶津食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 广东加多宝饮料食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 杭州顶津食品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划

第十二章 茶饮料行业地区销售市场分析
　　第一节 茶饮料各地区对比销售分析
　　　　一、茶饮料各地区市场销售概况
　　　　二、茶饮料各地区市场销售前景分析
　　第二节 茶饮料重要区域市场分析
　　　　一、北京销售市场分析
　　　　二、上海销售市场分析
　　　　三、广州销售市场分析
　　　　四、山东销售市场分析

第十三章 茶饮料产品竞争力优势分析
　　第一节 整体产品竞争力分析
　　　　一、整体产品竞争力评价
　　　　二、产品竞争力评价结果分析
　　第二节 (中智.林)产品竞争力优势构建
　　　　一、产品竞争优势评价
　　　　二、产品竞争优势构建建议

第十四章 观点与结论
略……
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