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二、内容简介
　　中国是世界上人口最多的国家，上世纪七八十年代独生子女普遍进入适龄生育期，再加之2007年金猪宝宝，2008年奥运宝宝，2009年牛年宝宝等，在人文观念、社会事件和巨大的人口基数等多重因素影响下，我国将进入又一次持续时间更长的生育高峰期。自2006年开始，中国进入了第四波人口生育高峰，每年新增婴儿数量在2000-3000万左右。按照新生儿出生数量进行累积计算，目前全国0至6岁婴幼儿数量约1.08亿，高峰期预计将持续到2015年。从2006年起的这股婴儿潮将全面冲涨起容量巨大的中国孕婴幼产业市场，形成一个包括孕产妇和0-6岁婴幼儿的衣、食、住、行、育、玩等生活消费品的庞大产业群，必将引爆孕婴幼市场新一轮淘金潮。
　　我国婴幼儿用品市场进入高速发展期，平均每年递增17%以上，随着产品深度的逐步开发，这个市场的规模将有望得到进一步的拓展。即便是当前世界处于经济危机、物质需求下降的严重影响下，婴儿用品市场特有的购买主体和消费主体分离的代位消费特点，传统的家庭对婴幼的宠爱消费心理及80后年轻父母超前的理财消费观念，仍将直接而深远地影响着孕婴幼零售市场乃至整个产业的格局，并赋予该产业市场崭新的消费特征，从而决定了孕婴幼用品消费的持续高增长性。孕婴幼用品产业的发展势必为国家调动内需、刺激消费、保持经济稳定增长作出重要的贡献。据调查显示，中国的中等城市新生儿每年消费额达到1.8万元以上；如果加上乡镇区域，此市场更突破新台阶。预测中国人口生育高峰大约在2016年，而人口高峰大概出现在2028年，到那时，中国人口将达到15至16亿，这意味着在未来10到20年内，国内婴儿被子都会有一个稳定的数量不断增长的目标消费群。
　　未来几年中国婴幼儿奶粉市场每年至少需要80万吨，产值300亿以上。中国婴童经济已迈入黄金时期，应抓住机遇，加速产业链的整合，推进行业标准及规范的建设，促进产业健康、良性发展，使其成为拉动经济新一轮增长的加速器。中国已经成为仅次于美国的第二大婴童产品消费大国，预测2010年婴童市场规模达1万亿。在各大门户网站关于金融危机下，最不可能减少的支出项目的调查中，育儿支出一直位列榜首。婴幼用品市场潜力巨大，童装、玩具、奶嘴、奶瓶、奶粉、幼教用品、婴儿护肤用品许多商家和个人都把目光瞄准这一市场。婴儿产品也不断细化.新品层出不穷，朝着人性化、系列化、模块化方向发展。
　　本研究咨询报告由企业管理公司领衔撰写。立足于世界婴儿用品行业整体发展大势，对中国婴儿用品行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来婴儿用品行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和分析，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了婴儿用品行业今后的发展与投资策略，为婴儿用品生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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　　　　一、世界人口增长趋势分析
　　　　二、俄罗斯出生人口发展情况
　　　　三、美国人口出生率发展情况
　　　　四、2011年法国人口出生情况
　　　　五、2011年英国人口出生情况
　　　　六、2011年德国人口出生状况
　　　　七、2011年日本人口出生情况
　　第二节 中国人口出生率情况
　　　　一、中国人口出生率发展情况
　　　　二、中国的第四次生育高峰
　　　　三、中国人口出生率和生育率的地区差别
　　第三节 中国人口增长及结构分析
　　　　一、人口总量及人口结构
　　　　二、中国人口发展取得的成就
　　　　三、中国人口发展面临的挑战
　　第四节 计划生育政策发展形势
　　　　一、中国计划生育政策发展回顾
　　　　二、计划生育政策对中国的贡献
　　　　三、计划生育政策成为新的议点
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第二章 婴儿用品行业分析
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　　　　二、美国婴儿用品市场进入寒冰时代
　　　　三、加拿大对婴儿用品市场的监管
　　　　四、欧盟婴儿护理用品市场浅析
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　　　　四、对婴儿用品经营的启发
　　第五节 婴儿用品终端市场营销分析
　　　　一、婴儿用品的不同销售模式
　　　　二、婴儿用品店的五大误区
　　　　三、婴儿用品店生存法则
　　　　四、婴儿用品店营销策略
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第三章 婴幼儿奶粉市场分析
　　第一节 婴幼儿奶粉概述
　　　　一、婴幼儿奶粉营养成分
　　　　二、婴幼儿配方奶粉的分类
　　　　三、婴儿奶粉技术发展进程
　　第二节 婴幼儿奶粉市场发展状况
　　　　一、中国婴幼儿奶粉市场回顾
　　　　二、中国婴幼儿奶粉发展步入天然蛋白时代
　　　　三、中国婴幼儿奶粉市场步入高质量时代
　　　　四、中国饮料巨头抢占婴幼儿奶粉市场
　　第三节 婴幼儿配方奶粉剖析
　　　　一、婴幼儿配方奶粉的定义
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　　第五节 婴幼儿奶粉中的4P营销分析
　　　　一、产品开发是第一要素
　　　　二、价格和价值的审视
　　　　三、营销渠道是一大关键点
　　　　四、促销手段扩大知名度
　　　　五、需求才是营销的中心
　　　　六、奶粉新营销组合因素产生和发展
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　　　　四、发展中国家纸尿裤市场发展潜力大
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　　　　二、中国纸尿裤品牌建设前途光明
　　　　三、中国纸尿裤行业启动绿色战略
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　　　　一、中国新型电子显温奶瓶市场概述
　　　　二、新型高科技硅胶奶瓶或将成市场新宠
　　　　三、PES材质奶瓶市场前景可期
　　　　四、加拿大明确禁止进口双酚A奶瓶
　　第二节 童车市场
　　　　一、中国童车业企业的生存现状
　　　　二、中国童车行业的发展策略分析
　　　　三、中国童车行业的发展趋势分析
　　　　四、婴儿推车的设计特点及分类选择
　　　　五、婴儿学步车的利弊辨析
　　第三节 婴儿食品
　　　　一、婴儿的营养需求
　　　　二、婴儿辅助食品市场有金可挖
　　　　三、婴儿营养食品蛋白质含量偏高
　　　　四、中国婴儿食品须标注营养成分
　　第四节 其他类
　　　　一、婴儿浴室市场空间大
　　　　二、婴儿泳疗介绍
　　　　三、婴儿枕头的学问
　　　　四、中国婴儿纪念品市场前景广阔

第三部分 重点企业分析
第六章 国外重点企业分析
　　第一节 美赞臣
　　　　一、公司简介
　　　　二、美赞臣实施全程安全管理
　　　　三、美赞臣领军脑部发育奶粉发展
　　　　四、美赞臣脱离百时美施贵宝
　　第二节 多美滋
　　　　一、公司简介
　　　　二、多美滋的优势
　　　　三、多美滋进攻中国中端奶粉市场
　　　　四、多美滋贝乐嘉中国上市
　　第三节 雀巢
　　　　一、雀巢集团简介
　　　　二、雀巢企业的发展史
　　　　三、雀巢的模块组合营销经营优势
　　　　四、雀巢成长奶粉抢占中国市场
　　第四节 强生
　　　　一、公司简介
　　　　二、解析强生婴儿沐浴露的越位现象
　　　　三、解析强生公司网络营销策略
　　　　四、2011年强生婴儿护肤柔湿巾调研
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　　　　一、公司简介
　　　　二、宝洁公司以网络带动开放式创新
　　　　三、宝洁公司以消费者为本建立创新模式
　　第六节 金佰利
　　　　一、公司简介
　　　　二、金佰利婴儿产品创新发展提升市场亲和力
　　　　三、金佰利仍看好中国“婴儿潮”

第七章 国内重点企业分析
　　第一节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2011-2012年伊利股份经营状况分析
　　　　三、2011-2012年企业财务数据分析
　　　　四、伊利牛奶开启2012年乳业新格局
　　　　五、伊利为中国婴幼儿而创新
　　第二节 杭州贝因美集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、贝因美公司的优势
　　　　三、贝因美公司的市场机会点
　　　　四、贝因美公司的营销策略
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　　第五节 恒安集团
　　　　一、公司简介
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　　　　四、宝宝金水品牌延伸的失误
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　　第一节 中国婴儿用品行业前景展望
　　　　一、中国婴儿用品市场潜力巨大
　　　　二、中国婴儿用品市场前景广阔
　　　　三、中国婴儿用品市场将迎来新一轮“淘金潮”
　　第二节 婴儿用品及经营方式发展趋势
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　　　　二、《婴幼儿配方食品和谷类食品中香料使用规定》发布
　　　　三、中国婴幼儿配方食品国家标准将较大程度修改
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