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二、内容简介
第一部分 一体电脑市场运营背景点评
第一章 一体电脑相关概述
　　第一节 电脑的发展及应用
　　第二节 一体电脑
　　　　一、一体电脑基本组成
　　　　二、一体电脑特点
　　　　三、一体电脑配置
　　第三节 其它各型电脑
　　　　一、笔记本电脑（便携电脑、手提电脑）
　　　　二、掌上电脑
　　　　三、超级计算机（巨型计算机）
　　　　四、台式电脑
　　　　五、光子计算机
　　　　六、黑洞计算机
　　　　七、生物计算机
　　　　八、DNA计算机
　　　　九、纳米计算机
　　　　十、AI（人工智能）

第二章 2010-2011年全球电脑产业整体运行态势分析
　　第一节 2010-2011年全球电脑市场运行总况
　　　　一、全球PC格局大洗牌
　　　　二、全球电脑市场规模分析
　　　　三、全球电脑市场品牌分析
　　第二节 2010-2011年全球电脑市场监测
　　　　一、全球电脑销量
　　　　　　1、台式机
　　　　　　2、笔记本
　　　　二、全球电脑品牌销量排行
　　　　三、全球电脑价格分析
　　第三节 2011-2015年全球电脑市场前景预测

第三章 2010-2011年中国电脑产业运行新形势分析
　　第一节 2010-2011年中国电脑产业动态聚焦
　　　　一、2011第二届国际（北京）平板电脑产业峰会
　　　　二、中国电脑普及应用情况
　　第二节 2010-2011年中国电脑产业发展总况
　　　　一、中国计算机制造业经济指标分析
　　　　二、全球化背景下中国电脑市场格局分布
　　　　三、中国电脑市场需求回暖
　　　　四、2006-2010年中国电脑产量统计分析
　　　　　　1、微型计算机
　　　　　　2、笔记本电脑
　　第三节 2010-2011年中国电脑产业市场走势分析
　　　　一、中国电脑市场规模及容量分析
　　　　二、电脑市场需求消费结构分析
　　　　　　1、笔记本
　　　　　　2、台式机
　　　　三、中国电脑价格走势分析
　　　　　　1、品牌机价格
　　　　　　2、杂牌机价格
　　第四节 2010-2011年全球一体电脑销售情况
　　　　一、全球一体电脑销量及市场占有率分析
　　　　二、2011年全球一体电脑市场预测
　　第五节 2010-2011年中国电脑产业发展中存在的问题

第四章 2010-2011年中国笔记本电脑产业运行环境解析
　　第一节 2010-2011年中国宏观经济经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010-2011年中国一体电脑市场政策环境分析
　　　　一、解读下乡电脑政策
　　　　二、相关产业政策分析
　　　　三、进出口政策分析
　　第三节 2010-2011年中国一体电脑市场技术环境分析
　　　　一、产品配置兼容的发展
　　　　二、电池配件技术的革新
　　第四节 2010-2011年中国一体电脑社会环境分析
　　　　一、中国人口规模及学历状况
　　　　二、电脑更新换代速度
　　　　三、电脑在现代化办公中国的地位
　　　　四、居民消费观念

第二部分 一体电脑市场动态聚焦
第五章 2010-2011年中国一体电脑市场运营态势
　　第一节 2010-2011年中国一体电脑市场总况
　　　　一、一体电脑外观与设计
　　　　二、一体电脑三全产品线分析（全平台、全尺寸、全价格段产品线）
　　　　三、一体电脑成本
　　　　四、一体电脑爆发元年
　　　　五、品牌加低价格 AIO全新模式
　　第二节 2010-2011年中国一体电脑高速发展因素分析
　　　　一、厂商的看好与推动
　　　　二、需求日渐细分化的发展趋势
　　　　三、一体电脑多层次和多角度的定位挖掘出了更多的市场发展空间

第六章 2010-2011年中国一体电脑市场深度剖析
　　第一节 2010-2011年中国一体电脑市场产销形势
　　　　一、中国一体电脑市场容量分析
　　　　二、PC一体机大受市场欢迎
　　　　三、中国一体电脑潜在需求分析
　　　　四、一体电脑销量及占PC传统机比重
　　第二节 2010-2011年中国一体电脑买场分析
　　　　一、IT卖场（中关村等）
　　　　二、家电卖场（国美、苏宁）
　　第三节 2010-2011年中国一体电脑价格分析
　　　　一、主流品牌机价格
　　　　二、一体电脑同品牌传统PC价格对比

第七章 2010-2011年中国一体电脑市场调研
　　第一节 消费者购买、使用一体电脑情况分析
　　　　一、受访者拥有电脑的比例
　　　　二、受访者对一体电脑认知情况
　　　　三、受访者对一体电脑关注度
　　第二节 一体电脑功能和需求调查
　　　　一、购买一体电脑时消费者对具体功能参数的要求
　　　　二、购买一体电脑时消费者对具体配置的要求
　　　　三、消费者对一体电脑品牌关注度
　　　　四、一体电脑产品的价位调查
　　第三节 购买一体电脑考虑最多的因素（价格、品牌、实用性、其它）

第八章 2010-2011年中国一体电脑市场销售渠道及策略分析
　　第一节 中国一体电脑市场销售终端的基本类型
　　　　一、中国一体电脑渠道之：传统IT渠道特点
　　　　二、一体电脑终端之：大型行业直销渠道
　　　　三、一体电脑终端之：3C渠道
　　第二节 一体电脑企业主要代理模式分析
　　　　一、代理模式分析
　　　　二、代理支持分析
　　　　三、代理政策的几点建议
　　第三节 2010年中国一体电脑市场销售分析
　　　　一、渠道增值能力备受关注
　　　　二、更多渠道青睐一体电脑
　　　　三、消费渠道浮出水面
　　第四节 中国一体电脑在不同渠道销售策略分析
　　　　一、一体电脑主要厂商产品策略情况
　　　　二、价格策略
　　　　三、渠道策略

第三部分 一体电脑市场竞争力测评
第九章 2010-2011年中国一体电脑市场竞争新格局透析
　　第一节 2010-2011年中国一体电脑竞争总况
　　　　一、一体电脑三大竞争优势
　　　　二、一体电脑与传统PC竞争分析
　　　　三、一体电脑与传统笔记本电脑竞争分析
　　第二节 2010-2011年中国一体电脑市场竞争力分析
　　　　一、国内外品牌竞争
　　　　二、价格竞争分析
　　　　三、性价比分析
　　第三节 2010-2011年中国一体电脑市场集中度分析
　　第四节 2011-2015年中国一体电脑竞争趋势

第十章 2010-2011年外资品牌一体电脑市场分析
　　第一节 IBM
　　　　一、企业概况
　　　　二、IBM一体电脑规格及参数
　　　　三、IBM一体电脑市场分析
　　第二节 苹果
　　第三节 惠普
　　第四节 戴尔
　　第五节 索尼（Sony）

第十一章 2010-2011年中国品牌一体电脑市场分析
　　第一节 Lenovo（联想）
　　　　一、企业概况
　　　　二、联想一体电脑规格及参数
　　　　三、联想一体电脑市场分析
　　第二节 Founder（方正）
　　第三节 神舟
　　第四节 海尔集团
　　第五节 万利达
　　第六节 清华同方
　　第七节 宏基（ASUS）中国台湾
　　第八节 华硕（Acer）中国台湾

第十二章 2010-2011年中国一体电脑零部件市场分析
　　第一节 一体电脑一般配置
　　第二节 2010-2011年中国一体电脑零部件市场分析
　　　　一、机箱
　　　　　　1、电源
　　　　　　2、硬盘
　　　　　　3、磁盘 内存
　　　　　　4、主板
　　　　　　5、CPU－中央处理器
　　　　　　6、光驱
　　　　　　7、声卡
　　　　　　8、网卡
　　　　　　9、显卡
　　　　二、显示器
　　　　三、键盘
　　　　四、鼠标
　　　　五、音箱

第四部分 一体电脑市场前景与投资价值研究
第十三章 2011-2015年中国一体电脑市场前瞻与发展趋势预测
　　第一节 2011-2015年中国一体电脑前景预测
　　　　一、电脑制造业前景预测
　　　　二、一体电脑市场销售形势预测
　　　　三、一体电脑的配件发展前景
　　　　四、电脑产量预测预测
　　　　五、一体电脑市场盈利预测
　　第二节 2011-2015年中国一体电脑趋势预测
　　　　一、一体电脑外观与设计流行趋势
　　　　二、一体电脑价格趋势

第十四章 2011-2015年中国一体电脑市场投资价值研究
　　第一节 2010-2011年中国一体电脑投资概况
　　　　一、一体电脑投资特性
　　　　二、一体电脑投资环境
　　第二节 2011-2015年中国一体电脑市场投资空白点分析
　　　　一、农村市场分析
　　　　二、一体电脑清洗市场分析
　　第三节 2011-2015年中国一体电脑市场投资风险测评
　　　　一、市场运营机制
　　　　二、竞争风险
　　　　三、金融风险
　　　　四、进退入风险
　　第四节 中⋅智林：专家观点
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