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二、内容简介
　　从上个世界**年代开始，清洁设备就在市场上了又了飞跃般的发展。随着科技进步和清洁设备的逐渐完善，清洁设备已经可以完全代替人力来做保洁。
　　从20世纪**年代中后期开始，中国吸尘器的销量每年以***%的速度上升。如今吸尘器不但功能越来越多，外观日趋美化，其价格也越来越便宜，受到了不少市民的喜爱。中国吸尘器市场主流品牌主要有海尔、飞利浦、伊莱克斯、LG、三洋、龙的、美的、小狗、好运达、松下等。
　　**年，吸尘器全年累计出口金额为***亿美元，成为小家电出口额最高的产品类，累计出口金额占家电产品出口金额的***%，也是所有家电产品中出口金额较高的产品。
　　根据中国吸尘器产业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对吸尘器产业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2012年中国吸尘器产业市场运行状况及竞争战略咨询报告》，较为系统、全面地分析了吸尘器产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知吸尘器产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 吸尘器相关概述
　　第一节 小家电行业概述
　　　　一、小家电的定义及分类
　　　　二、中国小家电的发展历程
　　　　三、六类小家电产品噪声标准新要求
　　第二节 吸尘器简介
　　　　一、吸尘器的分类
　　　　二、吸尘器的原理和结构
　　　　三、吸尘器的技术
　　　　四、吸尘器的另类用途

第二章 中国吸尘器产业发展分析
　　第一节 中国吸尘器行业分析
　　　　一、中国吸尘器行业综述
　　　　二、吸尘器行业呈现的特点
　　　　三、中国吸尘器行业的SWOT分析
　　　　四、吸尘器行业迎来新时代
　　第二节 吸尘器市场品牌销售与竞争
　　　　一、中国吸尘器渠道销售状况分析
　　　　二、2010年中国吸尘器品牌竞争解析
　　　　三、解析吸尘器领域一线品牌竞争格局
　　　　四、国产吸尘器的竞争优势
　　第三节 国内市场主要吸尘器品牌产品特色分析
　　　　一、飞利浦吸尘器渠道价格定位策略解析
　　　　二、海尔吸尘器强调产品功效
　　　　三、美的优化结构加大中高端产品比例
　　　　四、三洋站稳中低端市场
　　　　五、松下立足中端抢占高端
　　　　六、伊莱克斯吸尘器产品高端定价策略分析
　　　　七、LG吸尘器产品销售及渠道分析
　　第四节 吸尘器不同应用领域产品的发展
　　　　一、家用吸尘器的挑战和机遇
　　　　二、商用吸尘器产品的特点及瓶颈
　　　　三、工业吸尘器广泛应用于不同领域
　　　　四、车载吸尘器市场潜力巨大
　　第五节 吸尘器技术与新产品
　　　　一、新品新技术成为吸尘器企业最大卖点
　　　　二、虚拟制造技术在吸尘器新产品开发中的应用
　　　　三、无尘袋吸尘器受青睐
　　　　四、"智能"吸尘器成主流
　　第六节 中国吸尘器市场挑战与发展
　　　　一、传统观念成吸尘器市场扩张的瓶颈
　　　　二、用途单一限制吸尘器的普及推广
　　　　三、中国吸尘器生产企业过于依赖海外市场
　　　　四、国外吸尘器品牌个案成功经验借鉴

第三章 中国吸尘器产业基本竞争战略
　　第一节 成本领先战略
　　　　一、竞争战略的类型
　　　　二、竞争战略的适用条件及组织要求
　　　　三、竞争战略的收益及风险
　　　　四、吸尘器产业该战略的SWOT分析
　　　　五、吸尘器产业该战略的典型企业分析
　　第二节 差异化竞争战略
　　第三节 集中化竞争战略

第四章 中国吸尘器产业市场竞争策略分析
　　第一节 吸尘器产业市场五种竞争动力模式结构
　　　　一、行业内现有企业的竞争
　　　　二、新进入者的威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
　　第二节 吸尘器产业市场不同市场地位的竞争策略分析
　　　　一、领先者
　　　　二、挑战者
　　　　三、跟随者
　　　　四、补缺者
　　第三节 吸尘器产业市场竞争案例分析
　　　　一、扩大市场份额的竞争案例
　　　　二、提高品牌效应的竞争案例
　　　　三、经营模式创新竞争的案例
　　　　四、新进入者的竞争案例

第五章 中国吸尘器产业市场营销策略竞争分析
　　第一节 市场产品策略
　　第二节 市场渠道策略
　　第三节 市场价格策略
　　第四节 广告媒体策略
　　第五节 客户服务策略

第六章 国内吸尘器产业企业市场新型运营模式竞争策略研究
　　第一节 宁波富达股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第二节 苏州金莱克家用电器有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第三节 广东龙的集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第四节 飞利浦电子公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第五节 海尔
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析

第七章 中国吸尘器产业市场发展预测
　　第一节 中国吸尘器产业发展环境预测
　　　　一、经济环境预测
　　　　二、社会环境预测
　　　　三、政策环境预测
　　　　四、技术环境预测
　　第二节 中国吸尘器产业发展预测
　　　　一、产业竞争要素预测
　　　　二、产业结构预测
　　　　三、产业转移趋势
　　　　四、产业一体化预测
　　　　五、产业运营模式预测
　　第三节 中国吸尘器市场发展预测
　　　　一、2010-2012年中国吸尘器市场需求预测
　　　　二、2010-2012年中国吸尘器市场结构预测
　　　　三、2010-2012年中国吸尘器市场集中度预测
　　　　四、2010-2012年中国吸尘器市场供给预测
　　　　五、2010-2012年中国吸尘器市场价格预测
　　第四节 中国吸尘器产业竞争发展趋势
　　　　一、产品竞争趋势
　　　　二、技术竞争趋势
　　　　三、行业升级趋势
　　　　四、渠道发展趋势
　　　　五、品牌竞争趋势
　　　　六、价格竞争趋势

第八章 中国吸尘器产业市场投资机会与风险
　　第一节 中国吸尘器产业市场投资优势分析
　　第二节 中国吸尘器产业市场投资劣势分析
　　第三节 中国吸尘器产业市场投资机会分析
　　第四节 中国吸尘器产业市场投资风险分析

第九章 中国吸尘器产业市场竞争策略建议
　　第一节 中国吸尘器产业竞争战略建议
　　　　一、竞争战略选择建议
　　　　二、产业升级策略建议
　　　　三、产业转移策略建议
　　　　四、价值链定位建议
　　第二节 中国吸尘器产业竞争策略建议
　　　　一、核心竞争力塑造建议
　　　　二、并购重组策略建议
　　　　三、经营模式策略建议
　　　　四、产业资源整合建议
　　　　五、产业联盟策略建议
　　第三节 中国吸尘器市场竞争策略建议
　　　　一、市场定位策略建议
　　　　二、产品开发策略建议
　　　　三、渠道竞争策略建议
　　　　四、品牌竞争策略建议
　　　　五、价格竞争策略建议
　　　　六、客户服务策略建议
　　第四节 中智-林-－投资风险规避建议
略……
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