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一、基本信息
	名称：
	2010-2012年中国平板电视产业市场运行状况及竞争战略咨询报告

	报告编号：
	0617951　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　平板电视是相对于传统显像管电视机庞大的身躯相比较而言的一类电视机，主要是以LCD（液晶显示）、PDP（等离子显示）及OLED（有机发光二级体显示）为平板显示的三大支柱，等离子电视（PDP）和液晶电视（LCD）都属于平板电视。
　　在**年，中国平板电视市场迎来了新的增长点。**年全国平板电视市场需求量达到了***万台，比**年增加了***万台，增长幅度接近***%。在**年，中国平板电视市场迎来了新的增长点。**年全国平板电视市场需求量达到了***万台，比**年增加了***万台，增长幅度接近***%。
　　根据中国平板电视产业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对平板电视产业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2012年中国平板电视产业市场运行状况及竞争战略咨询报告》，较为系统、全面地分析了平板电视产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知平板电视产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 平板电视产业市场概述
　　第一节 行业定义
　　第二节 行业属性
　　第三节 行业关键成功要素
　　第四节 行业价值链分析
　　第五节 产业链分析

第二章 中国平板电视产业发展分析
　　第一节 中国平板电视行业的状况综述
　　　　一、中国平板电视行业的发展现状
　　　　二、中国平板电视行业的发展模式
　　　　三、中国平板电视行业发展的经验和教训
　　　　四、中国彩电企业在平板时代的优势
　　第二节 平板电视产业链分析
　　　　一、中国平板电视企业进军产业链上游
　　　　二、中国已初步具备平板电视行产业链基础但仍显不足
　　　　三、中国平板电视产业链不完善
　　　　四、平板电视产业链发展受国家专项资金扶持
　　第三节 中国平板电视市场发展存在的问题及挑战
　　　　一、四大瓶颈制约着中国平板电视产业发展
　　　　二、中国平板电视产品缺乏可靠性标准规范
　　　　三、中国平板电视市场外资品牌亟须寻找和谐发展
　　第四节 基于市场调查之上的平板电视行业发展策略分析
　　　　一、产品宣传策略
　　　　二、价格策略
　　　　三、渠道策略
　　　　四、品牌策略

第三章 中国平板电视产业基本竞争战略
　　第一节 成本领先战略
　　　　一、竞争战略的类型
　　　　二、竞争战略的适用条件及组织要求
　　　　三、竞争战略的收益及风险
　　　　四、平板电视产业该战略的SWOT分析
　　　　五、平板电视产业该战略的典型企业分析
　　第二节 差异化竞争战略
　　第三节 集中化竞争战略

第四章 中国平板电视产业市场竞争策略分析
　　第一节 平板电视产业市场五种竞争动力模式结构
　　　　一、行业内现有企业的竞争
　　　　二、新进入者的威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
　　第二节 平板电视产业市场不同市场地位的竞争策略分析
　　　　一、领先者
　　　　二、挑战者
　　　　三、跟随者
　　　　四、补缺者
　　第三节 平板电视产业市场竞争案例分析
　　　　一、扩大市场份额的竞争案例
　　　　二、提高品牌效应的竞争案例
　　　　三、经营模式创新竞争的案例
　　　　四、新进入者的竞争案例

第五章 中国平板电视产业市场营销策略竞争分析
　　第一节 市场产品策略
　　第二节 市场渠道策略
　　第三节 市场价格策略
　　第四节 广告媒体策略
　　第五节 客户服务策略

第六章 国内平板电视产业企业市场新型运营模式竞争策略研究
　　第一节 四川长虹
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第二节 康佳集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第三节 海信电器
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第四节 厦华电子
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第五节 创维集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析

第七章 中国平板电视产业市场发展预测
　　第一节 中国平板电视产业发展环境预测
　　　　一、经济环境预测
　　　　二、社会环境预测
　　　　三、政策环境预测
　　　　四、技术环境预测
　　第二节 中国平板电视产业发展预测
　　　　一、产业竞争要素预测
　　　　二、产业结构预测
　　　　三、产业转移趋势
　　　　四、产业一体化预测
　　　　五、产业运营模式预测
　　第三节 中国平板电视市场发展预测
　　　　一、2010-2012年中国平板电视市场需求预测
　　　　二、2010-2012年中国平板电视市场结构预测
　　　　三、2010-2012年中国平板电视市场集中度预测
　　　　四、2010-2012年中国平板电视市场供给预测
　　　　五、2010-2012年中国平板电视市场价格预测
　　第四节 中国平板电视产业竞争发展趋势
　　　　一、产品竞争趋势
　　　　二、技术竞争趋势
　　　　三、行业升级趋势
　　　　四、渠道发展趋势
　　　　五、品牌竞争趋势
　　　　六、价格竞争趋势

第八章 中国平板电视产业市场投资机会与风险
　　第一节 中国平板电视产业市场投资优势分析
　　第二节 中国平板电视产业市场投资劣势分析
　　第三节 中国平板电视产业市场投资机会分析
　　第四节 中国平板电视产业市场投资风险分析

第九章 中国平板电视产业市场竞争策略建议
　　第一节 中国平板电视产业竞争战略建议
　　　　一、竞争战略选择建议
　　　　二、产业升级策略建议
　　　　三、产业转移策略建议
　　　　四、价值链定位建议
　　第二节 中国平板电视产业竞争策略建议
　　　　一、核心竞争力塑造建议
　　　　二、并购重组策略建议
　　　　三、经营模式策略建议
　　　　四、产业资源整合建议
　　　　五、产业联盟策略建议
　　第三节 中国平板电视市场竞争策略建议
　　　　一、市场定位策略建议
　　　　二、产品开发策略建议
　　　　三、渠道竞争策略建议
　　　　四、品牌竞争策略建议
　　　　五、价格竞争策略建议
　　　　六、客户服务策略建议
　　第四节 [.中.智.林.]投资风险规避建议
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