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二、内容简介
　　中国化妆品市场经过几**年的发展，近年来逐步走向成熟，但市场成长率依然高于整体国民经济发展的水平。分析化妆品市场各个分支，可以看出推动市场发展的动力主要来源于护肤与彩妆两个分支。相比于洗发水、牙膏等相对饱和的市场，彩妆市场近年来近***%的增长率无疑是推动整个化妆品市场发展的火车头。
　　随着我国彩妆业一步步迈向完善，众多国际化妆品品牌纷纷扩充自己的彩妆业务并入主中国，致使国内的彩妆市场一度陷入激烈的竞争之中。
　　中国的彩妆市场还尚未完全开发。截至**外资品牌主要占据和开发的是高端产品，而对中低档大众消费市场涉足较少，这在无形中给国内厂家发展大众品牌带来良好的发展机遇。中国市场幅员辽阔，不同地域消费者的消费特征也不尽相同，不同年龄、职业、收入的消费群也存在差异，这给不同的彩妆品牌带来了不同的发展空间。短时间内，彩妆品牌将进一步丰富，市场表现为多品牌格局，明显领先的品牌尚未出现，但个别细分品类的领先态势已经开始出现。
　　根据及中国彩妆行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对彩妆行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2012年中国彩妆行业发展前景分析及投资规划分析报告》，较为系统、全面地分析了彩妆产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知彩妆产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 中国彩妆行业发展环境
　　第一节 彩妆行业及属性分析
　　　　一、行业定义
　　　　二、国民经济依赖性
　　　　三、经济类型属性
　　　　四、行业周期属性
　　第二节 经济发展环境
　　　　一、中国经济发展阶段
　　　　二、2005-2009年中国经济发展状况
　　　　三、经济结构调整
　　　　四、国民收入状况
　　第三节 政策发展环境
　　　　一、产业振兴规划
　　　　二、产业发展规划
　　　　三、行业标准政策
　　　　四、市场应用政策
　　　　五、财政税收政策
　　第四节 社会发展环境
　　　　一、中国人口规模
　　　　二、分年龄结构
　　　　三、分学历结构
　　　　四、分地区结构
　　　　五、消费观念
　　第五节 投融资发展环境
　　　　一、金融开放
　　　　二、金融财政政策
　　　　三、金融货币政策
　　　　四、外汇政策
　　　　五、银行信贷政策
　　　　六、股权债券融资政策

第二章 中国彩妆行业发展分析
　　第一节 彩妆行业发展概况
　　　　一、中国彩妆市场发展概况
　　　　二、国内彩妆行业主要运营模式分析
　　　　三、彩妆主要细分市场概述
　　　　四、国内彩妆市场运行特点分析
　　　　五、我国低价彩妆市场运行概况
　　　　六、商业设计在彩妆行业的应用分析
　　第二节 彩妆市场的品牌发展分析
　　　　一、我国彩妆市场对品牌的需求强劲
　　　　二、影响彩妆品牌发展的基本因素分析
　　　　三、我国彩妆品牌发展面临的困难
　　　　四、我国彩妆品牌突破策略
　　第三节 彩妆行业发展存在的问题及措施建议
　　　　一、我国彩妆行业发展存在的主要问题
　　　　二、我国彩妆市场经销商关注程度较低
　　　　三、我国彩妆行业发展应遵循两大方向
　　　　四、我国彩妆市场的发展对策

第三章 中国彩妆行业经济运行分析
　　第一节 2005-2009年中国彩妆行业经济规模
　　　　一、2005-2009年彩妆行业企业数量
　　　　二、2005-2009年彩妆行业资产规模
　　　　三、2005-2009年彩妆行业收入规模
　　　　四、2005-2009年彩妆行业产值规模
　　　　五、2005-2009年彩妆行业利润规模
　　第二节 2005-2009年中国彩妆行业区域结构
　　　　一、2005-2009年中国彩妆行业企业区域结构
　　　　二、2005-2009年中国彩妆行业资产区域结构
　　　　三、2005-2009年中国彩妆行业收入区域结构
　　　　四、2005-2009年中国彩妆行业产值区域结构
　　　　五、2005-2009年中国彩妆行业利润区域结构
　　第三节 2005-2009年中国彩妆行业规模结构
　　　　一、2005-2009年中国彩妆行业企业规模结构
　　　　二、2005-2009年中国彩妆行业资产规模结构
　　　　三、2005-2009年中国彩妆行业收入规模结构
　　　　四、2005-2009年中国彩妆行业产值规模结构
　　　　五、2005-2009年中国彩妆行业利润规模结构
　　第四节 2005-2009年中国彩妆行业控股结构
　　　　一、2005-2009年中国彩妆行业企业控股结构
　　　　二、2005-2009年中国彩妆行业资产控股结构
　　　　三、2005-2009年中国彩妆行业收入控股结构
　　　　四、2005-2009年中国彩妆行业产值控股结构
　　　　五、2005-2009年中国彩妆行业利润控股结构

第四章 中国彩妆区域行业市场分析
　　第一节 东北地区
　　　　一、2005-2009年行业发展环境分析
　　　　二、2005-2009年市场供需现状分析
　　　　三、2005-2009年行业发展现状分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第二节 华北地区
　　　　一、2005-2009年行业发展环境分析
　　　　二、2005-2009年市场供需现状分析
　　　　三、2005-2009年行业发展现状分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第三节 华东地区
　　　　一、2005-2009年行业发展环境分析
　　　　二、2005-2009年市场供需现状分析
　　　　三、2005-2009年行业发展现状分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第四节 华中地区
　　　　一、2005-2009年行业发展环境分析
　　　　二、2005-2009年市场供需现状分析
　　　　三、2005-2009年行业发展现状分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第五节 华南地区
　　　　一、2005-2009年行业发展环境分析
　　　　二、2005-2009年市场供需现状分析
　　　　三、2005-2009年行业发展现状分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第六节 西北地区
　　　　一、2005-2009年行业发展环境分析
　　　　二、2005-2009年市场供需现状分析
　　　　三、2005-2009年行业发展现状分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第七节 西南地区
　　　　一、2005-2009年行业发展环境分析
　　　　二、2005-2009年市场供需现状分析
　　　　三、2005-2009年行业发展现状分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测

第五章 中国彩妆行业盈利现状
　　第一节 中国彩妆行业整体运行指标
　　　　一、2005-2009年偿债能力
　　　　二、2005-2009年发展能力
　　　　三、2005-2009年经营能力
　　　　四、2005-2009年盈利能力
　　第二节 中国彩妆行业成本分析
　　　　一、2005-2009年彩妆行业原材料价格走势
　　　　二、2005-2009年彩妆行业人工成本分析
　　　　三、2005-2009年彩妆行业销售成本分析
　　　　四、2005-2009年彩妆行业管理成本分析
　　　　五、2005-2009年彩妆行业成本费用分析
　　第三节 中国彩妆行业产销运存分析
　　　　一、2005-2009年彩妆行业产销情况
　　　　二、2005-2009年彩妆行业库存情况
　　　　三、2005-2009年彩妆行业资金周转情况
　　第一节 中国彩妆行业整体盈利指标
　　　　一、2005-2009年行业亏损面
　　　　二、2005-2009年行业毛利率
　　　　三、2005-2009年行业成本费用利润率
　　　　四、2005-2009年行业营业利润率
　　　　五、2005-2009年行业净利率
　　第二节 中国彩妆行业盈利结构分析
　　　　一、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　二、不同所有制企业利润总额比较分析
　　　　三、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　四、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　　　五、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　六、不同所有制企业总资产利润率比较分析
　　　　七、不同规模企业产值利税率比较分析
　　　　八、不同所有制企业产值利税率比较分析

第六章 彩妆行业重点企业分析
　　第一节 欧莱雅
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第二节 宝洁（PG）
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第三节 雅诗兰黛
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第四节 雅芳
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第五节 爱茉莉太平洋集团
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略

第七章 中国彩妆行业投资状况分析
　　第一节 彩妆行业投资优劣势分析
　　　　一、投资优势分析
　　　　二、投资劣势分析
　　　　三、投资机会分析
　　　　四、投资威胁分析
　　第二节 彩妆行业投资概述
　　　　一、2005-2009年投资规模
　　　　二、2005-2009年投资结构
　　　　三、2005-2009年投资增速
　　　　四、2005-2009年投资地区
　　第三节 彩妆行业投资机会分析
　　　　一、彩妆行业投资项目分析
　　　　二、细分行业投资机会
　　　　三、上下游投资机会
　　　　四、产业链投资热点分析
　　　　五、彩妆行业投资新方向
　　第四节 彩妆行业投资前景分析
　　　　一、行业市场发展前景分析
　　　　二、行业市场蕴藏的商机
　　　　三、彩妆行业金融危机下的发展前景
　　　　四、2009-2012年行业市场面临的发展商机

第八章 中国彩妆行业发展趋势与规划建议
　　第一节 中国彩妆市场趋势预测
　　　　一、2008-2009年我国彩妆市场趋势总结
　　　　二、2009-2012年我国彩妆发展趋势分析
　　第二节 中国彩妆市场供给趋势预测
　　　　一、2009-2012年彩妆产品技术趋势分析
　　　　二、2009-2012年彩妆产品进口趋势分析
　　　　三、2009-2012年彩妆产量预测
　　　　四、2009-2012年彩妆行业市场供给量预测
　　第三节 中国彩妆市场需求趋势预测
　　　　一、2009-2012年彩妆市场需求热点
　　　　二、2009-2012年彩妆市场出口预测
　　　　三、2009-2012年彩妆国内消费预测
　　　　四、2009-2012年彩妆国内价格预测
　　第四节 中国彩妆行业发展规划建议
　　　　一、行业整体规划
　　　　二、产业整合建议
　　　　三、行业政策建议
　　　　四、市场规范建议
　　　　五、人才战略建议

第九章 中国彩妆行业企业发展策略建议
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、价格策略分析
　　　　二、渠道策略分析
　　第二节 销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
　　第三节 提高彩妆行业企业竞争力的建议
　　　　一、提高中国彩妆企业核心竞争力的对策
　　　　二、彩妆企业提升竞争力的主要方向
　　　　三、彩妆企业核心竞争力的因素及提升途径
　　　　四、提高彩妆的策略
　　第四节 中⋅智⋅林⋅　对我国彩妆品牌的战略思考
　　　　一、彩妆行业实施品牌战略的意义
　　　　二、彩妆行业企业品牌的现状分析
　　　　三、彩妆行业企业的品牌战略
　　　　四、彩妆行业品牌战略管理的策略
略……
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