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二、内容简介
　　改革开放以来，我国陶瓷工业随着经济复苏得到迅猛发展，在我国国民经济中居重要一席，陶瓷产量已经连续多年位居世界**。然而高污染、高能耗、资源依赖型的陶瓷工业在迅速发展的同时，并存产能过剩、矿产资源过度开采、环境污染严重等一系列问题。
　　陶瓷行业生产具有明显地域性，截至**主要集中在广东、江西、山东、福建等省份。这些地区，陶瓷产业基础雄厚、体系完备，影响辐射面广，提供众多就业机会，成为当地传统支柱产业，为当地经济建设做出巨大贡献。同时也出现部分区域陶瓷企业过度集中现象，随着企业不断扩张、生产线不断扩充、生产总量不断扩大，造成产能严重过剩，供需失去平衡，也造成区域内污染严重，资源面临枯竭问题。而西北、东北、内蒙等地区，受限总体经济水平，尽管有资源优势，但陶瓷工业水平整体落后，可发展空间巨大。
　　**年1-**月我国陶瓷制品制造行业实现累计产品销售收入***元，比**年同期增长了***%；实现累计利润总额***元，比**年同期增长了***%。
　　近年来，随着全社会环保意识的增强，我国政府出台了一系列政策、措施加大节能、减排力度，各地方政府也制定相应法令、法规，整治行业污染，陶瓷行业面临资源、能源和环境问题的严峻挑战。
　　根据中国陶瓷产业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对陶瓷产业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2012年中国陶瓷产业市场运行状况及竞争战略咨询报告》，较为系统、全面地分析了陶瓷产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知陶瓷产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 陶瓷相关概述
　　第一节 陶瓷与陶瓷产业
　　　　一、陶瓷的概述
　　　　二、陶瓷工业概述
　　　　三、陶瓷生产概述
　　第二节 陶瓷的分类
　　　　一、按颜色划分
　　　　二、按用途划分
　　　　三、按工艺划分
　　第三节 陶瓷业的发展史
　　　　一、陶文化的发展
　　　　二、中国陶瓷业的发展历程
　　　　三、历代陶瓷的特点分析

第二章 世界陶瓷行业发展分析
　　第一节 世界陶瓷行业概述
　　　　一、世界各国陶瓷市场分析
　　　　二、世界陶瓷市场发展的特点
　　　　三、发达国家先进陶瓷业发展分析
　　　　四、国外先进陶瓷技术研究状况
　　第二节 美国
　　　　一、美国陶瓷市场简析
　　　　二、先进陶瓷美国市场发展放缓
　　　　三、美国陶瓷砖市场概述
　　第三节 西班牙
　　　　一、西班牙陶瓷业发展回顾
　　　　二、西班牙陶瓷工业迅速崛起
　　　　三、西班牙陶瓷业的成功秘诀
　　第四节 意大利
　　　　一、意大利陶瓷行业发展简史
　　　　二、意大利陶瓷砖发展概述
　　　　三、意大利陶瓷业首次遭遇困境
　　第五节 日本
　　　　一、日本高技术陶瓷的发展
　　　　二、日本陶瓷生产技术概况
　　　　三、日本陶瓷经营理念分析
　　　　四、日本陶瓷业衰退之谜解析
　　第六节 其它国家的陶瓷产业
　　　　一、韩国
　　　　二、葡萄牙
　　　　三、英国
　　　　四、越南
　　　　五、泰国

第三章 中国陶瓷产业发展分析
　　第一节 中国陶瓷行业发展概况
　　　　一、我国陶瓷业发展三大特点
　　　　二、我国陶瓷行业发展格局变化分析
　　　　三、我国陶瓷行业新企发展现状
　　　　四、我国陶瓷行业利润下降及其影响分析
　　第二节 农村陶瓷市场发展分析
　　　　一、农村陶瓷市场消费概况
　　　　二、农村市场成为陶瓷行业重点
　　　　三、国产高端陶瓷进军农村市场
　　　　四、陶瓷企业转战农村市场的瓶颈
　　第三节 中国陶瓷企业物流管理分析
　　　　一、陶瓷物流发展的特点
　　　　二、中国陶瓷企业物流存在的问题
　　　　三、中国陶瓷企业物流应采取的对策
　　第四节 中国陶瓷制造业存在的的问题
　　　　一、中国陶瓷业存在的战略问题
　　　　二、中国陶瓷业与国际水平的差距
　　　　三、中国陶瓷行业产能过剩问题突出
　　　　四、陶瓷企业面临的问题
　　第五节 中国陶瓷产业的发展对策
　　　　一、做强我国陶瓷行业的五大战略
　　　　二、中国陶瓷企业开拓市场战略
　　　　三、国内陶瓷业发展须探寻新的突破点
　　　　四、陶瓷行业发展应加强引进利用更多社会资源
　　　　五、陶瓷出口企业转型策略

第四章 中国陶瓷产业基本竞争战略
　　第一节 成本领先战略
　　　　一、竞争战略的类型
　　　　二、竞争战略的适用条件及组织要求
　　　　三、竞争战略的收益及风险
　　　　四、陶瓷产业该战略的SWOT分析
　　　　五、陶瓷产业该战略的典型企业分析
　　第二节 差异化竞争战略
　　第三节 集中化竞争战略

第五章 中国陶瓷产业市场竞争策略分析
　　第一节 陶瓷产业市场五种竞争动力模式结构
　　　　一、行业内现有企业的竞争
　　　　二、新进入者的威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
　　第二节 陶瓷产业市场不同市场地位的竞争策略分析
　　　　一、领先者
　　　　二、挑战者
　　　　三、跟随者
　　　　四、补缺者
　　第三节 陶瓷产业市场竞争案例分析
　　　　一、扩大市场份额的竞争案例
　　　　二、提高品牌效应的竞争案例
　　　　三、经营模式创新竞争的案例
　　　　四、新进入者的竞争案例

第六章 中国陶瓷产业市场营销策略竞争分析
　　第一节 市场产品策略
　　第二节 市场渠道策略
　　第三节 市场价格策略
　　第四节 广告媒体策略
　　第五节 客户服务策略

第七章 国内陶瓷产业企业市场新型运营模式竞争策略研究
　　第一节 唐山陶瓷
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第二节 四维瓷业
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第三节 高淳陶瓷
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第四节 江泉实业
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析
　　第五节 山东淄博华光陶瓷股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司运营模式现状及特点
　　　　三、2005-2008年经营业绩
　　　　四、公司竞争力SWOT分析
　　　　五、公司发展战略分析
　　　　六、公司竞争策略分析

第八章 中国陶瓷产业市场发展预测
　　第一节 中国陶瓷产业发展环境预测
　　　　一、经济环境预测
　　　　二、社会环境预测
　　　　三、政策环境预测
　　　　四、技术环境预测
　　第二节 中国陶瓷产业发展预测
　　　　一、产业竞争要素预测
　　　　二、产业结构预测
　　　　三、产业转移趋势
　　　　四、产业一体化预测
　　　　五、产业运营模式预测
　　第三节 中国陶瓷市场发展预测
　　　　一、2010-2012年中国陶瓷市场需求预测
　　　　二、2010-2012年中国陶瓷市场结构预测
　　　　三、2010-2012年中国陶瓷市场集中度预测
　　　　四、2010-2012年中国陶瓷市场供给预测
　　　　五、2010-2012年中国陶瓷市场价格预测
　　第四节 中国陶瓷产业竞争发展趋势
　　　　一、产品竞争趋势
　　　　二、技术竞争趋势
　　　　三、行业升级趋势
　　　　四、渠道发展趋势
　　　　五、品牌竞争趋势
　　　　六、价格竞争趋势

第九章 中国陶瓷产业市场投资机会与风险
　　第一节 中国陶瓷产业市场投资优势分析
　　第二节 中国陶瓷产业市场投资劣势分析
　　第三节 中国陶瓷产业市场投资机会分析
　　第四节 中国陶瓷产业市场投资风险分析

第十章 中国陶瓷产业市场竞争策略建议
　　第一节 中国陶瓷产业竞争战略建议
　　　　一、竞争战略选择建议
　　　　二、产业升级策略建议
　　　　三、产业转移策略建议
　　　　四、价值链定位建议
　　第二节 中国陶瓷产业竞争策略建议
　　　　一、核心竞争力塑造建议
　　　　二、并购重组策略建议
　　　　三、经营模式策略建议
　　　　四、产业资源整合建议
　　　　五、产业联盟策略建议
　　第三节 中国陶瓷市场竞争策略建议
　　　　一、市场定位策略建议
　　　　二、产品开发策略建议
　　　　三、渠道竞争策略建议
　　　　四、品牌竞争策略建议
　　　　五、价格竞争策略建议
　　　　六、客户服务策略建议
　　第四节 中:智:林　投资风险规避建议
略……
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