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二、内容简介
　　黄酒生产企业集中在江浙地区，苏浙沪三地合计所占比重高达***%。黄酒消费的***%集中在占全国人口比重***%的浙江、江苏和上海。近年来受益于经济持续增长，酿酒行业也体现出消费升级带来的结构性变化：对酒的需求从单纯嗜好向营养保健转变，高度、烈性的不良饮酒观日益为人们所摒弃，黄酒的低度、营养、保健的优势逐渐得到显现。
　　**年，受金融危机影响，国内高档黄酒市场逐渐缩水。面对市场危机，不少企业开始思变，危中寻机。很多企业以市场优胜劣汰为指导，进行产品结构调整，并根据市场需求，逐步加大研发供年轻人饮用的时尚黄酒的力度。
　　黄酒企业积极进行产品调整，对行业整体产生了良好的效应，特别是在经济环境不明朗的情况下，**年黄酒销售量不但没有减少，反而好于**年，虽然高档黄酒消费有所影响，黄酒的消费频率却在不断增加。
　　根据中国黄酒行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对黄酒行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2012年中国黄酒行业发展前景分析及投资规划分析报告》，较为系统、全面地分析了黄酒行业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知黄酒行业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 中国黄酒行业发展环境
　　第一节 黄酒行业及属性分析
　　　　一、行业定义
　　　　二、国民经济依赖性
　　　　三、经济类型属性
　　　　四、行业周期属性
　　第二节 经济发展环境
　　　　一、中国经济发展阶段
　　　　二、2005-2009年中国经济发展状况
　　　　三、经济结构调整
　　　　四、国民收入状况
　　第三节 政策发展环境
　　　　一、产业振兴规划
　　　　二、产业发展规划
　　　　三、行业标准政策
　　　　四、市场应用政策
　　　　五、财政税收政策
　　第四节 社会发展环境
　　　　一、中国人口规模
　　　　二、分年龄结构
　　　　三、分学历结构
　　　　四、分地区结构
　　　　五、消费观念
　　第五节 投融资发展环境
　　　　一、金融开放
　　　　二、金融财政政策
　　　　三、金融货币政策
　　　　四、外汇政策
　　　　五、银行信贷政策
　　　　六、股权债券融资政策

第二章 中国黄酒行业发展分析
　　第一节 中国黄酒行业发展概况
　　　　一、中国黄酒行业发展回顾
　　　　二、我国黄酒行业运行特点
　　　　三、黄酒在中国整个酿酒业中所占份额不大
　　　　四、黄酒产业欲借会展经济助自身发展
　　第二节 中国黄酒行业发展存在的问题
　　　　一、制约黄酒行业发展的主要因素
　　　　二、我国黄酒行业标准不统一
　　　　三、我国黄酒行业面临多重挑战
　　第三节 中国黄酒行业发展的对策建议
　　　　一、我国黄酒行业发展应遵从多样化原则
　　　　二、我国黄酒行业应走好技术创新之路
　　　　三、我国黄酒产业发展建议
　　　　四、提升黄酒行业核心竞争力的措施
　　　　五、我国中小型黄酒企业突围战略分析
　　　　六、我国黄酒行业未来规划措施

第三章 中国黄酒行业经济运行分析
　　第一节 2005-2009年中国黄酒行业经济规模
　　　　一、2005-2009年黄酒行业企业数量
　　　　二、2005-2009年黄酒行业资产规模
　　　　三、2005-2009年黄酒行业收入规模
　　　　四、2005-2009年黄酒行业产值规模
　　　　五、2005-2009年黄酒行业利润规模
　　第二节 2005-2009年中国黄酒行业区域结构
　　　　一、2005-2009年中国黄酒行业企业区域结构
　　　　二、2005-2009年中国黄酒行业资产区域结构
　　　　三、2005-2009年中国黄酒行业收入区域结构
　　　　四、2005-2009年中国黄酒行业产值区域结构
　　　　五、2005-2009年中国黄酒行业利润区域结构
　　第三节 2005-2009年中国黄酒行业规模结构
　　　　一、2005-2009年中国黄酒行业企业规模结构
　　　　二、2005-2009年中国黄酒行业资产规模结构
　　　　三、2005-2009年中国黄酒行业收入规模结构
　　　　四、2005-2009年中国黄酒行业产值规模结构
　　　　五、2005-2009年中国黄酒行业利润规模结构
　　第四节 2005-2009年中国黄酒行业控股结构
　　　　一、2005-2009年中国黄酒行业企业控股结构
　　　　二、2005-2009年中国黄酒行业资产控股结构
　　　　三、2005-2009年中国黄酒行业收入控股结构
　　　　四、2005-2009年中国黄酒行业产值控股结构
　　　　五、2005-2009年中国黄酒行业利润控股结构

第四章 中国黄酒区域市场发展分析
　　第一节 浙江绍兴
　　　　一、绍兴黄酒行业发展概况
　　　　二、2008-2010年绍兴黄酒行业发展分析
　　　　三、绍兴黄酒行业发展存在的问题及措施规划
　　第二节 上海
　　　　一、上海黄酒业概述
　　　　二、海派黄酒的主要特点
　　　　三、上海黄酒市场品牌格局
　　　　四、上海黄酒市场消费高端化趋势明显
　　第三节 江苏
　　　　一、江苏黄酒行业发展概况
　　　　二、江苏黄酒市场分析
　　　　三、江苏黄酒业发展存在的问题
　　　　四、江苏黄酒行业发展的对策建议
　　第四节 福建
　　　　一、福建黄酒行业开始复苏
　　　　二、福建黄酒业市场消费断层现象探析
　　　　三、福建黄酒产业发展措施
　　　　四、福建黄酒业突围战略分析
　　第五节 北京
　　　　一、北京黄酒市场概述
　　　　二、北京黄酒市场消费分析
　　　　三、北京黄酒市场增长缓慢
　　　　四、北京黄酒市场运行战略分析
　　第六节 其他
　　　　一、安徽黄酒业发展概况
　　　　二、陕西黄酒市场运行特点
　　　　三、山东青岛黄酒市场概况
　　　　四、河南郑州黄酒市场浅析

第五章 中国黄酒行业盈利现状
　　第一节 中国黄酒行业整体运行指标
　　　　一、2005-2009年偿债能力
　　　　二、2005-2009年发展能力
　　　　三、2005-2009年经营能力
　　　　四、2005-2009年盈利能力
　　第二节 中国黄酒行业成本分析
　　　　一、2005-2009年黄酒行业原材料价格走势
　　　　二、2005-2009年黄酒行业人工成本分析
　　　　三、2005-2009年黄酒行业销售成本分析
　　　　四、2005-2009年黄酒行业管理成本分析
　　　　五、2005-2009年黄酒行业成本费用分析
　　第三节 中国黄酒行业产销运存分析
　　　　一、2005-2009年黄酒行业产销情况
　　　　二、2005-2009年黄酒行业库存情况
　　　　三、2005-2009年黄酒行业资金周转情况
　　第四节 中国黄酒行业整体盈利指标
　　　　一、2005-2009年行业亏损面
　　　　二、2005-2009年行业毛利率
　　　　三、2005-2009年行业成本费用利润率
　　　　四、2005-2009年行业营业利润率
　　　　五、2005-2009年行业净利率
　　第五节 中国黄酒行业盈利结构分析
　　　　一、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　二、不同所有制企业利润总额比较分析
　　　　三、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　四、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　　　五、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　六、不同所有制企业总资产利润率比较分析
　　　　七、不同规模企业产值利税率比较分析
　　　　八、不同所有制企业产值利税率比较分析

第六章 中国黄酒行业重点企业分析
　　第一节 浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第二节 上海金枫酒业股份有限公司
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第三节 会稽山绍兴酒股份有限公司
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第四节 山东即墨黄酒厂
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第五节 浙江嘉善黄酒股份有限公司
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略

第七章 中国黄酒行业投资状况分析
　　第一节 黄酒行业投资优劣势分析
　　　　一、投资优势分析
　　　　二、投资劣势分析
　　　　三、投资机会分析
　　　　四、投资威胁分析
　　第二节 黄酒行业投资概述
　　　　一、2005-2009年投资规模
　　　　二、2005-2009年投资结构
　　　　三、2005-2009年投资增速
　　　　四、2005-2009年投资地区
　　第三节 黄酒行业投资机会分析
　　　　一、黄酒行业投资项目分析
　　　　二、细分行业投资机会
　　　　三、上下游投资机会
　　　　四、产业链投资热点分析
　　　　五、黄酒行业投资新方向
　　第四节 黄酒行业投资前景分析
　　　　一、行业市场发展前景分析
　　　　二、行业市场蕴藏的商机
　　　　三、黄酒行业金融危机下的发展前景
　　　　四、2009-2012年行业市场面临的发展商机

第八章 中国黄酒行业发展趋势与规划建议
　　第一节 中国黄酒市场趋势预测
　　　　一、2008-2009年我国黄酒市场趋势总结
　　　　二、2009-2012年我国黄酒发展趋势分析
　　第二节 中国黄酒市场供给趋势预测
　　　　一、2009-2012年黄酒产品技术趋势分析
　　　　二、2009-2012年黄酒产品进口趋势分析
　　　　三、2009-2012年黄酒产量预测
　　　　四、2009-2012年黄酒行业市场供给量预测
　　第三节 中国黄酒市场需求趋势预测
　　　　一、2009-2012年黄酒市场需求热点
　　　　二、2009-2012年黄酒市场出口预测
　　　　三、2009-2012年黄酒国内消费预测
　　　　四、2009-2012年黄酒国内价格预测
　　第四节 中国黄酒行业发展规划建议
　　　　一、行业整体规划
　　　　二、产业整合建议
　　　　三、行业政策建议
　　　　四、市场规范建议
　　　　五、人才战略建议

第九章 中国黄酒行业企业发展策略建议
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、价格策略分析
　　　　二、渠道策略分析
　　第二节 销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
　　第三节 提高黄酒行业企业竞争力的建议
　　　　一、提高中国黄酒企业核心竞争力的对策
　　　　二、黄酒企业提升竞争力的主要方向
　　　　三、黄酒企业核心竞争力的因素及提升途径
　　　　四、提高黄酒的策略
　　第四节 中⋅智⋅林：对我国黄酒品牌的战略思考
　　　　一、黄酒行业实施品牌战略的意义
　　　　二、黄酒行业企业品牌的现状分析
　　　　三、黄酒行业企业的品牌战略
　　　　四、黄酒行业品牌战略管理的策略
略……
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