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二、内容简介
第一章 花卉产业相关概述
　　第一节 花卉概述
　　第二节 花卉的分类
　　　　一、依据生态习性分类
　　　　二、依园林用途分类
　　　　三、依经济用途分类
　　　　四、依自然分布分类
　　　　五、依需要水分多少分类
　　　　六、按生物学特性分类
　　第三节 花卉疗法
　　　　一、概述
　　　　二、功效
　　　　三、花卉特点和作用
　　　　四、花卉在治疗失眠的作用
　　第四节 水培花卉介绍
　　　　一、简介
　　　　二、水培花卉的技术要求
　　　　三、将土栽花卉转变为水培花卉的方法

第二章 国外花卉产业发展分析
　　第一节 国外花卉产业发展概述
　　　　一、世界花卉业的概况
　　　　二、国外花卉产业新技术状况分析
　　　　三、国外盆栽花卉的生产情况
　　　　四、国外花卉产业发展特点分析
　　第二节 国外花卉种苗生产标准化分析
　　　　一、种苗生产体系
　　　　二、各级种原繁殖机构的注册和认证
　　　　三、检疫认证标准
　　第三节 美国
　　　　一、美国花卉产业规模分析
　　　　二、美国花坛花卉的生产与销售
　　　　三、美国花卉企业押宝有机花卉
　　第四节 以色列
　　　　一、以色列花卉产业历史及现状
　　　　二、以色列花卉种植情况
　　第五节 日本
　　　　一、日本花卉业现状
　　　　二、拓展日本花卉市场应注意的问题
　　第六节 哥伦比亚
　　　　一、哥伦比亚花卉业发展现状
　　　　二、哥伦比亚花卉业出口
　　第七节 荷兰
　　　　一、荷兰花卉产业的成功经验
　　　　二、荷兰花卉出口状况
　　　　三、金融危机对荷兰花卉的影响分析
　　第八节 其他国家
　　　　一、土耳其花卉出口状况
　　　　二、波兰花卉进口状况

第三章 我国花卉产业运行分析
　　第一节 中国花卉发展阶段
　　　　一、恢复发展阶段
　　　　二、巩固提高阶段
　　　　三、调整转型阶段
　　第二节 金融危机对花卉出口型企业的影响分析
　　第三节 2007-2008年我国花卉产业经济运行分析
　　　　一、2007年全国主要经济林产品、花卉生产情况
　　　　二、2007年各地区花卉生产情况
　　　　三、2008年全国花卉面积
　　　　四、产业化经营提高茶和花卉产品附加值
　　第四节 我国花卉食品业发展分析
　　第五节 我国切花菊生产现状分析
　　　　一、产区范围扩大特点各不相同
　　　　二、两种生产模式各有短长
　　　　三、风险意识薄弱品种权意识可喜
　　第六节 花卉企业发展值得注意的问题
　　　　一、中国花卉产业源头创新需要加强
　　　　二、“国资”应该投向行业最需要的地方
　　　　三、妥善处理“游资”与“游民”问题
　　第七节 花卉企业的机遇与挑战
　　第八节 食用花卉开发与市场前景
　　第九节 我国花卉产业的不足和发展策略
　　　　一、产业的不足
　　　　二、发展我国花卉产业的基本思路与对策

第四章 我国花卉产业进出口分析
　　第一节 实用技术为以色列花卉业提高竞争力
　　第二节 中国花卉进口到加拿大
　　第三节 中国花卉出口日本的现状分析
　　　　一、中国花卉对日本出口概述
　　　　二、中国花卉出口面临的问题
　　　　三、中国花卉对日出口的措施
　　第四节 进口花卉的检验检疫
　　　　一、中国花卉进口概述
　　　　二、检验检疫的必要性
　　　　三、检验检疫手续
　　第五节 中国花卉产业出口现状及趋势

第五章 我国花卉产业区域市场分析
　　第一节 广东
　　　　一、广东花卉产业出口分析
　　　　二、广东花卉产业的再思考
　　　　三、广东花卉产业面临的问题与对策
　　　　四、广东棕榈积极应对金融危机
　　第二节 北京
　　　　一、北京花卉产业呈现出崭新的“六化”特点
　　　　二、北京花卉业的都市型农业道路
　　　　三、金融危机对北京花卉租摆的影响
　　第三节 河南
　　　　一、河南省花卉业正迅速崛起
　　　　二、河南花卉种植面积居全国第二
　　第四节 河北
　　　　一、河北花卉业发展的重要性和紧迫性
　　　　二、河北花卉业大规模发展成农民致富新途径
　　　　三、河北省花卉业发展“十一五”规划
　　　　四、河北省花卉业发展十五计划及2010年远景目标_
　　第五节 山东
　　　　一、金融危机对山东花卉产业的影响
　　　　二、山东潍坊花卉业年交易额
　　　　三、山东青州花卉业发展现状及未来展望
　　第六节 上海
　　　　一、上海花卉业发展特点
　　　　二、上海花卉消费
　　　　三、上海花卉合作社的发展现状
　　　　四、上海花卉业发展的若干思考
　　第七节 四川
　　　　一、四川花卉业的发展现状
　　　　二、四川省花卉产业发展的问题与对策
　　第八节 云南
　　　　一、云南省昆明市花卉产业特点分析
　　　　二、云南花卉实施产业升级
　　　　三、云南花卉实施产业升级
　　　　四、云南从花卉大省向花卉强省迈进
　　第九节 福建
　　　　一、福建花卉科技的回顾与思考
　　　　二、2007年福建漳州花卉业销售分析
　　　　三、四大举措出台福建花卉以科技促发展
　　第十节 浙江
　　　　一、浙江省花卉产销情况分析
　　　　二、浙江花卉流通业
　　　　三、提升浙江花卉创新能力的建议

第六章 我国花卉产业细分市场分析
　　第一节 盆花
　　　　一、我国盆花产业现状分析
　　　　二、我国盆花出口日本状况分析
　　　　三、我国盆花产业发展趋势
　　第二节 切花
　　　　一、切花的分类
　　　　二、我国鲜切花对日本的出口状况分析
　　　　三、我国鲜切花生产与采后流通现状浅析
　　第三节 花卉种苗、种球
　　　　一、云南三大切花种苗产销分析
　　　　二、我国首家花卉企业获准向美直接出口种苗

第七章 花卉市场营销分析
　　第一节 花卉营销面临现状分析
　　　　一、花卉消费观念落后，阻碍消费行为
　　　　二、花卉产品结构不合理
　　　　三、产品质量不高，缺乏市场竞争力
　　　　四、花卉消费渠道不流畅
　　　　五、服务人员素质低下
　　第二节 花卉营销中的传播途径分析
　　第三节 花卉市场经营模式分析
　　　　一、主要经营范围和内容
　　　　二、建立花卉市场准入制度

第八章 花卉市场竞争格局分析
　　第一节 花卉国际竞争力的比较优势
　　　　一、资源优势
　　　　二、市场优势
　　　　三、花文化优势
　　　　四、政府扶持优势
　　第二节 中国花卉租摆竞争现状
　　　　一、参与者众，规模偏小
　　　　二、缺乏技术，低价竞争
　　　　三、提升服务，优质取胜
　　第三节 中国花卉业面临的挑战
　　　　一、花卉产业自身的因素
　　　　二、竞争对手的因素
　　第四节 提升中国花卉业国际竞争力的基本思路和现实对策
　　　　一、搞好产业发展规划和区域布局
　　　　二、建立完善的科技支撑体系和质量控制体系
　　　　三、强化政策扶持和资金投入力度，提高产业化水平
　　　　四、通过信息快速传递来调整花卉产品结构
　　　　五、制定正确的花卉出口战略
　　第五节 提高花卉产品竞争力的对策
　　　　一、推进战略结构调整，提高花卉发展水平
　　　　二、实施龙头带动战略，培育有竞争力的经济主体
　　　　三、用标准化的生产方式组织花卉生产
　　　　四、推进农业科技进步，提高产品科技含量
　　　　五、推进农业信息化建设

第九章 花卉产业应用技术分析
　　第一节 花卉技术概况
　　　　一、花卉养殖技术
　　　　二、花卉种植技术
　　第二节 花卉保鲜技术分析
　　　　一、花卉保鲜在栽培上应注意的问题
　　　　二、花卉冷藏保鲜的过程
　　　　三、花卉化学保鲜的过程
　　　　四、主要切花的保鲜的过程
　　　　五、瓶插鲜花延长寿命的方法
　　第三节 花卉组织培养技术
　　　　一、应用价值
　　　　二、对实验室及设备的要求
　　　　三、对培养基的要求
　　　　四、培养的过程
　　　　五、材料的培养和移植
　　第四节 温室在花卉生产中的应用
　　　　一、温室在花卉生产中的重要性
　　　　二、花卉生产与温室结合的越发紧密
　　　　三、国际市场需求与温室利用
　　　　四、设施栽培花卉的主要种类
　　　　五、花卉生产中的温室调节措施
　　第五节 花卉生产技术分析
　　第六节 常用生物农药在花卉生产中的应用
　　　　一、防治花卉食叶害虫的生物农药
　　　　二、防治花卉刺吸式害虫的生物农药

第十章 花卉重点企业发展分析
　　第一节 合肥丰乐种业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年公司财务及经营状况分析
　　　　三、公司未来发展展望
　　第二节 广东陈村花卉世界有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、陈村花卉世界重点发展造型苗木
　　第三节 云南昆明斗南花卉有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、斗南花卉进军“长三角”市场
　　　　三、斗南花卉连锁经营分析
　　第四节 云南英茂花卉产业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、英茂康乃馨出口日本的状况分析
　　第五节 其他企业分析
　　　　一、福建建新花卉集团公司
　　　　二、鄢陵北方花卉集团
　　　　三、甘肃新兴花卉集团有限公司

第十一章 花卉业发展趋势及对策分析
　　第一节 世界花卉业的发展趋势
　　　　一、全球发展迅速，新兴的花卉大国正在崛起
　　　　二、高度重视科学研究，善于解决实际问题
　　　　三、广泛收集资源，不断培育新品种
　　　　四、花卉生产专业化、专一化
　　　　五、高效的质量监测体系
　　第二节 我国花卉产业市场前景预测
　　　　一、几种花卉市场前景看好
　　　　二、水培花卉市场前景广阔
　　第三节 “十一五”我国花卉产业发展趋势
　　第四节 中^智^林^我国花卉育种发展对策分析
　　　　一、进口花卉国产化
　　　　二、传统名花国际化
　　　　三、野生花卉的引种驯化
　　　　四、加强对花卉新品种保护意识
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