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二、内容简介
第一章 乳制品概述
　　1.1 　乳及乳制品
　　　　1.1.1 　乳与乳制品简介
　　　　1.1.2 　乳与乳制品的分类
　　　　1.1.3 　乳与乳制品的营养价值
　　1.2 　几种与日常生活紧密联系的乳品
　　　　1.2.1 　无抗奶
　　　　1.2.2 　有抗奶
　　　　1.2.3 　巴氏奶
　　　　1.2.4 　复原乳
　　　　1.2.5 　酸奶

第二章 国际乳制品行业分析
　　2.1 　国际乳制品行业整体概况
　　　　2.1.1 　2009年全球乳业发展形势概述
　　　　2.1.2 　国外乳制品行业的发展模式
　　　　2.1.3 　主要发达国家奶业政策分析
　　　　2.1.4 　全球乳制品市场发展趋势
　　　　2.1.5 　全球乳制品行业的消费趋势
　　2.2 　各大洲乳制品行业发展状况
　　　　2.2.1 　各大洲乳业发展竞争力比较简述
　　　　2.2.2 　欧盟奶业政策现状分析
　　　　2.2.3 　欧盟采取措施促进乳品市场稳定发展
　　　　2.2.4 　亚洲乳制品行业发展空间大
　　2.3 　美国
　　　　2.3.1 　美国奶业发展概况
　　　　2.3.2 　2010年2月美国乳制品进出口动态
　　　　2.3.3 　美国无乳糖乳制品口味需要改善
　　　　2.3.4 　美国奶品质量检验制度阐述
　　　　2.3.5 　美国对乳制品安全的监管措施
　　2.4 　澳大利亚
　　　　2.4.1 　澳大利亚乳业的地区布局
　　　　2.4.2 　澳大利亚乳制品产业发展状况分析
　　　　2.4.3 　澳大利亚奶制品业严格监管
　　　　2.4.4 　澳大利亚乳制品消费解析
　　2.5 　印度
　　　　2.5.1 　印度乳业成功发展的原因解析
　　　　2.5.2 　印度乳品合作社促进牛奶业发展
　　　　2.5.3 　印度推行乳业综合发展计划成绩显著
　　　　2.5.4 　印度拟提高乳制品进口关税
　　2.6 　新西兰
　　　　2.6.1 　新西兰乳制品行业的现状概述
　　　　2.6.2 　2008年新西兰乳业发展简况
　　　　2.6.3 　新西兰对乳制品的监管
　　　　2.6.4 　新西兰乳业发展的经验及其趋势分析
　　2.7 　哈萨克斯坦
　　　　2.7.1 　哈萨克斯坦乳制品业发展分析
　　　　2.7.2 　哈萨克斯坦奶农生产经营活动中的主要问题
　　　　2.7.3 　哈萨克斯坦乳制品进出口情况
　　　　2.7.4 　哈萨克斯坦乳制品业主要发展措施

第三章 中国乳制品行业分析
　　3.1 　中国奶业发展概况
　　　　3.1.1 　中国奶业发展的四个阶段
　　　　3.1.2 　中国奶业发展取得较大成就
　　　　3.1.3 　中国奶业的科技发展
　　　　3.1.4 　中国奶业的国际合作与交流
　　　　3.1.5 　中国奶业发展呈现积极变化
　　3.2 　中国乳制品行业发展现状
　　　　3.2.1 　2009年中国乳制品行业发展状况分析
　　　　3.2.2 　2010年我国乳品业仍处于调整和恢复增长阶段
　　　　3.2.3 　推动我国乳制品行业逐渐回暖的主要因素
　　　　3.2.4 　中国乳企打入世界乳制品业第一阵营
　　3.3 　中国乳业面临的问题
　　　　3.3.1 　乳制品生产存在的主要问题
　　　　3.3.2 　制约我国奶业健康发展的三大问题
　　　　3.3.3 　我国乳制品行业亟需改善的主要问题
　　　　3.3.4 　中国乳业奶源建设存在的问题及要点
　　3.4 　乳业发展策略
　　　　3.4.1 　重振我国乳制品业的对策分析
　　　　3.4.2 　我国乳制品行业发展战略
　　　　3.4.3 　我国将采取六项措施促进乳业发展

第四章 中国液体乳及乳制品制造行业财务状况
　　4.1 　中国液体乳及乳制品制造行业经济规模
　　　　4.1.1 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业销售规模
　　　　4.1.2 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业利润规模
　　　　4.1.3 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业资产规模
　　4.2 　中国液体乳及乳制品制造行业盈利能力指标分析
　　　　4.2.1 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业亏损面
　　　　4.2.2 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业销售毛利率
　　　　4.2.3 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业成本费用利润率
　　　　4.2.4 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业销售利润率
　　4.3 　中国液体乳及乳制品制造行业营运能力指标分析
　　　　4.3.1 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业应收账款周转率
　　　　4.3.2 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业流动资产周转率
　　　　4.3.3 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业总资产周转率
　　4.4 　中国液体乳及乳制品制造行业偿债能力指标分析
　　　　4.4.1 　2007-2010年11月液体乳及乳制品制造业资产负债率
　　　　4.4.2 　2009-2010年11月液体乳及乳制品制造业利息保障倍数
　　4.5 　中国液体乳及乳制品制造行业财务状况综合评价
　　　　4.5.1 　液体乳及乳制品制造业财务状况综合评价
　　　　4.5.2 　影响液体乳及乳制品制造业财务状况的经济因素分析

第五章 中国乳制品市场分析
　　5.1 　乳制品市场整体状况分析
　　　　5.1.1 　我国乳业市场结构分析
　　　　5.1.2 　我国乳制品市场特点及机会分析
　　　　5.1.3 　2008年我国乳制品市场价格分析
　　　　5.1.4 　2009年我国乳制品市场形势分析
　　　　5.1.5 　2010年乳制品市场价格动态
　　　　5.1.6 　2010年国内乳制品价格形势剖析
　　　　5.1.7 　中国乳制品各级市场分析
　　5.2 　乳制品市场产品分析
　　　　5.2.1 　我国乳制品市场新品纷呈
　　　　5.2.2 　高端奶成乳品企业利润新增长点
　　5.3 　乳制品市场策略分析
　　　　5.3.1 　我国牛奶市场的特点及营销推广
　　　　5.3.2 　乳品新产品开发的有效途径
　　　　5.3.3 　乳制品新市场开发运作策略分析

第六章 乳制品消费分析
　　6.1 　乳制品消费者分析
　　　　6.1.1 　乳制品消费者构成及其营养需求
　　　　6.1.2 　乳品消费者分析
　　　　6.1.3 　乳品消费结构分析
　　　　6.1.4 　乳品业消费者行为与心理探究
　　6.2 　乳制品市场消费状况
　　　　6.2.1 　乳制品消费与公众营养改善
　　　　6.2.2 　中国乳制品消费现状
　　　　6.2.3 　中国各省市城镇居民人均乳品消费变化
　　　　6.2.4 　乳业供需总量及结构浅析
　　6.3 　影响中国乳类需求的重要因素
　　　　6.3.1 　收入增长
　　　　6.3.2 　城市化进程
　　　　6.3.3 　人口增长及其结构变化
　　　　6.3.4 　市场细化和宏观政策
　　6.4 　乳制品消费趋势预测
　　　　6.4.1 　我国乳制品消费潜力大
　　　　6.4.2 　乳制品消费趋势分析
　　　　6.4.3 　扩大我国乳制品市场需求的战略对策

第七章 液态乳
　　7.1 　中国液态乳市场分析
　　　　7.1.1 　液态乳消费者分析
　　　　7.1.2 　中国液态乳的市场格局
　　　　7.1.3 　2009年液态奶产量概况
　　　　7.1.4 　2009年我国液态奶市场恢复情况较好
　　　　7.1.5 　2010年消费者对液态奶满意度仍较低
　　7.2 　超高温灭菌奶/UHT奶/常温奶
　　　　7.2.1 　超高温灭菌奶概述
　　　　7.2.2 　常温奶消费市场分析
　　　　7.2.3 　2009年常温奶销售额增长概况
　　　　7.2.4 　龙头企业争夺常温奶市场
　　7.3 　巴氏奶
　　　　7.3.1 　巴氏奶市场概述
　　　　7.3.2 　中国巴氏奶市场发展概况
　　　　7.3.3 　2009年巴氏奶成为奶业市场的亮点
　　　　7.3.4 　巴氏奶企业未来发展的对策分析
　　　　7.3.5 　中国巴氏奶发展建议
　　7.4 　液态奶行业的竞争分析
　　　　7.4.1 　液态奶行业存在的恶性竞争概述
　　　　7.4.2 　液态奶市场竞争态势回顾
　　　　7.4.3 　液态奶企业赢利能力浅析
　　　　7.4.4 　液态奶企业发展的策略选择
　　　　7.4.5 　3.0时代面临的竞争机遇和挑战
　　7.5 　液态乳发展趋势分析
　　　　7.5.1 　液态奶市场未来发展趋势
　　　　7.5.2 　液态乳产业产品格局简析
　　　　7.5.3 　液态乳制品生产技术及产品的发展趋势

第八章 奶粉
　　8.1 　奶粉市场分析
　　　　8.1.1 　洋奶粉在华高端市场份额迅速扩张
　　　　8.1.2 　中国奶粉行业发展逐步走向理性
　　　　8.1.3 　2010年1-11月中国奶粉进出口市场概况
　　　　8.1.4 　我国中老年奶粉市场探析
　　8.2 　奶粉市场价格分析
　　　　8.2.1 　婴儿奶粉价格日渐高涨
　　　　8.2.2 　外资奶粉品牌“操控定价权”的战略分析
　　　　8.2.3 　国际奶价持续上涨或将引发零售奶粉涨价潮
　　　　8.2.4 　进口奶粉价格纷纷上涨
　　8.3 　奶粉市场竞争分析
　　　　8.3.1 　中国奶粉市场竞争加剧
　　　　8.3.2 　新资本注入引发洋奶粉竞争战
　　　　8.3.3 　中国高端奶粉市场竞争格局分析
　　　　8.3.4 　奶粉市场回暖本土乳企打起“反击战”
　　　　8.3.5 　品质是奶粉业的核心竞争力
　　8.4 　中国奶粉行业存在的问题及发展对策
　　　　8.4.1 　我国奶粉行业的三大问题分析
　　　　8.4.2 　奶源建设是奶粉市场发展关键
　　　　8.4.3 　国产奶粉面临的困境及对策分析
　　　　8.4.4 　奶粉行业亟需规范
　　　　8.4.5 　国产奶粉行业急需重整
　　　　8.4.6 　中小乳企运作奶粉市场策略

第九章 奶酪、酸奶、冰淇淋
　　9.1 　奶酪
　　　　9.1.1 　奶酪相关介绍
　　　　9.1.2 　我国奶酪市场消费情况分析
　　　　9.1.3 　2009年我国奶酪进口概况
　　　　9.1.4 　我国发展奶酪行业正当其时
　　　　9.1.5 　长春将打造我国最大奶酪生产基地
　　　　9.1.6 　三大原因影响我国奶酪市场发展
　　　　9.1.7 　中国奶酪市场的机会与风险分析
　　9.2 　酸奶
　　　　9.2.1 　中国酸奶市场发展特征
　　　　9.2.2 　中国酸奶市场现状概述
　　　　9.2.3 　功能性酸奶受市场青睐
　　　　9.2.4 　我国酸奶市场有待规范
　　　　9.2.5 　长效酸奶将改写市场新格局
　　　　9.2.6 　我国酸奶市场发展存在的问题
　　9.3 　冰淇淋
　　　　9.3.1 　冰淇淋成乳制品市场新宠
　　　　9.3.2 　中国冰淇淋市场现状分析
　　　　9.3.3 　2009年冰淇淋行业发展动态
　　　　9.3.4 　冰淇淋中高端市场竞争局势分析

第十章 主要地区乳制品行业
　　10.1 　内蒙古乳制品业国际竞争力分析
　　　　10.1.1 　内蒙古地区乳业发展概况
　　　　10.1.2 　内蒙古乳制品产量居全国首位
　　　　10.1.3 　内蒙古乳业在国际市场竞争的优劣势
　　　　10.1.4 　提高内蒙古乳业国际竞争力的发展策略
　　10.2 　内蒙古乳业自主创新发展分析
　　　　10.2.1 　内蒙古乳品业发展环境分析
　　　　10.2.2 　内蒙古乳品业自主创新的意义
　　　　10.2.3 　内蒙古乳业自主创新发展现状
　　　　10.2.4 　内蒙古乳企自主创新能力支撑体系
　　　　10.2.5 　内蒙古乳品行业优先发展的领域
　　　　10.2.6 　乳业政府政策指向
　　10.3 　上海乳品行业分析
　　　　10.3.1 　上海奶业发展状况简述
　　　　10.3.2 　2010年1-7月上海乳制品进口状况
　　　　10.3.3 　上海乳业发展思路
　　10.4 　陕西奶业发展分析
　　　　10.4.1 　陕西奶业发展概况
　　　　10.4.2 　陕西全面开展乳制品认证试点工作
　　　　10.4.3 　陕西奶业的科技发展
　　　　10.4.4 　陕西奶业发展存在的问题
　　　　10.4.5 　陕西奶业发展的策略分析
　　　　10.4.6 　陕西奶业发展展望
　　10.5 　宁夏乳制品行业分析
　　　　10.5.1 　“三聚氰胺事件”对宁夏乳业的影响
　　　　10.5.2 　宁夏将重审乳制品企业“准生证”
　　　　10.5.3 　宁夏奶业发展面临的问题与对策分析
　　　　10.5.4 　宁夏牛奶品牌发展的建议
　　10.6 　其它地区
　　　　10.6.1 　四川乳制品市场竞争激烈
　　　　10.6.2 　四川出台乳业发展产业规划
　　　　10.6.3 　贵州乳制品市场分析
　　　　10.6.4 　青海酸奶市场发展分析

第十一章 乳制品产量数据分析
　　11.1 　2008年-2010年10月全国及主要省份乳制品产量分析
　　　　11.1.1 　2008年1-12月全国及主要省份乳制品产量分析
　　　　11.1.2 　2009年1-12月全国及主要省份乳制品产量分析
　　　　11.1.3 　2010年1-10月全国及主要省份乳制品产量分析
　　11.2 　2008年-2010年10月全国及主要省份液体乳产量分析
　　　　11.2.1 　2008年1-12月全国及主要省份液体乳产量分析
　　　　11.2.2 　2009年1-12月全国及主要省份液体乳产量分析
　　　　11.2.3 　2010年1-10月全国及主要省份液体乳产量分析

第十二章 乳制品进出口分析
　　12.1 　中国乳制品进出口概况
　　　　12.1.1 　2007年乳制品进出口情况分析
　　　　12.1.2 　2008年中国乳制品进出口情况分析
　　　　12.1.3 　2009年中国乳制品进出口情况分析
　　　　12.1.4 　2010年1-11月中国乳制品进出口情况
　　　　12.1.5 　2010年我国进口乳制品价格大幅上涨
　　　　12.1.6 　我国乳制品进出口存在的问题及发展建议
　　　　12.1.7 　未来中国乳制品进口将继续增加
　　12.2 　地区乳制品进出口情况
　　　　12.2.1 　2008年宁波口岸乳制品出口情况
　　　　12.2.2 　2009年深圳口岸乳制品进口情况分析
　　　　12.2.3 　2010年1-11月山东乳制品进口情况分析
　　　　12.2.4 　2010年1-11月江苏口岸乳制品进口情况分析
　　　　12.2.5 　2010年1-11月黑龙江省乳制品出口大幅下滑
　　12.3 　中国与各国乳制品贸易动态
　　　　12.3.1 　澳大利亚已成中国乳制品进口第二大来源国
　　　　12.3.2 　印度延长对中国乳品的进口禁令
　　　　12.3.3 　2009上半年韩国乳品出口我国大幅增加

第十三章 乳制品营销分析
　　13.1 　乳品营销概况
　　　　13.1.1 　乳制品行业迈入价值营销时代
　　　　13.1.2 　我国乳企实现跨界营销
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