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二、内容简介
第一章 乳清及其加工行业基本概述
　　第一节 乳清及其产品概述
　　　　一、乳清的概念
　　　　二、乳清粉的种类
　　　　三、乳清产品加工工艺
　　第二节 乳清蛋白行业主要应用态势分析
　　　　一、乳清蛋白在婴儿配方乳制品中的应用
　　　　二、a一乳白蛋白在改善睡眠乳制品中的应用
　　　　三、乳清产品在酸奶和发酵乳制品中的应用
　　　　四、乳钙在乳制品中的应用
　　　　五、乳清产品在再制干酪中的应用
　　　　六、乳清蛋白在乳源性运动食品中的应用

第二章 2010-2011年世界乳清加工业运行形势综述
　　第一节 2010-2011年世界乳清加工业发展概述
　　　　一、世界乳清产品产量及其分布
　　　　二、世界乳清产品国际贸易
　　　　三、世界干乳清价格走势
　　第二节 2010-2011年世界乳清加工业主要国家分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　第三节 2011-2015年世界乳清加工业发展趋势预测分析

第二章 2010-2011年中国乳清行业市场发展环境分析（PEST分析法）
　　第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010-2011年中国乳清行业政策环境分析
　　　　一、乳品相关安全国家标准
　　　　二、乳品质量安全监督管理条例
　　　　三、奶业整顿与振兴规划纲要
　　　　四、进一步加强乳品质量安全
　　　　五、乳制品工业产业政策
　　　　六、全国奶业发展规划
　　　　七、乳品贸易
　　第三节 2010-2011年中国乳清行业社会环境分析
　　　　一、人口环境分析
　　　　二、教育环境分析
　　　　三、文化环境分析
　　　　四、生态环境分析
　　第四节 2010-2011年中国乳清行业技术环境分析

第四章 2010-2011年中国乳业市场总体分析
　　第一节 奶源生产
　　　　一、奶牛存栏及其地区分布
　　　　二、奶类产量及其省区分布
　　　　三、原料奶价格走势
　　第二节 2010-2011年中国乳品加工分析
　　　　一、液体乳结构及其产量走势
　　　　二、干乳制品品类及其产量走势
　　第三节 2010-2011年中国乳品消费市场分析
　　　　一、城镇居民乳品消费结构及其变化趋势
　　　　二、农村居民乳品消费现状及潜力
　　　　三、中国居民乳品消费预测

第五章 2010-2011年中国乳清行业运行形势分析
　　第一节 中国乳清产品市场总体分析
　　　　一、中国乳清产品市场需求与供给现状
　　　　二、中国乳清产品生产状况
　　第二节 中国乳清产品市场容量及其增长趋势
　　　　一、乳清及变性乳清产品
　　　　二、无水乳糖
　　　　三、乳白蛋白（包括两种或两种以上的乳清蛋白浓缩物）

第六章 2006-2009年中国乳清及改性乳清进出口数据监测分析
　　第一节 2006-2009年中国乳清及改性乳清进口数据分析
　　　　一、进口数量分析（04041000）
　　　　二、进口金额分析
　　第二节 2006-2009年中国乳清及改性乳清出口数据分析
　　　　一、出口数量分析
　　　　二、出口金额分析
　　第三节 2006-2009年中国乳清及改性乳清进出口平均单价分析
　　第四节 2006-2009年中国乳清及改性乳清进出口国家及地区分析
　　　　一、进口国家及地区分析
　　　　二、出口国家及地区分析

第七章 2006-2010年中国液体乳及乳制品制造行业主要数据监测分析
　　第一节 2006-2010年11月中国液体乳及乳制品制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2010年11月中国液体乳及乳制品制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2006-2010年11月中国液体乳及乳制品制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2006-2010年11月中国液体乳及乳制品制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2006-2010年11月中国液体乳及乳制品制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第八章 2010-2011年中国乳清产品市场主要国外品牌竞争分析
　　第一节 2010-2011年中国乳清产品品牌概述
　　第二节 2010-2011年中国乳清产品主要品牌公司背景
　　　　一、恒天然合作集团
　　　　二、澳大利亚迈高联合有限公司
　　　　三、维利奥有限公司
　　　　四、法国欧洲乳清公司
　　　　五、爱尔兰哥伦比亚乳品有限公司
　　　　六、美国地球食品国际有限公司
　　　　七、美国界面蛋白质技术有限公司
　　　　八、美国蓝多湖农业合作集团
　　第三节 2010-2011年乳清产品主要品牌公司的国内主要用户
　　第四节 主要品牌公司在中国的营销策略

第九章 中国乳清产品主要进口商分析
　　第一节 主要乳清和变性乳清产品（HS04041000）进口商
　　　　一、主要外商贸易公司
　　　　二TOP10外资生产企业
　　　　三、主要国内贸易公司
　　　　四、TOP15国内生产企业
　　第二节 TOP15无水乳糖（HS17021100）进口商
　　第三节 TOP15乳白蛋白（包括两种或两种以上的乳清蛋白浓缩物）（HS35022000）进口商

第十章 2010-2011年中国乳清产品应用市场分析
　　第一节 幼畜饲料
　　　　一、幼畜饲料用乳清产品概述
　　　　二、供给量
　　　　三、营销渠道
　　　　四、主要用户的市场份额
　　　　五、幼畜饲料用乳清粉的需求量预测
　　第二节 婴幼儿配方奶粉
　　　　一、婴幼儿配方奶粉用乳清产品概述
　　　　二、供给量
　　　　三、营销渠道
　　　　四、主要用户的市场份额
　　　　五、婴幼儿配方奶粉用乳清产品需求量预测
　　第三节 功能性饮品
　　　　一、功能性饮品用乳清产品概述
　　　　二、供给量
　　　　三、营销渠道
　　　　四、主要用户的市场份额
　　　　五、功能性饮品用乳清制品的需求量预测
　　第四节 烘焙食品
　　　　一、烘焙食品用乳清产品概述
　　　　二、供给量
　　　　三、营销渠道
　　　　四、烘焙食品用乳清粉的需求量预测
　　第五节 冷饮食品
　　　　一、冷饮食品用乳清产品概述
　　　　二、供给量
　　　　三、营销渠道
　　　　四、冷饮食品用乳清产品的需求量预测
　　第六节 肉类加工食品
　　　　一、肉类加工用乳清产品概述
　　　　二、供给量
　　　　三、营销渠道
　　　　四、主要用户的市场份额
　　　　五、肉类加工食品用乳清产品的需求量预测
　　第七节 医用保健品
　　　　一、医用保健食品用乳清产品概述
　　　　二、供给量
　　　　三、营销渠道
　　　　四、主要用户的市场份额
　　　　五、医用保健食品用乳清产品的需求量预测

第十一章 BOABC对进入中国乳清产品市场的经营战略和策略建议
　　第一节 中国乳清产品市场的进入壁垒和机会分析
　　　　一、乳清加工行业进入壁垒分析
　　　　二、乳清产品市场进入的机会分析
　　第二节 中智.林.　进入和拓展中国乳清产品市场的经营战略和策略建议
略……
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