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二、内容简介
第一章 互联网电视演进
　　第一节 电视机的演进
　　第二节 互联网电视的概念
　　第三节 互联网电视特性
　　　　一、从终端角度分析
　　　　二、从传输特性角度分析
　　　　三、从业务和应用角度分析
　　第四节 互联网电视与IPTV 、DTV的比较

第二章 2010-2011年中国互联网电视行业市场发展环境分析
　　第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010-2011年中国互联网电视行业政策环境分析
　　　　一、互联网视听监管政策驱动
　　　　二、三网融合政策驱动
　　　　三、其他
　　第三节 2010-2011年中国互联网电视行业社会环境分析
　　　　一、人口环境分析
　　　　二、教育环境分析
　　　　三、文化环境分析
　　　　四、生态环境分析

第三章 2010-2011年中国互联网电视发展的驱动力分析
　　第一节 宽带产业发展的驱动
　　　　一、宽带普及率及带宽的提速
　　　　二、互联网培育了用户使用互联网习惯
　　第二节 数字电视及IPTV发展驱动
　　第三节 需求方面的驱动力
　　　　一、互联网电视的带给用户的价值
　　　　二、用户对电视上网的强烈需求
　　第四节 技术方面的驱动力
　　　　一、IC技术的支撑
　　　　二、一体机技术成熟
　　第五节 电视机产业变革驱动
　　　　一、电视厂商寻求发展
　　　　二、数字家庭运营商驱动

第四章 2010-2011年中国互联网电视发展态势分析
　　第一节 互联网电视发展的阻力分析
　　　　一、相关利益方的阻力
　　　　二、政策方面的阻力
　　　　三、商业模式的局限性
　　第二节 2011--互联网电视定位分析
　　　　一、政策双刃剑，弊大于利
　　　　二、牌照监管制，强弱互换
　　　　三、产业链无序，主导之争
　　第三节 夏普联合百视通推互联网电视

第五章 互联网电视对产业链及带来的影响
　　第一节 互联网电视产业链分析
　　第二节 互联网电视对产业链的影响
　　　　一、对电视机制造业的影响
　　　　二、对IC产业的影响
　　　　三、对运营商影响
　　　　四、对互联网服务业的影响
　　　　五、对广播电视运营业的影响

第六章 2010-2011年中国互联网电视价值链及竞争态势分析
　　第一节 互联网电视价值链及商业模式
　　　　一、互联网电视价值链分析
　　　　二、互联网电视商业模式分析
　　　　三、以电视机厂商为核心的商业模式
　　　　四、以独立的运营商为核心的商业模式
　　第二节 互联网电视发展带来的竞争及策略分析
　　　　一、互联网电视带来电视服务领域的竞争
　　　　二、互联网电视带来互联网服务领域的竞争
　　　　三、电信运营商应对策略
　　　　四、广电运营商应对策略

第七章 2010-2011年中国互联网电视牌照商运营形势分析
　　第一节 央视国际
　　第二节 百视通
　　第三节 杭州华数
　　第四节 南方传媒
　　第五节 湖南电视台
　　第六节 中国国际广播电台
　　第七节 中央人民广播电台

第八章 2010-2011年中国互联网电视应用发展分析
　　第一节 互联网电视应用梳理
　　第二节 重点应用发展分析
　　　　一、重点应用发展分析
　　　　二、数字电视的互联网化应用分析
　　　　三、互联网服务的TV化应用分析
　　　　四、基于TV的通信应用需求分析

第九章 2011-2015年中国互联网电视发展展望分析
　　第一节 互联网电视发展趋势
　　第二节 中智~林~－互联网电视市场规模及预测
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