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二、内容简介
第一章 2010-2011年中国手机客户端软件现状综述
　　第一节 手机客户端软件概述
　　　　一、手机客户端软件发展背景
　　　　二、手机客户端软件产品及分类
　　　　三、手机客户端软件产业发展演进
　　第二节 2010-2011年中国手机客户端软件运行态势分析
　　　　一、软件开发需要适配不同终端
　　　　二、越来越多的个人开发者将加入
　　　　三、终端厂商与产业链其他厂商合作密切
　　　　四、FREE模式是国内当前主流
　　　　五、手机应用承载业务还较单调
　　　　六、价值分配出现多种主导模式
　　第三节 2010-2011年中国手机客户端软件用户规模分析
　　　　一、智能手机用户规模
　　　　二、手机客户端软件用户规模
　　第四节 2010-2011年中国手机客户端软件对移动增值业务的贡献
　　　　一、手机应用软件对增值业务的贡献
　　　　二、增值业务承载型手机客户端软件比例

第二章 2010-2011年中国手机客户端软件产业发展动因及问题探讨
　　第一节 2010-2011年中国手机客户端软件发展动因
　　　　一、价值驱动
　　　　二、需求拉动
　　　　三、技术驱动
　　　　四、开发平台驱动
　　　　五、产业链各方推动
　　　　六、终端发展推动
　　第二节 2010-2011年中国手机客户端软件存在问题探讨
　　　　一、业务推广问题
　　　　二、价值分配问题
　　　　三、市场配套问题
　　　　四、终端问题

第三章 2010-2011年中国手机客户端软件产业对相关产业影响分析
　　第一节 2010-2011年中国手机客户端软件对手机产业影响
　　　　一、中国手机品牌分析
　　　　二、手机行业经营业绩分析
　　　　　　1、中国手机消费情况分析
　　　　　　2、一线城市手机消费分析
　　　　　　3、二三线城市手机的消费
　　　　　　4、农村手机市场消费分析
　　　　　　5、3G手机的推出对产业的影响分析
　　　　三、近几年中国手机产业数据监测
　　　　　　1、近三年中国手机制造业经济指标同比分析
　　　　　　2、2006-2010年中国手机产量数据分析
　　　　四、2010-2011年中国手机行业售后服务分析
　　第二节 2010-2011年中国手机客户端软件对互联网业务的影响
　　　　一、近年来中国网络用户规模分析
　　　　二、网络用户增长率分析
　　　　三、互联网消费结构与特点
　　　　四、网络广告、网络游戏在互联网地位分析
　　　　五、手机客户端软件对互联网业务的影响分析
　　第三节 2010-2011年中国手机客户端软件对手机增值业务影响

第四章 2010-2011年中国手机客户端软件用户研究
　　第一节 被调查者用户特征
　　　　一、智能手机、非智能手机用户结构
　　　　二、年龄分布
　　　　三、性别结构
　　　　四、婚姻状况
　　　　五、学历状况
　　　　六、收入状况
　　　　七、职业状况
　　　　八、用户对手机各类功能使用情况
　　第二节 手机客户端软件用户安装研究
　　　　一、手机客户端软件用户渗透率
　　　　二、用户主动安装与被动安装情况分析
　　　　三、用户主动安装客户端软件的考虑因素
　　　　四、用户对被动安装手机客户端软件态度
　　第三节 手机客户端软件用户使用研究
　　　　一、手机应用软件使用偏好及排名分析
　　　　二、用户放弃使用某手机客户端软件的原因
　　　　三、手机客户端软件吸引用户关键因素
　　　　四、手机客户端软件用户付费行为调研
　　　　　　1、现有用户手机费用支出
　　　　　　2、用户通过手机客户端产生的额外消费
　　　　　　3、用户对不同支付方式的偏好
　　　　　　4、用户对支付方式选择的考虑因素
　　第四节 手机客户端软件需求及期望研究
　　　　一、用户需要什么样的客户端软件
　　　　二、对功能需求
　　　　三、对UI的需求
　　　　四、对业务模式的期望
　　　　五、现有用户与潜在用户需求差异
　　　　六、各手机应用软件吸引力排名

第五章 2010-2011年中国手机客户端软件营销解析
　　第一节 2010-2011年中国手机客户端软件目标用户策略分析
　　　　一、娱乐应用群体
　　　　二、商务应用群体
　　第二节 2010-2011年中国手机客户端软件产品策略分析
　　　　一、产品开发设计
　　　　二、产品发展方向
　　第三节 2010-2011年中国手机客户端软件推广渠道策略分析
　　　　一、主要手机客户端软件推广渠道评价
　　　　二、客户期望的推广渠道
　　　　三、软件厂商推广渠道发展策略建议

第六章 2010-2011年中国手机客户端软件商业模式运作分析
　　第一节 2010-2011年中国手机客户端软件主要商业模式分析
　　　　一、市场发展状况决定了商业模式的不成熟
　　　　二、主要商业模式对比分析
　　　　三、商业模式发展存在的问题
　　第二节 模式评估体系
　　第三节 商业模式评估方法
　　第四节 商业模式评估
　　　　一、价值链健康度评测
　　　　二、盈利能力评测
　　　　三、未来潜力评测
　　　　四、不易效仿性评测
　　　　五、对客户价值评测
　　　　六、资源有效整合能力评测
　　　　七、不利因素的克服能力评测
　　第五节 商业模式总结

第七章 2010-2011年中国手机客户端软件全新发展模式—手机客户端PORTAL
　　第一节 手机客户端PORTAL概述
　　第二节 手机客户端发展模式创新提出
　　第三节 手机客户端PORTAL模式优势及价值
　　　　　　1、手机客户端PORTAL模式的优势
　　　　　　2、手机客户端PORTAL模式的价值
　　第四节 手机客户端PORTAL对产业链的影响
　　第五节 手机客户端PORTAL模式商业价值
　　第六节 PORTAL模式使用实例

第八章 2011-2015年中国手机客户端软件前景预测分析
　　第一节 2011-2015年中国手机客户端软件新趋势探析
　　　　一、软件功能成为个性化手机的重要概念
　　　　二、软件定制化趋势将进一步加强
　　　　三、后向收费的商业模式将成主流
　　　　四、业务承载型软件将是开发重点
　　　　五、软件开发门槛将更低
　　　　六、软件产品种类会更加丰富，数量会减少
　　第二节 2011-2015年中国手机客户端软件市场前景预测
　　　　一、手机客户端软件市场规模预测
　　　　二、手机客户端软件市场供给情况预测分析
　　　　三、手机客户端软件市场需求情况预测分析
　　第三节 2011-2015年中国手机客户端软件市场盈利预测

第九章 2010-2011年中国手机客户端软件产业投资环境分析
　　第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010-2011年中国手机客户端软件政策环境分析
　　　　一、产业政策分析
　　　　二、相关产业影响分析
　　　　三、产业相关法律法规分析
　　第三节 2010-2011年中国机客户端软件社会环境分析
　　　　一、产业政策分析
　　　　二、相关产业影响分析
　　　　三、产业相关法律法规分析
　　第四节 2010-2011年中国机客户端软件技术环境分析

第十章 2011-2015年中国手机客户端软件产业投资战略研究
　　第一节 2011-2015年中国手机客户端软件行业投资概况
　　　　一、手机客户端软件行业投资特性
　　　　二、手机客户端软件具有良好的投资价值
　　第二节 2011-2015年中国手机客户端软件投资机会分析
　　　　一、手机客户端软件投资热点
　　　　二、手机客户端软件投资吸引力分析
　　第三节 (中⋅智林)2011-2015年中国手机客户端软件投资风险及防范
　　　　一、技术风险分析
　　　　二、金融风险分析
　　　　三、政策风险分析
　　　　四、竞争风险分析
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