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二、内容简介
　　目前，国内外用于汽车制动的摩擦材料主要有石棉树脂（国家法规已限制使用）型摩擦材料、无石棉树脂型摩擦材料、金属纤维增强摩擦材料、半金属纤维增强摩擦材料和混杂纤维增强摩擦材料等，国内以半金属纤维增强摩擦材料的应用最为普遍。上述这些摩擦材料的基本成分是增强纤维、粘结剂（树脂）和填料。它们经浸渍或混炼，模压成型而制成各种形状的摩擦片。我国汽车摩擦材料行业近几年通过引进国际上先进的配方、工艺、生产线、试验检测设备和自主发能力的提高，实现了为国际著名、高端主机厂的配套，促进了全行业生产技术水平的提高，涌现出了山东金麒麟、山东信义、山东双连、福建冠良、河北星月等一批知名企业。就目前世界上最先进的陶瓷刹车片而言，除日本的二三家企业能生产以外，中国的主流刹车片企业已经具备了中高端陶瓷刹车片的自主研发与生产能力。我国汽车摩擦片行业中的龙头企业已经成功实现为跨国公司的配套。摩擦材料应向无石棉、无金属、无纤维或少纤维、少树脂和纳米材料方向发展；而产品结构应向盘式、异型或变截面以及微观结构的调整产品方向发展。
　　北京在对中国汽车零部件细分市场调查研究的基础上，通过大量的一手调研数据，完成了《2011-2015年中国汽车摩擦材料行业调研分析报告》，全面分析了中国汽车摩擦材料行业概况；中国汽车摩擦材料细分行业现状与竞争格局；详尽分析了各细分市场企业状况；对中国汽车摩擦材料行业发展现状和趋势做了深入分析和预测。报告的目的是希望能对各赢利方就中国汽车摩擦材料行业在国内的发展现状与发展趋势作一个全面的分析，发现行业的投资机会，解决行业中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。

第一章 中国汽车摩擦材料行业概述
　　1.1 摩擦材料概述
　　　　1.1.1 摩擦材料的定义
　　　　1.1.2 摩擦材料的分类
　　　　1.1.3 摩擦材料的开发
　　　　1.1.4 摩擦材料的技术发展
　　1.2 汽车摩擦材料行业环境分析
　　　　1.2.1 石油对汽车摩擦材料行业的影响分析
　　　　1.2.2 钢铁行业对汽车摩擦材料行业的影响分析
　　　　1.2.3 国内汽车摩擦材料行业标准
　　　　1.2.4 我国经济政策环境分析
　　　　1.2.5 行业相关政策、法规、标准分析
　　1.3 2010中国汽车销量分析
　　　　1.3.1 10年汽车工业总体情况
　　　　1.3.3 12月汽车销量未创下半年新高
　　　　1.3.4 历年汽车大类车型走势对比
　　　　1.3.5 08-09年汽车月度增长分析
　　　　1.3.6 08-09年汽车主力车型月度销量走势
　　　　1.3.7 汽车主力车型月度产销走势
　　　　1.3.8 10年汽车销售结构
　　1.4 2008汽车零部件业发展分析
　　　　1.4.1 国Ⅲ排放与变速器技术路线之争
　　　　1.4.2 世贸裁定中国进口零部件关税败诉
　　　　1.4.3 外资开始进入商用车领域的零部件配套
　　　　1.4.4 新能源汽车给零部件行业带来新的发展机会
　　　　1.4.5 金融风暴下零部件产业格局在改变

第二章 中国汽车摩擦材料市场分析
　　2.1 我国摩擦材料行业需求分析
　　　　2.1.1 摩擦材料行业总体需求规模分析
　　　　2.1.2 摩擦材料细分市场需求规模分析
　　　　1.2.3 汽车摩擦材料需求因素分析
　　2.2 我国摩擦材料行业供应分析
　　　　2.2.1 国内摩擦材料生产现状
　　　　2.2.2 摩擦材料行业存在的问题
　　　　2.2.3 摩擦材料行业企业生产经营分析
　　　　2.2.3 国内汽车摩擦材料行业集中度分析
　　2.3 汽车发动机市场对汽车摩擦材料的影响
　　　　2.3.1 汽车发动机市场现状
　　　　2.3.2 发动机市场配套情况对汽车摩擦材料的影响
　　2.4 中国汽车摩擦材料产品进出口市场情况分析
　　　　2.4.1 中国汽车摩擦材料产品进出口情况概述
　　　　2.4.2 中国汽车摩擦材料产品进口情况分析
　　　　2.4.3 中国汽车摩擦材料产品出口情况分析

第三章 中国汽车摩擦材料行业配套市场机会分析
　　3.1 轿车摩擦材料需求分析
　　　　3.1.1 轿车市场分析
　　　　3.1.2 桥车摩擦材料市场机会分析
　　3.2 MPV摩擦材料需求分析
　　　　3.2.1 MPV产销分析
　　　　3.2.2 MPV摩擦材料市场机会分析
　　3.3 皮卡摩擦材料需求分析
　　　　3.3.1 皮卡市场趋势分析
　　　　3.3.2 皮卡摩擦材料市场机会分析
　　3.4 SUV摩擦材料需求分析
　　　　3.4.1 SUV市场分析
　　　　3.4.2 SUV摩擦材料市场需求分析
　　3.5 轻卡摩擦材料需求分析
　　　　3.5.1 轻卡产销分析
　　　　3.5.2 轻卡摩擦材料市场需求分析
　　3.6 大中型卡车摩擦材料需求分析
　　　　3.6.1 重卡市场发展趋势
　　　　3.6.2 大中型卡车摩擦材料市场需求分析
　　3.7 轻客摩擦材料需求分析
　　　　3.7.1 轻型客车市场状况
　　　　3.7.2 轻型客车摩擦材料市场需求分析
　　3.8 大中型客车摩擦材料需求分析
　　　　3.8.1 大中型客车产销分析
　　　　3.8.2 大中型客车摩擦材料市场需求分析

第四章 汽车摩擦材料售后市场分析
　　4.1 中国汽车摩擦材料售后市场概况
　　4.2 乘用车售后市场用摩擦材料器市场分析
　　　　4.2.1 乘用车用摩擦材料器售后市场分析
　　　　4.2.2 乘用车摩擦材料器售后市场发展趋势
　　4.3 商用车车售后市场用摩擦材料器市场分析
　　　　4.3.1 商用车用摩擦材料器售后市场分析
　　　　4.3.2 商用车用摩擦材料器售后市场发展趋势
　　4.4 客车售后市场用摩擦材料器市场分析
　　　　4.4.1 客车用摩擦材料器售后市场空间
　　　　4.4.2 客车用摩擦材料器售后市场发展趋势

第五章 主要国内生产企业竞争分析
　　5.1 湖北三环汽车附件有限公司
　　　　5.1.1 企业基本情况
　　　　5.1.2 企业经营情况
　　　　5.1.3 产品配套与发展策略
　　5.2 湖南常德嘉达摩擦材料有限公司
　　　　5.2.1 企业基本情况
　　　　5.2.2 企业经营情况
　　　　5.2.3 产品配套与发展策略
　　5.3 杭州泰明顿摩擦材料有限公司
　　　　5.3.1 企业基本情况
　　　　5.3.2 企业经营分析
　　　　5.3.3 企业销售与配套分析
　　5.4 山东金麒麟集团有限公司
　　　　5.4.1 企业基本情况
　　　　5.4.2 企业经营情况
　　　　5.4.3 产品配套与发展策略
　　5.5 浙江杭万汽车零部件实业有限公司
　　　　5.5.1 企业基本情况
　　　　5.5.2 企业经营情况
　　　　5.5.3 产品配套与发展策略
　　5.6 长春特必克世立汽车零部件有限公司
　　　　5.6.1 企业基本情况
　　　　5.6.2 企业经营情况
　　　　5.6.3 产品配套与发展策略
　　5.7 福建冠良汽车配件工业有限公司
　　　　5.7.1 企业基本情况
　　　　5.7.2 企业经营情况
　　　　5.7.3 产品配套与发展策略
　　5.8 相信制动系统（无锡）有限公司
　　　　5.8.1 企业基本情况
　　　　5.8.2 企业经营情况
　　　　5.8.3 产品配套与发展策略
　　5.9 杭州杭城摩擦材料有限公司
　　　　5.9.1 企业基本情况
　　　　5.9.2 企业经营分析
　　　　5.9.3 企业销售与配套分析
　　5.10 江苏威特集团有限公司
　　　　5.10.1 企业基本情况
　　　　5.10.2 企业经营分析
　　　　5.10.3 企业销售与配套分析
　　5.11 莱州华汽机械有限公司
　　　　5.11.1 企业基本情况
　　　　5.11.2 企业经营情况
　　　　5.11.3 产品配套与发展策略
　　5.12 信义集团公司
　　　　5.12.1 企业基本情况
　　　　5.12.2 企业经营情况
　　　　5.12.3 产品配套与发展策略
　　5.13 枣阳华龙摩擦材料有限公司
　　　　5.13.1 企业基本情况
　　　　5.13.2 企业经营情况
　　　　5.13.3 产品配套与发展策略
　　5.14 天宝产业控股集团有限公司
　　　　5.14.1 企业基本情况
　　　　5.14.2 企业经营情况
　　　　5.14.3 产品配套与发展策略
　　5.15 山东鲁达轿车配件股份有限公司
　　　　5.15.1 企业基本情况
　　　　5.15.2 企业经营情况
　　　　5.15.3 产品配套与发展策略
　　5.16 石家庄泰明顿摩擦材料有限公司
　　　　5.16.1 企业基本情况
　　　　5.16.2 企业经营情况
　　　　5.16.3 产品配套与发展策略
　　5.17 十堰市九霄摩擦材料有限公司
　　　　5.17.1 企业基本情况
　　　　5.17.2 企业经营情况
　　　　5.17.3 企业配套情况
　　5.18 江苏罡阳股份有限公司
　　　　5.18.1 企业基本情况
　　　　5.18.2 企业经营情况
　　　　5.18.3 企业配套情况
　　5.19 十堰市九霄摩擦材料有限公司
　　　　5.19.1 企业基本情况
　　　　5.19.2 企业经营情况
　　　　5.19.3 企业配套情况
　　5.20 州昌隆汽车配件工业有限公司
　　　　5.20.1 企业基本情况
　　　　5.20.2 企业经营情况
　　　　5.20.3 企业配套情况
　　5.21 河北星月制动元件有限公司
　　　　5.21.1 企业基本情况
　　　　5.21.2 企业经营情况
　　　　5.21.3 企业配套情况

第六章 中智-林-：汽车摩擦材料市场策略及投资分析
　　6.1 汽车摩擦材料行业战略分析
　　　　6.1.1 汽车摩擦材料行业的SWOT分析
　　　　6.1.2 汽车摩擦材料行业2011-2015年预测
　　6.2 汽车摩擦材料市场营销策略分析
　　　　6.2.1 产品策略
　　　　6.2.2 价格策略
　　　　6.2.3 渠道策略
　　　　6.2.4 销售策略
　　6.3 汽车摩擦材料投资风险分析
　　　　6.3.1 经营风险
　　　　6.3.2 市场风险
　　　　6.3.3 政策性风险
　　　　6.3.4 技术风险
　　　　6.3.5 财务风险
　　　　6.3.6 竞争风险
　　6.4 汽车摩擦材料投资策略分析
　　　　6.4.1 精益化的发展战略
　　　　6.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　　　6.4.3 提高我国汽车摩擦材料国产化
　　　　6.4.4 加强资本运作
　　　　6.4.5 企业营销策略分析
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