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二、内容简介
　　随着中国汽车市场的快速发展，我国车用发动机及活塞市场也将“水涨船高”。特别是随着我国中重型汽车“井喷”式发展和国3排放标准的全面实施，未来三年，我国中高档柴油发动机活塞市场将迎来历史性的巨大发展契机。按照整车年均增长15%的速度， 2010年柴油商用车产销将达到282.1万辆和283.0万辆。按照平均每车5缸计算，2010年油商用车活塞市场产销量将达到1410.5万只和1415.0万只。同时，由于未来几年我国柴油商用车市场处于产品升级换代和发展高峰时期，我国柴油商用车活塞维修市场也将十分活跃，按照主机与维修1∶1的比例计算，2009-2012年我国柴油商用车活塞维修市场的产销量将与主机市场产销量同步。市场也竞争有为激烈。未来三年，我国中高档柴油发动机活塞市场将上演“三国演义”，马勒、滨洲渤海、江滨三家企业将占据整个中高档柴油车发动机活塞市场85%以上的份额。
　　在对中国活塞市场以及国外市场进行分析的基础上，完成了《2009年中国活塞行业研究报告》，全面总结分析了活塞市场概况；详尽分析了中国活塞市场的主要企业状况；中国活塞市场产业的主要影响因素；对中国活塞市场产业发展现状和趋势以及模式做了深入分析和预测；在此基础上，报告对活塞市场的投资机会、投资风险、投资模式、融资方式作了总结性研究。报告的目的是希望能对各赢利方就活塞市场产业在国内的发展现状与发展趋势作一个全面的了解，发现活塞市场产业的投资机会，解决行业中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。

第一章 活塞行业概述
　　1.1 活塞的组成与分类
　　　　1.1.1 活塞系统的分类
　　　　1.1.2 活塞系统的组成与特点
　　　　1.1.3 活塞的发展历程
　　1.2 活塞行业发展环境分析
　　　　1.2.1 汽车零部件行业发展情况
　　　　1.2.2 政策环境及相关标准
　　　　1.2.3 中国活塞产业运行态势
　　　　1.2.4 10年跨国汽车零部件企业在华投资不减
　　1.3 全球活塞市场发展概述
　　　　1.3.1 世界车用活塞市场格局
　　　　1.3.2 国外活塞发展情况
　　1.4 活塞产业链分析
　　　　1.4.1 行业上游行业生产情况
　　　　1.4.3 2010年汽车产销现状
　　　　1.4.4 汽车行业投资趋势分析
　　1.5 活塞行业的特点分析
　　　　1.5.1 整车配套市场
　　　　1.5.2 活塞产业集中度
　　　　1.5.3 活塞行业处于成长阶段
　　1.6 活塞技术发展趋势
　　　　1.6.1 活塞系统发展的方向
　　　　1.6.2 活塞系统中的新技术

第二章 活塞市场结构分析
　　2.1 活塞市场需求分析
　　　　2.1.1 活塞市场需求规模
　　　　2.1.2 活塞市场需求结构
　　　　2.1.3 活塞市场需求趋势
　　　　2.1.4 活塞分车型需求趋势
　　　　2.1.5 未来活塞市场的变化趋势
　　2.2 活塞市场供给分析
　　　　2.2.1 活塞供应市场的特点
　　　　2.2.2 活塞市场生产情况
　　　　2.2.3 活塞行业竞争格局
　　　　2.2.4 活塞市场配套模式分析
　　　　2.2.5 活塞市场生产趋势
　　2.3 活塞市场进出口分析
　　　　2.3.1 2010年活塞进出口概况
　　　　2.3.2 活塞出口分析
　　　　2.3.3 活塞进口分析
　　2.4 活塞市场供需平衡分析

第三章 中国活塞行业配套市场机会分析
　　3.1 轿车活塞需求分析
　　　　3.1.1 轿车市场分析
　　　　3.1.2 桥车活塞市场机会分析
　　3.2 MPV活塞需求分析
　　　　3.2.1 MPV产销分析
　　　　3.2.2 MPV活塞市场机会分析
　　3.3 皮卡活塞需求分析
　　　　3.3.2 皮卡市场趋势分析
　　　　3.3.3 皮卡活塞市场机会分析
　　3.4 SUV活塞需求分析
　　　　3.4.1 SUV市场分析
　　　　3.4.2 SUV活塞市场需求分析
　　3.5 轻卡活塞需求分析
　　　　3.5.1 轻卡产销分析
　　　　3.5.2 轻卡活塞市场需求分析
　　3.6 大中型卡车活塞需求分析
　　　　3.6.1 重卡市场发展趋势
　　　　3.6.2 大中型卡车活塞市场需求分析
　　3.7 轻客活塞需求分析
　　　　3.7.1 轻型客车市场状况
　　　　3.7.2 轻型客车活塞市场需求分析
　　3.8 大中型客车活塞需求分析
　　　　3.8.1 大中型客车产销分析
　　　　3.8.2 大中型客车活塞市场需求分析

第四章 活塞售后市场分析
　　4.1 中国活塞售后市场概况
　　4.2 乘用车售后市场用活塞器市场分析
　　　　4.2.1 乘用车用活塞器售后市场分析
　　　　4.2.2 乘用车活塞器售后市场发展趋势
　　4.3 商用车车售后市场用活塞器市场分析
　　　　4.3.1 商用车用活塞器售后市场分析
　　　　4.3.2 商用车用活塞器售后市场发展趋势
　　4.4 客车售后市场用活塞器市场分析
　　　　4.4.1 客车用活塞器售后市场空间
　　　　4.4.2 客车用活塞器售后市场发展趋势

第五章 主要国内生产企业竞争分析
　　5.1 北京市汽车修理公司五厂
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.2 湖南江滨机器（集团）有限责任公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.3 安徽省安庆环新集团有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.4 福建华泰汽车零部件工业有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.5 福建省武平县宇田汽车零部件工业有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.6 滨州盟威集团有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.7 新疆第一汽车配件制造有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.8 南平华闽汽车配件工业有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.9 上海科尔本施密特活塞有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.10 马勒发动机零部件（重庆）有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.11 广东肇庆动力配件有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.12 成都银河动力股份有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.13 长春渤海活塞有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.14 栖霞市银云活塞液压件有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.15 东风活塞轴瓦有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.16 曲阜金皇活塞股份有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.17 石家庄金刚内燃机零部件集团有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.18 大理泰兴实业有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.19 福建巨力活塞有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.20 无锡市华星机电制造有限责任公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析
　　5.21 安徽华祥实业有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 2007-2009年企业经营情况
　　　　5.1.3 2007-2009年产品与主要配套客户分析

第六章 中^智^林^－活塞市场策略及投资分析
　　6.1 活塞行业的SWOT分析
　　6.2 活塞市场营销策略分析
　　　　6.2.1 产品策略
　　　　6.2.2 价格策略
　　　　6.2.3 渠道策略
　　　　6.2.4 销售策略
　　6.3 活塞投资风险分析
　　　　6.3.1 经营风险
　　　　6.3.2 市场风险
　　　　6.3.3 政策性风险
　　　　6.3.4 技术风险
　　　　6.3.5 财务风险
　　　　6.3.6 竞争风险
　　6.4 活塞投资策略分析
　　　　6.4.1 精益化的发展战略
　　　　6.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　　　6.4.3 提高我国活塞国产化
　　　　6.4.4 加强资本运作
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