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二、内容简介
　　自主品牌的市场份额依然占优。国内现有滤清器企业1000多家，但多数属小型企业，其中有不少家庭作坊式的小厂，行业主要企业（列入国家统计的）有30多家。自主品牌滤清器所占的市场份额仍有优势，蚌埠金威、瑞安星昊、平原等自主品牌企业所占市场份额较大，尤其是蚌埠金威滤清器有限公司，在国内汽油机和柴油机市场市场份额超过10%，是行业龙头企业。随着生产能力提高，自主品牌滤清器企业的产品不仅满足国内主机厂配套和售后服务市场的需求，而且有相当数量的滤清器出口到欧洲、北美、中东及东南亚等地区。
　　外资、合资品牌抢占高端市场。从市场份额上看，自主品牌滤清器企业占有一定优势，但跨国公司开始占据着越来越重要的市场地位，几乎垄断了高端车型滤清器的配套市场。
　　当前，曼？胡默尔、马勒、索格菲、弗列加、唐纳森、电装等跨国滤清器公司都已在我国投资建厂。国内现有合资滤清器企业10多家，外商独资滤清器企业也有近10家。来自欧洲的曼？胡默尔早在1996年就进入中国，现已在上海和长春建立了两家合资企业。作为世界领先的滤清器专业制造商，曼？胡默尔在中国一直走高端路线。霍尼韦尔汽车消费品集团宣布在中国市场推出高效汽车机油滤清器，采用高效复合过滤介质，单次通过率高达96%，多次通过率也达94%。美国的弗列加也是知名的滤清器品牌，隶属于康明斯公司。凭借康明斯发动机较大的市场占有率，弗列加占据了中国滤清器市场的一定份额。
　　公司在对中国汽车滤清器市场深入调查研究的基础上，完成了《2011-2015年中国汽车滤清器行业调研分析报告》，全面总结汽车滤清器概况；深入分析了我国汽车滤清器行业供给情况、下游需求行业的发展态势、行业市场流通情况以及行业的品牌竞争格局以及中国主要汽车滤清器生产企业经营状况；并对中国汽车滤清器产业发展趋势及投资形势做了预测与分析。本报告有助于各赢利方全面的了解该行业在国内的发展现状与趋势，发现行业的投资机会，解决经营中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。

第一章 中国滤清器行业概况
　　1.1 柴油滤清器简介
　　　　1.1.1 滤清器概念与分类
　　　　1.1.2 空气滤清器构造及功能
　　　　1.1.3 机油滤清器功能及分类
　　　　1.1.4 燃油滤清器简介
　　1.2 滤清器的技术概况
　　　　1.2.1 中国滤清器技术逐步提高
　　　　1.2.2 国家相关标准趋于完善
　　　　1.2.3 滤清器高精度成为趋势
　　1.3 国际滤清器市场特点
　　　　1.3.1 市场需求旺盛
　　　　1.3.2 欧美处于领先地位
　　　　1.3.3 国内滤清器市场混乱
　　1.4 中国滤清器行业特点
　　　　1.4.1 自主创新能力不足
　　　　1.4.2 行业品牌集中度低
　　　　1.4.3 优势和弊端并存
　　　　1.4.4 行业壁垒低

第二章 中国滤清器行业影响因素分析
　　2.1 中国滤清器行业外部环境分析
　　　　2.1.1 2010年中国经济趋势分析
　　　　2.1.2 2010年石油行业分析
　　　　2.1.3 2010年钢铁行业分析
　　　　2.1.4 行业相关政策、法规、标准分析
　　2.2 2010中国汽车销量分析
　　　　2.2.1 10年汽车工业总体情况
　　　　2.2.2 10年总体汽车市场增速创近年新低
　　　　2.2.3 12月汽车销量未创下半年新高
　　　　2.2.4 历年汽车大类车型走势对比
　　　　2.2.5 08-10年汽车月度增长分析
　　　　2.2.6 08-10年汽车主力车型月度销量走势
　　　　2.2.7 汽车主力车型月度产销走势
　　　　2.2.8 10年汽车销售结构
　　2.3 2010汽车零部件业发展分析
　　　　2.3.1 国Ⅲ排放与变速器技术路线之争
　　　　2.3.3 外资开始进入商用车领域的零部件配套
　　　　2.3.4 新能源汽车给零部件行业带来新的发展机会
　　　　2.3.5 金融风暴下零部件产业格局在改变
　　2.4 2010汽车发动机行业发展分析
　　　　2.4.1 发动机行业产销总体概况
　　　　2.4.2 按燃料分类发动机产销情况
　　　　2.4.3 按企业排序发动机销量及市场份额情况
　　　　2.4.4 发动机细分产品需求预测
　　　　2.4.5 2010年柴油机产销分析
　　　　2.4.6 汽油发动机总统产销情况
　　　　2.3.7 中国发动机合作开发模式分析

第三章 中国滤清器市场分析
　　3.1 滤清器市场需求分析
　　　　3.1.1 滤清器市场需求规模分析
　　　　3.1.2 滤清器市场需求结构分析
　　　　3.1.4 中国汽车滤清器市场消费特征分析
　　　　3.1.5 蚌埠滤清器市场趋势分析
　　3.2 滤清器市场竞争分析
　　　　3.2.1 滤清器市场特点分析
　　　　3.2.2 2010年滤清器行业生产概况
　　　　3.2.2 滤清器行业集中度分析
　　　　3.2.3 竞争主体分析
　　　　3.2.4 滤清器区域竞争分析
　　　　3.2.5 滤清器行业品牌竞争分析

第四章 中国滤清器流通市场分析
　　4.1 市场流通模式分析
　　　　4.1.1 在整车配套市场的流通模式
　　　　4.1.2 在服务市场的流通模式
　　　　4.1.3 中国滤清器维修市场中小企业难做
　　4.2 市场流通渠道分析
　　　　4.2.1 各渠道竞争结构分析
　　　　4.2.2 中间渠道分析
　　　　4.2.3 流通终端分析
　　4.3 渠道运营分析
　　　　4.3.1 中间商关注因素分析
　　　　4.3.2 渠道获取信息途径分析
　　　　4.3.3 渠道盈利情况分析
　　4.4 汽车滤清器渠道存在的问题
　　　　4.4.1 渠道品牌集中度低
　　　　4.4.2 渠道管理与整合力度不足
　　4.5 滤清器汽配市场分析
　　　　4.5.1 汽配市场影响因素分析
　　　　4.5.2 汽配市场需求情况
　　　　4.5.3 汽配市场消费偏好分析
　　　　4.5.4 汽配市场竞争分析

第五章 滤清器主要企业分析
　　5.1 上海弗列加滤清器有限公司
　　　　5.1.1 企业概况
　　　　5.1.2 产品生产情况
　　　　5.1.3 产品配套分析
　　　　5.1.4 竞争优势分析
　　5.2 蚌埠金威滤清器有限责任公司
　　　　5.2.1 企业概况
　　　　5.2.2 企业经营情况
　　　　5.2.3 企业产销与配套情况
　　　　5.2.4 竞争优势分析
　　　　5.2.5 战略分析
　　5.3 上海索菲玛汽车滤清器有限公司
　　　　5.3.1 企业概况
　　　　5.3.2 企业经营现状分析
　　　　5.3.3 产品配套分析
　　5.4 佛山市豹王滤芯制造有限公司
　　　　5.4.1 企业概况
　　　　5.4.2 企业经营分析
　　　　5.4.3 产品配套分析
　　　　5.4.4 产品体系分析
　　　　5.4.5 2008年战略分析
　　5.5 浙江环球滤清器有限公司
　　　　5.5.1 企业概况
　　　　5.5.2 企业经营分析
　　　　5.5.3 产品配套分析
　　　　5.5.4 竞争优势分析
　　5.6 马勒东炫滤清器（天津）有限公司
　　　　5.6.1 企业概况
　　　　5.6.2 企业经营分析
　　　　5.6.3 产品配套分析
　　5.7 平原滤清器有限公司
　　　　5.7.1 企业概况
　　　　5.7.2 企业经营分析
　　　　5.7.3 产品配套分析
　　5.8 蚌埠昊业滤清器有限公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营分析
　　　　5.8.3 产品配套分析
　　5.9 潍坊宝威滤清器有限公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营分析
　　　　5.8.3 产品配套分析
　　5.10 上海马勒滤清系统有限责任公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营分析
　　　　5.8.3 产品配套分析
　　5.11 河南平和滤清器有限公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营分析
　　　　5.8.3 产品配套分析
　　5.12 奥凯嘉集团有限公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营分析
　　　　5.8.3 产品配套分析
　　5.13 天津空滤汽车滤清科技有限公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营分析
　　　　5.8.3 产品配套分析
　　5.14 浙江意奔马滤清器有限公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营分析
　　　　5.8.3 产品配套分析
　　5.15 南充市攀峰滤清器有限公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营分析
　　　　5.8.3 产品配套分析
　　5.16 成都宁良实业有限公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营分析
　　　　5.8.3 产品配套分析

第六章 中国汽车滤清器行业配套市场机会分析
　　6.1 轿车滤清器需求分析
　　　　6.1.1 轿车市场分析
　　　　6.1.2 桥车滤清器市场机会分析
　　6.2 MPV滤清器需求分析
　　　　6.2.1 MPV产销分析
　　　　6.2.2 MPV滤清器市场机会分析
　　6.3 皮卡滤清器需求分析
　　　　6.3.1 皮卡市场趋势分析
　　　　6.3.2 皮卡滤清器市场机会分析
　　6.4 SUV滤清器需求分析
　　　　6.4.1 SUV市场分析
　　　　6.4.2 SUV滤清器市场需求分析
　　6.5 轻卡滤清器需求分析
　　　　6.5.1 轻卡产销分析
　　　　6.5.2 轻卡滤清器市场需求分析
　　6.6 大中型卡车滤清器需求分析
　　　　6.6.1 重卡市场发展趋势
　　　　6.6.2 大中型卡车滤清器市场需求分析
　　6.7 轻客滤清器需求分析
　　　　6.7.1 轻型客车市场状况
　　　　6.7.2 轻型客车滤清器市场需求分析
　　6.8 大中型客车滤清器需求分析
　　　　6.8.1 大中型客车产销分析
　　　　6.8.2 大中型客车滤清器市场需求分析

第七章 汽车滤清器售后市场分析
　　7.1 中国汽车滤清器售后市场概况
　　　　7.1.1 滤清器售后市场规模分析
　　　　7.1.1 售后市场将是未来投资的主要的机会
　　7.2 乘用车售后市场用滤清器市场分析
　　　　7.2.1 乘用车用滤清器售后市场分析
　　　　7.2.2 乘用车滤清器器售后市场发展趋势
　　7.3 商用车车售后市场用滤清器市场分析
　　　　7.3.1 商用车用滤清器售后市场分析
　　　　7.3.2 商用车用滤清器售后市场发展趋势
　　7.4 客车售后市场用滤清器市场分析
　　　　7.4.1 客车用滤清器售后市场空间
　　　　7.4.2 客车用滤清器售后市场发展趋势

第八章 中^智^林^　中国滤清器行业投资分析
　　8.1 滤清器行业发展趋势
　　　　8.1.1 滤清器汽配市场前景广阔
　　　　8.1.2 高精度柴油滤清器成为趋势
　　　　8.1.3 滤清器技术要求趋高
　　　　8.1.4 自主品牌产品依然受限制
　　8.2 滤清器投资项目分析
　　　　8.2.1 全国最大欧Ⅲ滤清器项目落户蚌埠
　　　　8.2.2 首钢首拓河北新发滤清器产业基地建成投产
　　　　8.2.3 曼？胡默尔环保滤清器满足中国市场的环保需求
　　8.3 汽车滤清器投资风险分析
　　　　8.3.1 经营风险
　　　　8.3.2 市场风险
　　　　8.3.3 政策性风险
　　　　8.3.4 技术风险
　　　　8.3.5 财务风险
　　　　8.3.6 竞争风险
　　8.4 汽车滤清器投资建议
　　　　8.4.1 精益化的发展战略
　　　　8.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　8.5 汽车滤清器投资模式
　　　　8.5.1 资产并购模式
　　　　8.5.2 海外研发投资模式
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