
	2011-2015年中国软饮料行业前景调研及投资战略分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2011-2015年中国软饮料行业前景调研及投资战略分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2011-2015年中国软饮料行业前景调研及投资战略分析报告

	报告编号：
	0611228　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
	电子版：7650 元　　纸介＋电子版：7950 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 软饮料行业概述
　　1.1 　饮料和软饮料
　　　　1.1.1 　饮料的定义
　　　　1.1.2 　软饮料的定义及分类
　　1.2 　软饮料细分产品介绍
　　　　1.2.1 　碳酸饮料
　　　　1.2.2 　果汁（浆）及果汁饮料
　　　　1.2.3 　蔬菜汁及蔬菜汁饮料
　　　　1.2.4 　乳饮料
　　　　1.2.5 　植物蛋白饮料
　　　　1.2.6 　瓶装饮用水
　　　　1.2.7 　茶饮料
　　　　1.2.8 　固体饮料
　　　　1.2.9 　特殊用途饮料
　　　　1.2.10 　其它饮料

第二章 国际软饮料市场概况
　　2.1 　全球软饮料市场概况
　　　　2.1.1 　全球各国饮料市场发展概况
　　　　2.1.2 　全球软饮料业寻找新出路
　　　　2.1.3 　2009年全球软饮料巨头发展简析
　　　　2.1.4 　国际软饮料业新流行产品
　　　　2.1.5 　西方低糖软饮料发展时机已成熟
　　2.2 　欧洲
　　　　2.2.1 　欧洲软饮料市场形势喜人东西部差异大
　　　　2.2.2 　德国软饮料市场状况
　　　　2.2.3 　保加利亚软饮料市场销售情况
　　　　2.2.4 　英国软饮料市场持续增长态势
　　2.3 　其他国家或地区
　　　　2.3.1 　美国软饮料市场概况
　　　　2.3.2 　加拿大准许非可乐软饮料添加合成咖啡因
　　　　2.3.3 　中东软饮料市场增长趋势强劲
　　　　2.3.4 　日本软饮料市场的发展及营销状况

第三章 中国软饮料行业分析
　　3.1 　中国软饮料行业发展概况
　　　　3.1.1 　我国软饮料市场的发展特征
　　　　3.1.2 　我国软饮料市场发展格局分析
　　　　3.1.3 　中国软饮料制造行业SCP分析
　　　　3.1.4 　软饮料的个性包装分析
　　3.2 　2008-2010年上半年中国软饮料市场分析
　　　　3.2.1 　2008年我国软饮料制造业发展回顾
　　　　3.2.2 　2009年国内软饮料市场实现高速增长
　　　　3.2.3 　2010年上半年我国软饮料市场简析
　　3.3 　软饮料行业安全与健康
　　　　3.3.1 　食品饮料行业面对健康和赢利难以选择
　　　　3.3.2 　食品饮料业面临安全考验
　　　　3.3.3 　迫切建立食品饮料安全保障体系
　　　　3.3.4 　管理问题是中国饮料行业发展的重要问题
　　3.4 　中国软饮料行业面临的挑战及对策
　　　　3.4.1 　中国“饮料”企业将面临八大考验
　　　　3.4.2 　国内企业应对品牌竞争对策
　　　　3.4.3 　中国饮料企业攻克技术壁垒的途径

第四章 中国软饮料制造行业相关经济数据分析
　　4.1 　2008-2010年11月我国软饮料制造业总体数据分析
　　　　4.1.1 　2008年1-11月我国软饮料制造业全部企业数据分析
　　　　4.1.2 　2009年1-11月我国软饮料制造业全部企业数据分析
　　　　4.1.3 　2010年1-11月我国软饮料制造业全部企业数据分析
　　4.2 　2009-2010年11月我国软饮料制造业不同所有制企业数据分析
　　　　4.2.1 　2009年1-11月我国软饮料制造业不同所有制企业数据分析
　　　　4.2.2 　2010年1-11月我国软饮料制造业不同所有制企业数据分析
　　4.3 　2009-2010年11月我国软饮料制造业不同规模企业数据分析
　　　　4.3.1 　2009年1-11月我国软饮料制造业不同规模企业数据分析
　　　　4.3.2 　2010年1-11月我国软饮料制造业不同规模企业数据分析

第五章 茶饮料市场
　　5.1 　茶饮料行业发展概述
　　　　5.1.1 　中国茶饮料市场的发展历程
　　　　5.1.2 　我国茶饮料行业特征分析
　　　　5.1.3 　驱动行业发展的宏观因素
　　　　5.1.4 　茶饮料包装发展状况分析
　　5.2 　茶饮料市场总体分析
　　　　5.2.1 　中国茶饮料市场发展综述
　　　　5.2.2 　我国茶饮料市场发展特点
　　　　5.2.3 　健康意识助推茶饮料市场迅速增长
　　　　5.2.4 　我国茶饮料市场形成强强联手的竞争模式
　　　　5.2.5 　茶饮料与果汁饮料消费需求差异对比解析
　　5.3 　2008-2010年茶饮料市场发展分析
　　　　5.3.1 　2008年中国茶饮料品牌销售额市场比重
　　　　5.3.2 　2009年黑茶饮料渐被市场关注
　　　　5.3.3 　2010年上半年成本上涨带动茶饮料价格上升
　　　　5.3.4 　2010年夏季国内茶饮料市场销售状况良好
　　5.4 　中国茶饮料市场的问题与对策
　　　　5.4.1 　中国茶饮料产业存在问题分析
　　　　5.4.2 　我国茶饮料市场发展建议
　　　　5.4.3 　中国茶饮料市场的竞争格局及策略
　　5.5 　茶饮料未来发展趋势
　　　　5.5.1 　茶饮料市场的发展趋势
　　　　5.5.2 　茶饮料未来发展方向
　　　　5.5.3 　无糖茶饮料市场前景乐观

第六章 果汁市场
　　6.1 　果汁行业发展概况
　　　　6.1.1 　我国果汁行业发展回顾
　　　　6.1.2 　中国果汁行业总体发展状况
　　　　6.1.3 　我国果汁行业发展态势良好
　　　　6.1.4 　饮料新规助推果汁产业健康发展
　　　　6.1.5 　我国果汁加工业产能及质量均表现良好
　　6.2 　果汁市场分析
　　　　6.2.1 　中国果汁饮料品牌发展历程
　　　　6.2.2 　果汁饮料市场的发展特点
　　　　6.2.3 　三大因素推动国内果汁市场稳步增长
　　　　6.2.4 　国内果汁品牌区域性市场分析
　　　　6.2.5 　果汁饮料市场逐渐走向细分
　　　　6.2.6 　中国果汁市场版图或将改写
　　6.3 　中国果汁市场竞争分析
　　　　6.3.1 　我国果汁饮料业整体竞争格局
　　　　6.3.2 　果汁饮料外资品牌的发展及竞争
　　　　6.3.3 　果汁巨头纷纷加快市场布局
　　　　6.3.4 　果汁饮料市场竞争态势分析
　　　　6.3.5 　2009年果汁行业竞争再起风云
　　6.4 　中国果汁企业的发展策略
　　　　6.4.1 　解析传统果汁企业增长领域的选择
　　　　6.4.2 　果汁企业反倾销问题与对策分析
　　　　6.4.3 　果汁企业进入餐饮渠道的策略分析
　　6.5 　果汁行业面临的问题与对策
　　　　6.5.1 　创新能力不足成为我国果汁行业的发展瓶颈
　　　　6.5.2 　我国浓缩果汁行业呈现产能过剩危机
　　　　6.5.3 　影响中国果汁出口的若干因素
　　　　6.5.4 　加速发展果汁加工业的主要措施
　　6.6 　果汁行业的发展前景与趋势
　　　　6.6.1 　果汁业将积极开拓新兴市场
　　　　6.6.2 　我国果汁市场发展潜力巨大
　　　　6.6.3 　果汁饮料市场的发展趋势
　　　　6.6.4 　果汁行业未来发展热点

第七章 果醋饮料市场
　　7.1 　中国果醋饮料市场概况
　　　　7.1.1 　果醋的功效
　　　　7.1.2 　果醋饮料行业逐步摆脱困境渐入佳境
　　　　7.1.3 　果醋饮料市场发展迅猛格局初现
　　　　7.1.4 　果醋饮料市场竞争激烈陷国标困局
　　　　7.1.5 　我国果醋市场发展潜力巨大
　　7.2 　果醋饮料的市场定位与营销分析
　　　　7.2.1 　果醋饮料需要明确的市场定位
　　　　7.2.2 　果醋饮料市场营销的缺失现象分析
　　　　7.2.3 　果醋饮料市场营销面临的主要问题
　　　　7.2.4 　果醋饮料的市场营销方案规划
　　7.3 　我国果醋行业发展存在的问题及对策
　　　　7.3.1 　我国果醋饮料行业面临的瓶颈
　　　　7.3.2 　我国果醋饮料发展存在的问题
　　　　7.3.3 　我国果醋行业标准有待规范
　　　　7.3.4 　我国果醋发展应政府监管与企业自律双管齐下
　　　　7.3.5 　果醋饮料发展需在品类竞争中取得有利位置
　　7.4 　我国果醋企业发展崛起的策略
　　　　7.4.1 　果醋企业需锁定目标消费群体
　　　　7.4.2 　企业需明确果醋的产品定位
　　　　7.4.3 　企业需打造一个强势产品
　　　　7.4.4 　企业需有次序进行渠道拓展
　　　　7.4.5 　果醋企业需彰显品牌价值
　　　　7.4.6 　企业间联手做大果醋品类市场

第八章 功能饮料市场
　　8.1 　功能饮料的相关概述
　　　　8.1.1 　功能饮料简介
　　　　8.1.2 　功能饮料成分分类法
　　　　8.1.3 　运动饮料的概念及特点
　　　　8.1.4 　功能饮料的选择与饮用
　　8.2 　国际功能饮料行业发展状况
　　　　8.2.1 　全球功能饮料开发现状
　　　　8.2.2 　功能性饮料进入发展新阶段
　　　　8.2.3 　功能性饮料逐渐占领美国饮料市场
　　8.3 　中国功能饮料行业发展综述
　　　　8.3.1 　我国功能饮料市场正加速细分
　　　　8.3.2 　健康理念助功能饮料市场火爆
　　　　8.3.3 　影响功能饮料发展的因素分析
　　　　8.3.4 　中国功能性饮料行业发展的取向
　　　　8.3.5 　新《饮料通则》出台功能饮料反响冷淡
　　　　8.3.6 　运动饮料新国标推动功能饮料发展
　　8.4 　2009年中国功能饮料市场解读
　　　　8.4.1 　2009年功能饮料再次进入发展高峰期
　　　　8.4.2 　2009年红牛事件引发功能饮料地震
　　　　8.4.3 　2009年功能饮料产品注重推陈出新
　　　　8.4.4 　2009年饮料巨头挥师进军功能饮料市场
　　　　8.4.5 　2009年功能饮料消费者市场调查及潜力分析
　　8.5 　功能饮料市场发展的问题
　　　　8.5.1 　功能饮料功能有待细究
　　　　8.5.2 　国内功能饮料监管市场存在缺失
　　　　8.5.3 　功能饮料市场面临三大挑战
　　8.6 　功能饮料的发展策略
　　　　8.6.1 　功能性饮料发展须众强联合
　　　　8.6.2 　功能饮料的成功策略分析
　　　　8.6.3 　功能饮料的创新策略分析
　　　　8.6.4 　功能饮料行业提高质量的方法
　　8.7 　功能饮料的发展前景预测
　　　　8.7.1 　大健康产业为功能饮料发展提供契机
　　　　8.7.2 　国内功能性饮料增长潜力广阔
　　　　8.7.3 　电解质饮料发展前景看好
　　　　8.7.4 　芦荟饮料或成功能饮料开发新方向

第九章 含乳饮料市场
　　9.1 　含乳饮料相关概念
　　　　9.1.1 　含乳饮料定义
　　　　9.1.2 　各类含乳饮料
　　　　9.1.3 　营养强化乳饮料
　　9.2 　中国乳业现状
　　　　9.2.1 　2009年国内乳业行业发展状况
　　　　9.2.2 　2009年国内乳业盘点回顾
　　　　9.2.3 　2010年我国乳业发展态势良好
　　　　9.2.4 　中国乳业的发展应借鉴国际经验
　　　　9.2.5 　中国乳业发展应构建绿色产业链
　　　　9.2.6 　未来乳业发展面临的机遇及挑战
　　9.3 　含乳饮料市场分析
　　　　9.3.1 　我国含乳饮料行业发展综述
　　　　9.3.2 　中国含乳饮料市场产品及其营销概况
　　　　9.3.3 　乳饮料产品市场定位分析
　　　　9.3.4 　含乳饮料主导市场的策略分析
　　　　9.3.5 　未来我国乳饮料企业发展趋势探析
　　9.4 　果乳饮料
　　　　9.4.1 　果粒酸乳饮料成市场热点
　　　　9.4.2 　果汁乳饮料稳定性控制方法
　　　　9.4.3 　汇源进军果乳饮料市场前途分析
　　　　9.4.4 　果乳饮料市场未来发展分析
　　9.5 　乳酸菌饮料
　　　　9.5.1 　乳酸菌饮品掀起饮料市场竞争
　　　　9.5.2 　乳酸菌饮料快速拓展饮品市场
　　　　9.5.3 　乳酸菌饮品是乳饮料的发展趋势

第十章 饮用水市场
　　10.1 　饮用水行业政策环境分析
　　　　10.1.1 　国外饮用水水质标准介绍
　　　　10.1.2 　中国《饮用水卫生标准》的回顾和发展
　　　　10.1.3 　2007年7月1日中国饮用水新标准正式实施
　　　　10.1.4 　2009年两大饮用水新国标相继出台
　　　　10.1.5 　《饮用天然矿泉水》新国标对行业的影响分析
　　10.2 　饮用水行业的发展
　　　　10.2.1 　中国饮用水行业发展回顾
　　　　10.2.2 　中国城镇居民的饮水状况分析
　　　　10.2.3 　我国农村饮用水发展步入黄金期
　　　　10.2.4 　中国包装饮用水行业发展走向寡头垄断
　　　　10.2.5 　中国瓶装饮用水行业发展现状分析
　　　　10.2.6 　中国饮用水产业迈入生态时代
　　　　10.2.7 　矿物质水正式成为我国饮用水第六水种
　　10.3 　饮用水市场概况
　　　　10.3.1 　饮用水市场状况分析
　　　　10.3.2 　我国饮用水市场品牌分析
　　　　10.3.3 　中国饮用水市场想像空间正不断被放大
　　　　10.3.4 　外资巨头抢滩饮用水市场
　　　　10.3.5 　饮用水市场产品升级新动态
　　10.4 　饮用水市场竞争分析
　　　　10.4.1 　中国饮用水行业的竞争格局
　　　　10.4.2 　国内饮用水行业竞争现状
　　　　10.4.3 　健康水成竞争焦点
　　　　10.4.4 　矿泉水与纯净水的较量
　　　　10.4.5 　高端饮用水市场竞争状况分析
　　10.5 　饮用水行业存在问题及面临的挑战
　　　　10.5.1 　中国饮用水存在的主要问题
　　　　10.5.2 　中国饮用水安全面临多重挑战
　　　　10.5.3 　中国农村饮用水存在的问题
　　　　10.5.4 　中国饮用水行业面临成本压力
　　　　10.5.5 　我国包装饮用水行业面临的主要挑战
　　10.6 　饮用水市场的发展趋势
　　　　10.6.1 　中国瓶装饮用水行业发展趋势分析
　　　　10.6.2 　矿物质水和矿泉水将成为我国瓶装水发展方向
　　　　10.6.3 　中国饮用水处理技术发展趋势

第十一章 碳酸饮料市场
　　11.1 　碳酸饮料的相关介绍
　　　　11.1.1 　碳酸饮料的定义
　　　　11.1.2 　碳酸饮料的分类
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