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	市场价：
	电子版：8200 元　　纸介＋电子版：8500 元
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二、内容简介
　　《2012年体育用品市场研究报告》是在大量的市场调研基础上，主要依据国家统计局、商务部、发改委、国务院发展研究中心、体育用品相关行业协会、国内外体育用品相关刊物的基础信息以及体育用品行业研究单位提供的详实资料，结合深入的市场调研资料，立足于当前中国宏观经济、政策、主要行业对体育用品行业的影响，重点探讨了体育用品行业整体及体育用品相关子行业的运行情况，并对未来体育用品行业的发展趋势和前景进行分析和预测。
　　市场调研网发布的《2012年体育用品市场研究报告》数据及时全面、图表丰富、反映直观，在对体育用品市场发展现状和趋势进行深度分析和预测的基础上，研究了体育用品行业今后的发展前景，为体育用品企业在当前激烈的市场竞争中洞察投资机会，合理调整经营策略；为体育用品战略投资者选择恰当的投资时机，公司领导层做战略规划，提供市场情报信息以及合理参考建议，《2012年体育用品市场研究报告》是相关体育用品企业、研究单位及银行、政府等准确、全面、迅速了解目前体育用品行业发展动向、把握企业战略发展定位方向不可或缺的专业性报告。

第一章 国际体育产业发展现状
　　第一节 国际体育产业发展现状
　　第二节 西方体育产业发展现状
　　第三节 美国体育产业发展现状

第二章 中国体育产业发展现状
　　第一节 中国体育产业发展历史阶段
　　第二节 中国体育产业目前形势
　　第三节 奥运对中国体育产业的影响
　　第四节 2010年体育产业振兴规划
　　第五节 国内体育产业化发的要素

第三章 中国主要地区体育产业发展现状
　　第一节 广东体育产业发展现状
　　第二节 湖北省体育产业现状
　　第三节 辽宁体育产业发展现状
　　第四节 重庆体育产业发展现状
　　第五节 四川体育产业发展现状

第四章 中国体育产业市场化融资渠道研究
　　第一节 中国体育产业融资渠道发展史与现状
　　第二节 中国体育产业市场化融资渠道条件分析
　　第三节 拓展中国体育产业市场化融资渠道策略

第五章 中国体育产业发展问题与策略
　　第一节 五大问题制约体育产业发展
　　第二节 中国体育市场发展存在不足
　　第三节 中国体育产业发展面临的挑战
　　第四节 促进体育产业发展的对策
　　第五节 科学政策扶持中国体育产业发展
　　第六节 现代体育产业培育的思路
　　第七节 中国体育的产业标准化

第六章 国际体育用品市场现状
　　第一节 世界体育用品市场发展现状
　　第二节 美国体育用品市场发展状况
　　第三节 德国体育用品市场发展综述
　　第四节 加拿大体育用品产业发展状况

第七章 中国体育用品行业分析
　　第一节 中国体育用品行业现况透析
　　第二节 中国体育用品行业发展的积极因素
　　第三节 中国体育用品行业呈现两大发展趋向
　　第四节 中国体育用品行业凸显国际化趋势

第八章 中国体育用品产业集群
　　第一节 我国体育用品产业集群发展简况
　　第二节 我国体育用品产业集群发展的特征
　　第三节 中国体育用品产业集群发展的积极作用
　　第四节 中国体育用品产业集群发展存在的阻力
　　第五节 我国体育用品产业集群发展对策解析
　　第六节 石狮体育用品逆势上扬

第九章 中国体育用品进出口情况分析
　　第一节 2010年我国体育用品出口量及趋势
　　　　一、2010年中国各种台球的用品及附件出口量及趋势
　　　　二、2010年中国保龄球出口量及趋势
　　　　三、2010年中国高尔夫球出口量及趋势
　　　　四、2010年中国乒乓球出口量及趋势
　　　　五、2010年中国草地网球拍出口量及趋势
　　　　六、2010年中国网球出口量及趋势
　　　　七、2010年中国象棋、国际象棋、跳棋等棋类用品出口量及趋势
　　　　八、2010年中国扑克牌出口量及趋势
　　　　九、2010年中国娱乐或运动用快艇及其他船舶；划艇及轻舟出口量及趋势
　　　　十、2010年中国玩具、游戏品、运动用品及其零件、附件出口量及趋势
　　　　十一、2010年中国可充气的运动用球出口量及趋势
　　　　十二、2010年中国一般的体育活动、体操或竞技用品及设备出口量及趋势
　　第二节 2010年中国体育用品出口额及趋势
　　　　一、2010年中国各种台球的用品及附件出口额及趋势
　　　　二、2010年中国保龄球出口额及趋势
　　　　三、2010年中国高尔夫球出口额及趋势
　　　　四、2010年中国乒乓球出口额及趋势
　　　　五、2010年中国草地网球拍出口额及趋势
　　　　六、2010年中国网球出口额及趋势
　　　　七、2010年中国象棋、国际象棋、跳棋等棋类用品出口额及趋势
　　　　八、2010年中国扑克牌出口额及趋势
　　　　九、2010年中国娱乐或运动用快艇及其他船舶；划艇及轻舟出口额及趋势
　　　　十、2010年中国玩具、游戏品、运动用品及其零件、附件出口额及趋势
　　　　十一、2010年中国可充气的运动用球出口额及趋势
　　　　十二、2010年中国一般的体育活动、体操或竞技用品及设备出口额及趋势
　　第三节 2010年中国体育用品进口量及趋势
　　　　一、2010年中国各种台球的用品及附件进口量及趋势
　　　　二、2010年中国保龄球进口量及趋势
　　　　三、2010年中国高尔夫球进口量及趋势
　　　　四、2010年中国乒乓球进口量及趋势
　　　　五、2010年中国草地网球拍进口量及趋势
　　　　六、2010年中国网球进口量及趋势
　　　　七、2010年中国象棋、国际象棋、跳棋等棋类用品进口量及趋势
　　　　八、2010年中国扑克牌进口量及趋势
　　　　九、2010年中国娱乐或运动用快艇及其他船舶；划艇及轻舟进口量及趋势
　　　　十、2010年中国玩具、游戏品、运动用品及其零件、附件进口量及趋势
　　　　十一、2010年中国可充气的运动用球进口量及趋势
　　　　十二、2010年中国一般的体育活动、体操或竞技用品及设备进口量及趋势
　　第四节 2010年中国体育用品进口额及趋势
　　　　一、2010年中国各种台球的用品及附件进口额及趋势
　　　　二、2010年中国保龄球进口额及趋势
　　　　三、2010年中国高尔夫球进口额及趋势
　　　　四、2010年中国乒乓球进口额及趋势
　　　　五、2010年中国草地网球拍进口额及趋势
　　　　六、2010年中国网球进口额及趋势
　　　　七、2010年中国象棋、国际象棋、跳棋等棋类用品进口额及趋势
　　　　八、2010年中国扑克牌进口额及趋势
　　　　九、2010年中国娱乐或运动用快艇及其他船舶；划艇及轻舟进口额及趋势
　　　　十、2010年中国玩具、游戏品、运动用品及其零件、附件进口额及趋势
　　　　十一、2010年中国可充气的运动用球进口额及趋势
　　　　十二、2010年中国一般的体育活动、体操或竞技用品及设备进口额及趋势
　　第五节 2010我国有关体育用品的出口税收政策

第十章 中国体育用品行业存在的问题
　　第一节 我国体育用品产业面临的困境
　　第二节 我国体育用品业发展中存在的若干问题
　　第三节 我国体育用品产业与发达国家之间存在的差距
　　第四节 中国体育用品自主创新能力的缺失

第十一章 中国体育用品产业发展对策
　　第一节 中国体育用品产业的发展方向
　　第二节 我国体育用品产业发展壮大的途径
　　第三节 发展我国体育用品业的主要战略
　　第四节 促进中国体育用品市场发展的措施建议

第十二章 体育用品制造业相关经济数据分析
　　第一节 2009-2010年中国体育用品制造业总体数据分析
　　　　一、2009-2010年我国体育用品制造业全部企业数据分析
　　　　二、2009-2010年我国体育用品制造业成本费用情况
　　　　三、2009-2010年我国体育用品制造业资产负债情况
　　　　四、2009-2010年我国体育用品制造业行业规模情况
　　　　五、2009-2010年我国体育用品制造业利润总额
　　　　六、2009-2010年我国体育用品制造业亏损情况
　　第二节 2010中国国体育用品制造业不同所有制企业数据分析
　　　　一、体育用品国有企业经营现状
　　　　二、集体企业
　　　　三、股份合作企业
　　　　四、股份制企业
　　　　五、私营企业
　　　　六、外商和港澳台投资企业

第十三章 健身器材市场分析
　　第一节 中国健身器材行业发展概况
　　　　一、室内健身器材介绍
　　　　二、中国健身器材行业发展
　　　　三、健身器材市场前景预测
　　　　四、中国健身器材业竞争分析
　　第二节 健身器材行业存在的问题
　　　　一、中国健身器材行业存在问题
　　　　二、中国健身器材产业发展
　　　　三、国外健身器材发展趋势
　　　　四、健身器材行业存在的三点隐忧
　　第三节 健身器材行业的发展策略
　　　　一、中国健身器材行业的发展建议
　　　　二、中国健身器材行业的品牌策略

第十四章 其他体育用品
　　第一节 球类产品发展现状分析
　　　　一、网球
　　　　二、棒球
　　　　三、橄榄球
　　　　四、高尔夫球
　　　　五、足球
　　第二节 户外用品市场
　　　　一、户外运动及户外用品的定义
　　　　二、户外用品产业发展分析
　　　　三、中国户外用品市场品牌发展
　　　　四、中国户外用品销售渠道分析
　　第三节 个人运动防护用品及体育辅助用品
　　　　一、个人运动防护用品作用
　　　　二、运动防护用具制造行业百强企业

第十五章 运动服装市场
　　第一节 国外运动服装产业现状
　　　　一、2010世界十大运动服装品牌
　　　　二、美国运动服饰消费者市场状况
　　　　三、意大利品牌运动服装市场发展
　　　　四、孟加拉国运动服装市场地位
　　第二节 中国运动服装产业发展情况
　　　　一、中国运动服装发展进程
　　　　二、中国运动服装产业发展特点
　　　　三、中国运动服装产业立足标准化发展
　　　　四、户外运动服装正成为时尚生活方式
　　　　五、中国户外运动服装的营销渠道分析
　　第三节 中国运动服市场销售状况
　　　　一、运动服装市场品牌销售格局
　　　　二、2010年运动服装市场竞争格局解析
　　　　三、2010年运动服装市场网络营销状况
　　　　四、2010年运动服装市场销售策略
　　　　五、2011运动服装市场销售走势

第十六章 体育用品品牌与行业竞争
　　第一节 体育用品品牌发展分析
　　　　一、中国体育用品品牌的发展概况
　　　　二、中国体育用品业日益重视品牌塑造
　　　　三、我国体育用品品牌发展对策分析
　　第二节 体育用品竞争现状分析
　　　　一、中国体育用品产业竞争状况分析
　　　　二、国内体育用品零售市场竞争格局分析
　　　　三、我国体育用品产业加速整合
　　　　四、科技创新正成为体育用品业竞争新手段
　　　　五、体育用品企业争夺童装市场蛋糕
　　　　六、泉州体育用品业迈向资本竞争时代
　　第三节 中国体育用品业品牌竞争力发展战略分析
　　　　一、品牌竞争力的内涵
　　　　二、提高体育用品品牌竞争力的主要意义
　　　　三、中国体育用品行业品牌竞争力现状分析
　　　　四、提高我国体育用品业品牌竞争力的发展建议
　　第四节 中国体育用品应对竞争的策略分析
　　　　一、体育用品业的未来竞争战略分析
　　　　二、中国体育用品国际竞争力影响因素及发展对策分析
　　　　三、中国体育用品企业应对国际品牌的竞争策略分析
　　　　四、电子商务对提高体育用品行业国际竞争力具有重要作用

第十七章 体育用品市场营销
　　第一节 体育用品零售格局
　　　　一、单一品牌连锁店
　　　　二、专业连锁店
　　　　三、店中店
　　　　四、百货/超级市场/厂前店/灰色市场
　　第二节 体育用品消费现状
　　　　一、中国已成为世界体育用品重要消费市场
　　　　二、女性渐成体育用品消费主力军
　　　　三、后奥运时代我国体育用品消费趋势分析
　　第三节 体育用品营销发展概况
　　　　一、体育用品营销强势终端卖场分析
　　　　二、体育用品网络直销优劣势分析
　　　　三、我国体育用品体育营销发展分析
　　　　四、体育用品营销娱乐化新动向分析
　　　　五、体育用品农村消费市场营销分析
　　第四节 地区体育用品营销动态
　　　　一、晋江体育用品企业营销的主要方式
　　　　二、2010年晋江体育用品营销新动态
　　　　三、江都市体育用品企业营销出新招
　　第五节 体育用品营销误区及策略分析
　　　　一、体育用品企业在体验营销认知上存在的问题
　　　　二、中国体育用品营销突围之路
　　　　三、体育用品营销需要创新
　　　　四、体育用品定位营销策略探析
　　　　五、体育用品企业网络广告投放策略探析

第十八章 国际体育用品优势企业分析
　　第一节 耐克
　　　　一、公司简介
　　　　二、2010财年耐克经营状况
　　　　三、耐克公司的经营模式透析
　　第二节 阿迪达斯
　　　　一、公司简介
　　　　二、2010年阿迪达斯经营状况
　　　　三、阿迪达斯运动鞋市场
　　第三节 美津浓
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008财年美津浓经营状况

第十九章 国内体育用品优势企业分析
　　第一节 苏州红双喜冠都体育用品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第二节 安踏（中国）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、经营策略
　　第三节 鸿星尔克体育用品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第五节 天津奥林股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况

第二十章 体育用品行业前景及趋势
　　第一节 中国体育产业前景趋势展望
　　　　一、2012-2017中国国体育产业发展的机遇
　　　　二、奥运后中国体育产业面临的机遇与挑战
　　　　三、后奥运时期中国体育产业的发展趋势
　　　　四、2012-2017中国体育产业政策选择分析
　　第二节 2012-2017体育用品发展前景分析
　　　　一、2012-2017体育用品业发展方向
　　　　二、2012-2017老年人体育用品商机
　　第三节 中:智:林:－体育健身器材趋势
　　　　一、2012-2017健身器材发展走向预测
　　　　二、2012-2017健身器材未来发展趋势
　　　　三、网络健身给健身器材行业带来商机
　　　　四、中国体育用品行业的两大发展趋向
　　　　五、中国体育用品行业凸显国际化趋势

图表目录
　　图表 2010年中国各种台球的用品及附件出口量统计
　　图表 2010年中国保龄球出口量统计
　　图表 2010年中国高尔夫球出口量统计
　　图表 2010年中国乒乓球出口量统计
　　图表 2010年中国草地网球拍出口量统计
　　图表 2010年中国网球出口量统计
　　图表 2010年中国象棋、国际象棋、跳棋等棋类用品出口量统计
　　图表 2010年中国扑克牌出口量统计
　　图表 2010年中国娱乐或运动用快艇及其他船舶；划艇及轻舟出口量统计
　　图表 2010年中国玩具、游戏品、运动用品及其零件、附件出口量统计
　　图表 2010年中国可充气的运动用球出口量统计
　　图表 2010年中国一般的体育活动、体操或竞技用品及设备出口量统计
　　图表 2010年中国各种台球的用品及附件出口额统计
　　图表 2010年中国保龄球出口额统计
　　图表 2010年中国高尔夫球出口额统计
　　图表 2010年中国乒乓球出口额统计
　　图表 2010年中国草地网球拍出口额统计
　　图表 2010年中国网球出口额统计
　　图表 2010年中国象棋、国际象棋、跳棋等棋类用品出口额统计
　　图表 2010年中国扑克牌出口额统计
　　图表 2010年中国娱乐或运动用快艇及其他船舶；划艇及轻舟出口额统计
　　图表 2010年中国玩具、游戏品、运动用品及其零件、附件出口额统计
　　图表 2010年中国可充气的运动用球出口额统计
　　图表 2010年中国一般的体育活动、体操或竞技用品及设备出口额统计
　　图表 2010年中国各种台球的用品及附件进口量统计
　　图表 2010年中国保龄球进口量统计
　　图表 2010年中国高尔夫球进口量统计
　　图表 2010年中国乒乓球进口量统计
　　图表 2010年中国草地网球拍进口量统计
　　图表 2010年中国网球进口量统计
　　图表 2010年中国象棋、国际象棋、跳棋等棋类用品进口量统计
　　图表 2010年中国扑克牌进口量统计
　　图表 2010年中国娱乐或运动用快艇及其他船舶；划艇及轻舟进口量统计
　　图表 2010年中国玩具、游戏品、运动用品及其零件、附件进口量统计
　　图表 2010年中国可充气的运动用球进口量统计
　　图表 2010年中国一般的体育活动、体操或竞技用品及设备进口量统计
　　图表 2010年中国各种台球的用品及附件进口额统计
　　图表 2010年中国保龄球进口额统计
　　图表 2010年中国高尔夫球进口额统计
　　图表 2010年中国乒乓球进口额统计
　　图表 2010年中国草地网球拍进口额统计
　　图表 2010年中国网球进口额统计
　　图表 2010年中国象棋、国际象棋、跳棋等棋类用品拍进口额统计
　　图表 2010年中国扑克牌进口额统计
　　图表 2010年中国娱乐或运动用快艇及其他船舶；划艇及轻舟进口额统计
　　图表 2010年中国玩具、游戏品、运动用品及其零件、附件进口额统计
　　图表 2010年中国可充气的运动用球进口额统计
　　图表 2010年中国一般的体育活动、体操或竞技用品及设备进口额统计
　　图表 2010年1-11月企业单位数
　　图表 2009年1-11月利润总额
　　图表 2010年1-11月利润总额
　　图表 2009年1-11月资产总计
　　图表 2010年1-11月资产总计
　　图表 2009年1-11月企业单位数
　　图表 2010年1-11月企业单位数
　　图表 2009年1-11月利润总额
　　图表 2010年1-11月利润总额
　　图表 2009年1-11月资产总计
　　图表 2010年1-11月资产总计
　　图表 2009年1-11月企业单位数
　　图表 2010年1-11月企业单位数
　　图表 2009年1-11月利润总额
　　图表 2010年1-11月利润总额
　　图表 2009年1-11月资产总计
　　图表 2010年1-11月资产总计
　　图表 2009年1-11月企业单位数
　　图表 2010年1-11月企业单位数
　　图表 2009年1-11月利润总额
　　图表 2010年1-11月利润总额
　　图表 2009年1-11月资产总计
　　图表 2010年1-11月资产总计
　　图表 2009年1-11月企业单位数
　　图表 2010年1-11月企业单位数
　　图表 2009年1-11月利润总额
　　图表 2010年1-11月利润总额
　　图表 2009年1-11月资产总计
　　图表 2010年1-11月资产总计
　　图表 2009年1-11月企业单位数
　　图表 2010年1-11月企业单位数
　　图表 2009年1-11月利润总额
　　图表 2010年1-11月利润总额
　　图表 2009年1-11月资产总计
　　图表 2010年1-11月资产总计
　　图表 2008年苏州红双喜冠都体育用品有限公司产值完成情况
　　图表 2008年苏州红双喜冠都体育用品有限公司流动资产、固定资产合计
　　图表 2008年苏州红双喜冠都体育用品有限公司应收帐款、产成品合计
　　图表 2008年苏州红双喜冠都体育用品有限公司资产、负债合计
　　图表 2008年苏州红双喜冠都体育用品有限公司主营业务收入、主营业务成本合计
　　图表 2008年苏州红双喜冠都体育用品有限公司经营费用
　　图表 2008年苏州红双喜冠都体育用品有限公司盈利
　　图表 2008年安踏（中国）有限公司产值完成情况
　　图表 2008年安踏（中国）有限公司流动资产、固定资产合计
　　图表 2008年安踏（中国）有限公司应收帐款、产成品合计
　　图表 2008年安踏（中国）有限公司资产、负债合计
　　图表 2008年安踏（中国）有限公司主营业务收入、主营业务成本合计
　　图表 2008年安踏（中国）有限公司经营费用
　　图表 2008年安踏（中国）有限公司盈利
　　图表 2008年鸿星尔克体育用品有限公司产值完成情况
　　图表 2008年鸿星尔克体育用品有限公司流动资产、固定资产合计
　　图表 2008年鸿星尔克体育用品有限公司应收帐款、产成品合计
　　图表 2008年鸿星尔克体育用品有限公司资产、负债合计
　　图表 2008年鸿星尔克体育用品有限公司主营业务收入、主营业务成本合计
　　图表 2008年鸿星尔克体育用品有限公司经营费用
　　图表 2008年鸿星尔克体育用品有限公司盈利
　　图表 2008年深圳信隆实业股份有限公司产值完成情况
　　图表 2008年深圳信隆实业股份有限公司流动资产、固定资产合计
　　图表 2008年深圳信隆实业股份有限公司应收帐款、产成品合计
　　图表 2008年深圳信隆实业股份有限公司资产、负债合计
　　图表 2008年深圳信隆实业股份有限公司主营业务收入、主营业务成本合计
　　图表 2008年深圳信隆实业股份有限公司经营费用
　　图表 2008年深圳信隆实业股份有限公司盈利
　　图表 2008年天津奥林股份有限公司产值完成情况
　　图表 2008年天津奥林股份有限公司流动资产、固定资产合计
　　图表 2008年天津奥林股份有限公司应收帐款、产成品合计
　　图表 2008年天津奥林股份有限公司资产、负债合计
　　图表 2008年天津奥林股份有限公司主营业务收入、主营业务成本合计
　　图表 2008年天津奥林股份有限公司经营费用
　　图表 2008年天津奥林股份有限公司盈利
略……

了解《2012年体育用品市场研究报告》，报告编号：062A187，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2011-03/R_2012niantiyuyongpinshichangyanjiu.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




