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二、内容简介
　　2010年，可说是平板电脑年。以苹果iPad的出现为标志，平板电脑概念再次风行全球。三星、RIM、联想、华硕等厂商相继推出了自有品牌平板，给2010年ICT行业带来了新的生机。有分析机构认为，包括智能手机和平板电脑在内的非PC移动设备的出货量可能在未来18个月内超过PC。平板电脑市场的火爆局面，使得各大传统PC厂商、手机终端厂商、和芯片厂商等等纷纷进军这一市场。
　　但平板电脑市场发展前景到底如何呢其内在驱动因素是什么中国市场又有哪些机会和风险呢用户对平板电脑的认知又如何呢
　　公司作为专注于IT通信行业研究咨询的机构之一，对中国PC、手机及上网本、平板电脑市场有长期、深入的研究。为帮助行业从业人员及其他专业人士深入了解全球及中国平板电脑行业的最新情况以及未来五年的发展趋势，我们基于多年的行业积累和监测研究，并结合对行业专家学者的访谈，推出了该报告。
　　《2010年中国平板电脑行业市场研究及2011-2015年预测分析报告》重点分析了2010年全球及中国平板电脑市场的整体发展现状，对2010年各重点厂商竞争策略进行了分析研究，最后对中国手机渠道未来5年的发展趋势进行了预测。
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