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二、内容简介
　　随着平板电视的技术日臻成熟，价格的日益平民化，平板电视已经取代CRT电视，成为彩电市场的主流产品，**年平板电视的销量已经占整个中国国内电视市场的***%。零售额占比超过***%，平板电视在市场消费形态上已经成为彩电行业的绝对主流，平板电视已经基本实现对CRT电视的市场替代。预计**年中国国内平板电视总销量将达到***万，占电视总销量***%。
　　公司作为专注于家电行业研究咨询的机构之一，对中国平板电视产业有着长期、深入的研究。我们从平板电视的发展规律，竞争分析，消费行为进行深入分析，对行业从业人员及其他专业人士深入了解中国平板电视产业的最新情况以及未来**年具有重要意义。

第一章 概述
　　1.1 　定义
　　　　1.1.1 　平板电视
　　　　1.1.2 　液晶电视
　　　　1.1.3 　等离子电视
　　1.2 　液晶电视原理及技术
　　　　1.2.1 　液晶电视基本构成
　　　　1.2.2 　解析LCD液晶原理
　　　　1.2.3 　浅析液晶电视技术
　　1.3 　等离子电视的原理及技术
　　　　1.3.1 　等离子电视的显示原理及构造
　　　　1.3.2 　PDP等离子电视技术
　　　　1.3.3 　等离子电视的主要技术指标

第二章 彩电行业发展方向
　　2.1 　彩电行业发展沿革及现状
　　　　2.1.1 　彩电行业发展历程
　　　　2.1.2 　中国彩电技术发展的历史演变
　　　　2.1.3 　国产彩电重新占据市场主导地位
　　　　2.1.4 　中国彩电业逐步融入互联网
　　2.2 　2007-2010年9月彩电市场运行分析
　　　　2.2.1 　2007年中国彩电市场发展回顾
　　　　2.2.2 　2008年我国彩电行业运行综述
　　　　2.2.3 　2008年中国彩电零售市场发展态势分析
　　　　2.2.4 　2009年中国彩电业回暖复苏
　　　　2.2.5 　2010年前三季度彩电业产销两旺
　　2.3 　2008-2010年9月彩电产品产量数据分析
　　　　2.3.1 　2008年1-12月全国及主要省份彩色电视机产量分析
　　　　2.3.2 　2009年1-12月全国及主要省份彩色电视机产量分析
　　　　2.3.3 　2010年1-9月全国及主要省份彩色电视机产量分析
　　2.4 　彩电行业竞争分析
　　　　2.4.1 　中国彩电业竞争环境走向分析
　　　　2.4.2 　解析彩电业竞争的关键因素
　　　　2.4.3 　国产彩电积极对抗外资高端品牌
　　　　2.4.4 　2010年彩电市场中外品牌技术竞争成焦点

第三章 平板电视产业分析
　　3.1 　中国平板电视行业的状况综述
　　　　3.1.1 　中国平板电视行业的发展现状
　　　　3.1.2 　中国平板电视行业的发展模式
　　　　3.1.3 　中国平板电视行业发展的经验和教训
　　　　3.1.4 　中国彩电企业在平板时代的优势
　　3.2 　2007-2010年中国平板电视行业分析
　　　　3.2.1 　2007年平板电视市场整体发展
　　　　3.2.2 　2008年平板电视市场整体发展
　　　　3.2.3 　2008年平板电视技术发展状况
　　　　3.2.4 　2009年中国平板电视行业发展概况
　　　　3.2.5 　2010年中国平板电视市场需求增速放缓
　　3.3 　2008年中国平板电视市场关注度分析
　　　　3.3.1 　2009年中国平板电视市场关注度整体分析
　　　　3.3.2 　2009年中国平板电视市场品牌结构关注分析
　　　　3.3.3 　2009年中国平板电视市场产品规格关注分析
　　　　3.3.4 　2009年中国平板电视市场价位区间关注分析
　　3.4 　平板电视产业链分析
　　　　3.4.1 　2007年中国平板电视企业进军产业链上游
　　　　3.4.2 　中国已初步具备平板电视行产业链基础但仍显不足
　　　　3.4.3 　中国平板电视产业链不完善
　　　　3.4.4 　2009年平板电视产业链发展受国家专项资金扶持

第四章 液晶电视
　　4.1 　中国液晶电视产业发展状况综述
　　　　4.1.1 　中国发展成为全球第三大液晶电视消费市场
　　　　4.1.2 　国家政策推动液晶电视进入农村市场
　　　　4.1.3 　中国液晶电视市场竞争态势简析
　　　　4.1.4 　国产液晶电视品牌以价值战应对市场挑战
　　4.2 　2007-2010年液晶电视市场分析
　　　　4.2.1 　2007年中国液晶电视市场高速发展
　　　　4.2.2 　2008年中国液晶电视市场发展综述
　　　　4.2.3 　2008年我国液晶电视销量持续增长
　　　　4.2.4 　2009年中国液晶电视市场销量大增
　　　　4.2.5 　2010年液晶电视市场增长幅度下滑
　　4.3 　2008-2010年液晶电视市场品牌关注度分析
　　　　4.3.1 　2008年度液晶电视市场品牌关注度
　　　　4.3.2 　2009年中国液晶电视市场品牌关注度
　　　　4.3.3 　2010年中国液晶电视市场品牌关注度
　　4.4 　2010年上半年中国液晶电视市场分析
　　　　4.4.1 　整体市场品牌结构
　　　　4.4.2 　国内外品牌结构
　　　　4.4.3 　产品结构
　　　　4.4.4 　产品关注排行
　　4.5 　2010年第三季度中国液晶电视市场分析
　　　　4.5.1 　本土品牌优势不保
　　　　4.5.2 　LED电视现井喷
　　　　4.5.3 　高端化趋势明显
　　　　4.5.4 　均价上升明显

第五章 等离子电视
　　5.1 　等离子电视产业发展综合分析
　　　　5.1.1 　等离子电视产业环境浅析
　　　　5.1.2 　等离子电视产品与技术的发展现状
　　　　5.1.3 　等离子电视引领护眼电视时代
　　　　5.1.4 　等离子电视行业标准出台进入规范化发展
　　5.2 　2007-2010年上半年等离子电视市场分析
　　　　5.2.1 　2007年等离子电视市场发展综述
　　　　5.2.2 　2008年等离子电视全年销售量创新高
　　　　5.2.3 　2009年等离子电视市场份额持续下滑
　　　　5.2.4 　2010年上半年等离子电视市场份额进一步下降
　　5.3 　等离子电视行业存在的问题
　　　　5.3.1 　32英寸等离子陷入困境
　　　　5.3.2 　产业链封闭是等离子电视的致命缺陷
　　　　5.3.3 　等离子电视功耗难题亟待解决
　　5.4 　等离子电视发展对策分析
　　　　5.4.1 　等离子电视的数字化特性有望使其崛起
　　　　5.4.2 　等离子电视产业发展有赖于各方合作
　　　　5.4.3 　等离子电视市场运作策略
　　　　5.4.4 　盘活等离子电视市场的策略

第六章 显示面板产业
　　6.1 　中国液晶面板产业发展现状
　　　　6.1.1 　2008年我国大尺寸液晶面板供货状况
　　　　6.1.2 　2009年液晶面板市场发展分析
　　　　6.1.3 　中国大陆液晶面板厂商争相发展高代线
　　　　6.1.4 　我国液晶面板产业发展建议
　　6.2 　广东液晶面板产业
　　　　6.2.1 　广东打造液晶面板产业群
　　　　6.2.2 　广东液晶电视面板发展现状及目标
　　　　6.2.3 　2010年广东液晶面板项目建设取得新进展
　　　　6.2.4 　广东政府推动液晶面板产业发展
　　6.3 　中国台湾液晶面板产业
　　　　6.3.1 　中国台湾TFT-LCD产业发展概述
　　　　6.3.2 　中国台湾液晶面板企业发力大陆市场
　　　　6.3.3 　中国台湾面板厂商面临的挑战与优势
　　　　6.3.4 　中国台湾五大液晶面板企业概况
　　6.4 　等离子面板（PDP）
　　　　6.4.1 　中国等离子面板产业开始前行
　　　　6.4.2 　中国民族离子面板产业发展现状
　　　　6.4.3 　等离子面板市场发展形势及策略
　　　　6.4.4 　等离子面板产业的未来趋势
　　6.5 　OLED面板
　　　　6.5.1 　OLED的相关概述
　　　　6.5.2 　OLED面板市场快速增长
　　　　6.5.3 　OLED市场应用前景广阔
　　　　6.5.4 　电视用OLED面板市场发展展望

第七章 平板电视品牌厂家研究企业分析
　　7.1 　三星
　　　　7.1.1 　公司简介
　　　　7.1.2 　2008年三星推出全新液晶电视产品
　　　　7.1.3 　2009年三星LED电视创造平板电视新空间
　　7.2 　松下
　　　　7.2.1 　公司简介
　　　　7.2.2 　2008年松下平板电视销量创佳绩
　　　　7.2.3 　2009年松下NeoPDP平板电视在中国问世
　　　　7.2.4 　2012年松下平板电视销量目标
　　7.3 　索尼
　　　　7.3.1 　公司简介
　　　　7.3.2 　2008年索尼系列平板电视新品介绍
　　　　7.3.3 　2009年索尼平板电视新品售价大跳水
　　　　7.3.4 　索尼平板电视在中国衰落的缘由
　　7.4 　飞利浦
　　　　7.4.1 　公司简介
　　　　7.4.2 　2008年飞利浦平板电视正式撤离北美市场
　　　　8.4.3 　2008年飞利浦主推采用LED背光技术的平板电视产品
　　7.5 　夏普
　　　　7.5.1 　公司简介
　　　　7.5.2 　夏普换帅积极应战平板市场
　　　　7.5.3 　2008年夏普推出三款SB系列液晶电视
　　　　7.5.4 　夏普再次验证液晶电视霸主地位
　　7.6 　LG
　　　　7.6.1 　公司简介
　　　　7.6.2 　2008年LG平板电视及手机销量上佳
　　　　7.6.3 　LG电子平板电视跻身全球市场三强
　　　　7.6.4 　LG平板电视全球销量概况
　　7.7 　四川长虹
　　　　7.7.1 　公司简介
　　　　7.7.2 　2008年1-12月四川长虹经营状况分析
　　　　7.7.3 　2009年1-12月四川长虹经营状况分析
　　　　7.7.4 　2010年1-9月四川长虹经营状况分析
　　　　7.7.5 　长虹平板彩电引发第三次换代高潮
　　7.8 　康佳集团
　　　　7.8.1 　公司简介
　　　　7.8.2 　2008年1-12月康佳集团经营状况分析
　　　　7.8.3 　2009年1-12月康佳集团经营状况分析
　　　　7.8.4 　2010年1-9月康佳集团经营状况分析
　　　　7.8.5 　2009年康佳推出节能平板电视
　　7.9 　海信电器
　　　　7.9.1 　公司简介
　　　　7.9.2 　2008年1-12月海信电器经营状况分析
　　　　7.9.3 　2009年1-12月海信电器经营状况分析
　　　　7.9.4 　2010年1-9月海信电器经营状况分析
　　7.10 　创维集团
　　　　7.10.1 　公司简介
　　　　7.10.2 　2008财年创维数码经营状况分析
　　　　7.10.3 　2009财年创维数码经营状况分析
　　　　7.10.4 　2010/11财年创维平板电视销量目标
　　7.11 　TCL集团
　　　　7.11.1 　公司简介
　　　　7.11.2 　2008年1-12月TCL集团经营情况分析
　　　　7.11.3 　2009年1-12月TCL集团经营状况分析
　　　　7.11.4 　2010年1-9月TCL集团经营状况分析
　　　　7.11.5 　解读TCL平板电视火爆
　　　　7.11.6 　2009年TCL调整在成都发展方向

第八章 平板电视产业竞争分析
　　8.1 　平板电视市场竞争现状
　　　　8.1.1 　平板电视走向价值竞争
　　　　8.1.2 　平板电视竞争转向三四级市场
　　　　8.1.3 　节能成2008年平板电视竞争焦点
　　　　8.1.4 　平板电视市场将回归理性竞争
　　8.2 　中国平板电视产业竞争力分析
　　　　8.2.1 　缺乏核心技术致平板电视产业竞争力下降
　　　　8.2.2 　创新能力决定平板电视产业的竞争力
　　　　8.2.3 　国产平板电视企业上游竞争力结构有待建立
　　8.3 　平板电视中外品牌竞争分析
　　　　8.3.1 　国产品牌引领等离子电视市场
　　　　8.3.2 　2008年国产等离子电视品牌首次打败国外品牌
　　　　8.3.3 　液晶面板降价使国产品牌市场话语权增强
　　　　8.3.4 　合资与国产品牌两大阵营竞争升级
　　8.4 　液晶与等离子电视竞争分析
　　　　8.4.1 　等离子电视与液晶电视竞争格局
　　　　8.4.2 　等离子与液晶电视争夺大屏幕市场
　　　　8.4.3 　2008年液晶电视与等离子电视的发展动态
　　　　8.4.4 　液晶电视与等离子电视的竞争态势

第九章 中国平板电视消费分析
　　9.1 平板电视消费群体特征
　　　　9.1.1 年龄结构
　　　　9.1.2 教育结构
　　　　9.1.3 收入结构
　　　　9.1.4 职业结构
　　　　9.1.5 城市结构
　　9.2 平板电脑消费特征
　　　　9.2.1 平板电视信息获得途径
　　　　9.2.2 平板电视主要购买途径
　　9.3 选择平板电视时考虑因素
　　　　9.3.1 价格选择
　　　　9.3.2 尺寸选择
　　　　9.3.3 品牌选择
　　　　9.3.4 功能选择
　　　　9.3.5 技术参数选择
　　9.4 政策
　　　　9.4.1 以旧换新
　　　　9.4.2 节能补贴
　　9.5 售后
　　　　9.5.1 维修情况
　　　　9.5.2 故障
　　　　9.5.3 售后满意度

第十章 中-智-林-－2011－2015年中国平板电视产业发展预测
　　10.1 2011－2015年中国彩色电视市场发展趋势
　　10.2 2011－2015中国平板电视规模发展预测
　　　　10.2.1 液晶电视市场发展规模预测
　　　　10.2.2 等离子电视市场发展规模预测
　　10.3 2011－2015中国平板电视技术发展趋势
　　　　10.3.1 平板电视面板技术发展趋势
　　　　10.3.2 平板电视显示技术发展趋势
　　　　10.3.3 平板电视价格趋势
　　　　10.3.4 平板电视消费市场预测
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