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二、内容简介
　　2010年全球3G用户继续保持快速增长势头。截至2009年底，全球3G商用网络已吸纳3G用户10.04亿户。其中，WCDMA用户达到4.41亿以上，占用户总数的43.8%，市场占有率比2008年增长了8.8%。CDMA2000用户达到5.63亿以上，占3G用户总数的55.9%。WCDMA用户增长较快，2009年新增用户1.18亿户。随着3大3G牌照的发放，2009年TD-SCDMA在中国进入正式商用，2010年底TD-SCDMA手机用户已经突破2400万户。
　　BAYES监测数据显示，到2009年底，国内三大运营商的3G手机用户、3G数据卡与无线固话终端用户各自占据了一定的比例，其中，中国移动与中国电信的数据卡用户与无线终端用户数量仍占到了3G用户数量的50%左右。中国联通的3G用户中手机用户比例为最高。
　　受中国消费者传统消费习惯的影响，连锁零售店仍然销售了43.5%的手机；由于部分3G手机购买的同时需要办理相关3G套餐服务和购买USIM卡，因此，占28.3%手机通过运营商营业厅出售。
　　BAYES预测，至2015年3G手机用户数将超过5.1亿户，较2010年共新增用户近4亿户以上。
　　2010年以来已经有更多全新的3G手机产品将投放到市场中，产品销量正表现出快速增长的趋势。到2015年，3G手机的总体销售量将达到2亿部以上。
　　2010年，CDMA2000在全球3G市场中的用户占比开始略低于WCDMA，WCDMA的发展势头更为强劲。WCDMA在网络建设、用户增长、终端设备等方面都取得了长足的进步。
　　2009年后中国3G手机市场全面展开，3种制式手机市场中，国产手机厂商有明显上升势头。虽然诺基亚、索尼爱立信等国际终端厂商年底开始推出支持TD-SCDMA制式的终端，但是整体看来，他们在3G市场的份额初战失利。诺基亚等仅保持在WCDMA市场的优势，而三星则全面开花，国内的宇龙酷派表现最为抢眼在TD-SCDMA手机市场与CDMA2000市场都有不错表现，而中兴、华为、联想等也有好的开端。
　　随着3G终端市场的逐步发展，3G时代手机厂商与运营商之间的合作更加紧密，手机厂商越来越多地根据运营商的业务需求来设计和研发手机终端产品。3G手机终端主要是满足用户对移动互联网、多媒体类及功能应用类业务的需求。因此产品需要将市场和应用相结合，技术的先进性必须与市场应用及内容开发相统一。
　　3G时代，由于运营商的主导地位逐渐突显，而终端定制产品的盛行，将使手机生产企业的自有品牌有所弱化。运营商将针对客户及业务的区隔推广其子品牌，运营商定制终端品牌的竞争将成为新的竞争焦点。
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