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二、内容简介
　　2010年，液晶显示器市场发生了翻天覆地的变化，各大厂商使出浑身解数，纷纷推出了样式风格截然不同的的液晶显示器新品。无论是LED背光、低价广视角面板、3D等等富含新技术的新品，还是23.6英寸、24.6英寸等等尺寸规格方面的机型，再到拥有极具诱惑价格、变革性外观的产品，这些无疑为09年惨淡的显示器市场带来了些许的惊喜和刺激。而进入2010年，液晶显示器市场在激烈竞争的同时，仍然延续2010年不断求新求变的趋势，呈现出如下主要特点：1、LCD逐渐，LED背光液晶铺开市场；2、宽屏成为主流；3、3D显示器逐渐显露头角；4、新技术使得显示器响应速度明显加快；5、外观更加时尚个性，更具吸引力；等等......
　　那么，2010年中国显示器市场究竟呈现出何种发展状态，以及未来液晶显示器又将向何处发展公司作为长期专注于IT行业的咨询公司，在对中国液晶显示器市场深入调查研究的基础上，完成了《2010-2011年中国液晶显示器市场研究报告》，全面总结行业概况；深入分析了我国液晶显示器市场的需求和供给态势以及主要掌上电脑PDA生产企业经营状况；并对中国液晶显示器行业发展趋势及投资形势做了预测与分析。本报告有助于各赢利方全面的了解该行业在国内的发展现状与趋势，发现行业的投资机会，解决经营中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。
　　I研究背景
　　II 研究方法
　　III 相关定义
　　IV 关键术语
　　V 主要结论与观点
　　VI 报告正文

第一章 液晶显示器行业国际发展概况
　　第一节 国际液晶显示器行业发展概况
　　第二节 市场现状与特点分析
　　第三节 主要国家液晶显示器市场概况

第二章 行业宏观发展环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、国际经济形势运行分析
　　　　二、国内经济形势发展分析
　　　　三、国内外贸易发展形势分析
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、国际上对行业影响深远的政策法规分析
　　　　二、国内主要政策分析
　　第三节 技术环境分析

第三章 市场结构分析
　　第一节 行业一般特征
　　　　一、行业盈利水平分析
　　　　二、行业生产结构分析
　　　　三、行业消费结构分析
　　第二节 市场集中度分析
　　　　一、市场占有率分析
　　　　二、品牌集中度分析
　　　　三、产品集中度分析
　　第三节 影响市场结构的因素分析

第四章 市场需求分析
　　第一节 需求结构分析
　　　　一、城乡需求结构对比
　　　　二、区域需求结构分析
　　　　三、产品需求结构对比
　　第二节 各种需求行为分析
　　　　一、积极需求行为分析
　　　　二、消极需求行为分析
　　第三节 影响需求的因素分析
　　　　一、广告
　　　　二、价格
　　　　三、产品性能
　　　　四、销售地点
　　第四节 区域市场需求分析
　　　　一、主要市场需求容量对比
　　　　二、主要市场成熟度对比
　　　　三、主要市场消费者观念、行为对比

第五章 市场供给分析
　　第一节 生产能力现状
　　　　一、国际市场生产能力
　　　　二、国内市场产能扩张状况
　　　　三、近年国内市场主要企业产品产量
　　第二节 产品进出口情况
　　　　一、进出口数据统计分析
　　　　二、进出口结构分析
　　　　三、进口来源分析
　　　　四、出口流向分析
　　第三节 产品新建及扩建项目
　　第四节 产品生产成本分析
　　　　一、原材料成本分析
　　　　二、人工成本分析
　　　　三、制造费用成本分析

第六章 区域市场竞争状况分析
　　第一节 东北市场
　　　　一、市场现状
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第二节 华北市场
　　　　一、市场现状
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第三节 西部市场
　　　　一、市场现状
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第四节 华南市场
　　　　一、市场现状
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第五节 华东市场
　　　　一、市场现状
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平

第七章 主要厂商分析
　　第一节 三星
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第二节 LG
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第三节 AOC冠捷
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第四节 优派
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第五节 飞利浦
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况

第八章 市场发展趋势预测
　　第一节 国际、国内市场规模
　　　　一、国际市场规模预测
　　　　二、国内市场规模预测
　　第二节 产品竞争方式预测（主要分析是产品、价格、品牌还是服务哪个方面的竞争）
　　第三节 市场集中度分析
　　　　一、市场占有率变化预测
　　　　二、品牌集中度变化预测
　　　　三、主要地区渗透率预测
　　第四节 市场价格分析
　　　　一、影响市场价格因素分析
　　　　二、市场价格走势分析
　　第五节 区域市场预测
　　　　一、区域市场供求平衡预测
　　　　二、区域市场竞争格局预测
　　第六节 (中智.林)市场竞争策略建议
　　　　一、一线厂商竞争策略建议
　　　　二、二线厂商竞争策略建议
　　　　部分图表
　　　　2010、2011年中国市场最受用户关注的15大液晶显示器品牌分布
　　　　2010年Q1-2011Q4中国市场四大液晶显示器品牌关注比例走势对比
　　　　2010年Q1-2011Q4中国市场六大液晶显示器品牌关注比例走势对比
　　　　2010、2011年中国市场十大液晶显示器品牌关注比例增长对比
　　　　2010-2011年中国数码相机区域市场关注比例分布
　　　　2010-2011年七大区域市场液晶显示器品牌排行榜
　　　　2010-2011年中国市场宽屏与普屏液晶显示器关注比例分布
　　　　2010-2011年中国市场宽屏与普屏液晶显示器关注比例走势对比
　　　　2010-2011年中国市场主流尺寸液晶显示器关注比例分布
　　　　2010-2011年中国市场主流尺寸液晶显示器关注比例走势对比
　　　　2010-2011年中国市场不同价位液晶显示器关注比例分布
　　　　2010-2011年中国市场不同价位液晶显示器关注比例走势对比
　　　　2010-2011年中国市场不同价位普屏液晶显示器关注比例分布
　　　　2010-2011年中国市场不同价位宽屏液晶显示器关注比例分布
　　　　2010-2011年中国市场不同价位宽屏液晶显示器关注比例走势对比
　　　　2010-2011年中国液晶显示器市场产品价格指数走势
　　　　2010-2011年中国液晶显示器市场产品均价走势对比
　　　　2010-2011年中国市场宽屏液晶显示器产品均价走势对比
　　　　2010-2011年中国市场主流尺寸液晶显示器均价走势对比
　　　　2010-2011年中国液晶显示器市场主流厂商产品均价对比
　　　　2010-2011年中国市场三星液晶显示器产品线及产品数量分布
　　　　2010-2011年中国市场LG液晶显示器产品线及产品数量分布
　　　　2010-2011年中国市场AOC液晶显示器产品线及产品数量分布
　　　　2010-2011年中国市场优派液晶显示器产品线及产品数量分布
　　　　2010-2011年中国市场飞利浦液晶显示器产品线及产品数量分布
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