
	2010-2011年中国笔记本电脑市场研究分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2010-2011年中国笔记本电脑市场研究分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2010-2011年中国笔记本电脑市场研究分析报告

	报告编号：
	06A1926　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：15000 元　　纸介＋电子版：15500 元

	优惠价：
	电子版：13500 元　　纸介＋电子版：13800 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　笔记本电脑是现代工作和生活重要的工具，在技术创新推动下不断演进。近年来，轻薄化设计、高性能处理器以及长续航电池等特性成为主流趋势，极大地提升了用户体验。与此同时，随着远程办公需求的增长，具备高清摄像头、降噪麦克风等功能的商务笔记本也越来越受到青睐。此外，环保材料的应用和节能技术的进步，使笔记本电脑在满足功能需求的同时，也更加注重环境保护。
　　未来，笔记本电脑将在便携性和性能之间寻求更好的平衡。一方面，折叠屏技术和柔性显示材料的研发可能会彻底改变传统笔记本的设计理念，带来全新的交互方式；另一方面，随着5G网络的广泛应用，高速稳定的无线连接能力将成为标配，支持随时随地的数据访问和协作。此外，随着虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术的发展，针对特定应用场景的专业笔记本电脑市场也有望迎来新的增长机遇。
　　2010年，笔记本从45nm时代进入了32nm时代，这令笔记本在功耗、性能、轻薄等方面有了新的飞跃，在整体市场规模不断扩大的同时，厂商竞争也在不断加剧。
　　未来几年，笔记本电脑市场有以下发展趋势：一方面，技术持续升级，差异化应用推动高端市场发展，高配笔记本电脑市场将成为厂商冲击利润的关键，而且高端产品将不只是停留在配置上面，为了满足用户差异化需求，笔记本电脑产品将从外观的改变、材质的选用、人性化设计和差异化应用等方面寻求突破；另一方面，低端消费市场需求旺盛，厂商在笔记本电脑产品设计方面开始实施瘦身，简版笔记本市场容量将大增，瘦身笔记本将成为主打产品；资源主宰市场格局，品牌分布将更加集中；零售终端受追捧，厂商将加大3c卖场投入；差异化营销将进入白热化......
　　公司作为长期专注于IT行业的咨询公司，在对中国手提电脑市场深入调查研究的基础上，完成了《2010年中国笔记本电脑产业研究及2011-2015年发展预测报告》，全面总结行业概况；深入分析了我国手提电脑市场的需求和供给态势，并对行业发展趋势及投资形势做了预测与分析。本报告有助于各赢利方全面的了解该行业在国内的发展现状与趋势，发现行业的投资机会，解决经营中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。
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