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二、内容简介
　　2010年是中国乳业不平凡的一年，由于奶牛饲草料价格、燃料动力成本、人工成本等全面上涨，导致原料奶价格持续走高，从性价比来看，中国现在已成为全球原料奶价格最高的国家之一，过高的原料奶价格，不仅削弱了中国乳业在国际上的竞争力，也给国内乳品加工企业造成巨大的成本压力，整个行业毛利率在下降，上市公司财务报告显示，公司毛利率以及销售利润率都有不同程度的下降。08年的三聚氰胺事件以及世界金融危机导致2009年全球原料奶及乳品价格下滑至近几年的新低，2010年，全球经济开始复苏，乳及乳制品消费需求快速回升，需求的强劲以及供不应求，拉动了各国原料奶及乳品价格的持续上涨。国内原料奶乳及乳基原料价格的居高不下，使加工企业更多地求助于国际市场，2010年中国从新西兰进口的全脂和脱脂奶粉全年预计超过40万吨，给中国奶粉业乃至整个奶业带来了重大冲击，面临严峻的市场环境。2010年三聚氰胺事件死灰复燃，乳品质量安全再次敲响了警钟，直接影响到国内市场消费和行业的可持续健康发展，中国政府加大了行业的规范力度，行业进入门槛明显提高。从本年度出台的相关政策来看，规模养殖受到政府扶持和优惠政策的倾斜；乳品加工企业对可控制奶源地要求得到进一步强化，完全依赖进口的外资品牌企业面临着空前的挑战，外资不合理的国民待遇政策的取消，将提高国内企业与外资企业竞争力，高端配方奶粉市场外资话语权的影响力将受到影响。
　　从国际市场环境来看，2010年，全球经济的恢复拉动了乳品消费，导致原料奶价格不断地走高，推动了奶牛业的发展，奶牛存栏和牛奶产量提高，推动了新西兰和欧盟存栏和牛奶总产量的提高。大洋洲国家天气状况的好转提高了国际市场的供给水平，使国际市场价格的涨幅受到抑制。世界市场脱脂奶粉、干酪、黄油、乳清粉等大宗乳品，总体来讲呈现不断上涨的趋势，譬如美国2010年食用级脱脂奶粉、切达干酪（40磅块装）、黄油、干乳清平均价格（工厂交货价）分别为2594美元/吨、3357美元/吨、3764美元/吨和817美元/吨，同比分别上涨32%、21%、43%和49%；同期，恒天然网上报价的全脂奶粉、脱脂奶粉无水奶油的平均价格分别为3538美元/吨、3111美元/吨和5047美元/吨（FAS），同比分别上涨了45%、37%和87%。
　　从国内市场环境来看，中国乳业面临的环境非常的严峻，国内乳业受到世界市场重大冲击和挑战。由于国际市场乳品价格性价比高，特别是对中国市场影响较大的全脂奶粉，中国从世界市场进口的全脂奶粉猛增。根据中国海关提供的数据，2010年1~10月，中国从国外进口的全脂奶粉达到26万吨，较上年同期增长89%，脱脂奶粉达到7.1万吨，同比增长34%，预计全年原料奶粉进口超过40万吨。另外，中国奶粉出口由于三聚氰胺事件的影响以及性价比优势的缺失，出口大幅萎缩，09年前10个月的出口量较上年同期继续大幅度下降。出口的受阻和进口的猛增，给中国原料奶粉以及原料奶的生产带来了巨大的冲击。2010年前，中国原料奶平均价格呈不断上涨态势，同比平均增幅达到20%以上，推动奶牛及冻精胚胎进口的猛增。面临严峻的市场形势，中国政府出台了一系列扶持奶业发展的政策，如继续实施中央财政对原料奶收购的优惠贷款，中央财政对良种奶牛、奶站机械设备的补贴，对规模牧场的专项补贴等等。乳品加工企业，特别是主要企业，对原料奶和乳制品的质量安全方面有了更多的投入，虽然消费者对牛奶消费的信心因三聚氰胺事件的死灰复燃和乳业巨头之间的丑闻事件产生一定的负面影响，但总体而言仍在好转之中。这些因素促进了中国乳业市场的逐步回暖。根据国家统计局提供的数据，2010年，预计全国液体乳和固体乳制品产量同比分别增长11%和8.5%；世博会和亚运会的相继成功举办，促进了中国与国外的文化交流，也拉动了乳品消费的增长，2010年第三季度，城镇居民人均乳品消费在食品消费中的比例分别较09年第三季度和2010年第一、二季度提高0.67个百分点、0.71个百分点和0.14个百分点。从市场竞争和行业整合的角度来看，继中粮入主蒙牛后，蒙牛控股君乐宝，乳品行业民营转向国有的趋势加强。配方奶粉，尤其是婴幼儿配方奶粉行业成为2010年市场竞争最激烈的子行业，国际品牌的影响力得到进一步强化，引起中国政府的空前关注。
　　2010年，中国乳业面临的国内外市场环境发生了重大变化，行业在反思，越来越多的乳品企业都在重新思考生存与发展之路，特别是主要乳品企业在纷纷调整公司战略和策略，以应对新的市场和政策环境。2011年，中国乳业将面临市场环境更加严峻，原料奶价格及乳制品价格在高位上继续有所上扬。随着新出台的政策在2011年落实，预计会有大量乳品加工企业因行业门槛的提高而退市，行业集中度将提高。
　　《2010-2011年度中国乳业发展回顾与展望》全景式阐述了中国乳业2010年的现状，包括原料乳及乳制品的生产，乳品消费，乳品贸易，原料乳及乳品的价格走势，中国乳业行业运行情况，中国乳品市场竞争态势，重点乳品企业的经营业绩、投资情况，世界乳品市场走势，主要乳品生产国和贸易国的生产、消费、贸易状况，世界乳品市场环境对中国乳业的影响，并对2011年中国乳业的发展走势进行预测。
　　《2010-2011年度中国乳业发展回顾与展望》是公司乳业研究小组集体智慧的结晶。研究小组的资深乳业分析师是相关政府部门和协会的思想库成员，与相关政府部门协会保持着良好的关系，同时也与全国重点乳品企业、关联产业和企业保持着良好的关系，这些资源优势为本报告的撰写提供了特别珍贵的专业支持，也保证了本报告中引用的数据的准确性、权威性、科学性和前瞻性。相信本报告是国内外投资公司、乳品企业、乳品配料供应商、相关设备供应商进行战略决策的重要参考资料，也是行业协会、研究机构等团体重要的参考资料。
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