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二、内容简介
　　2010年，中国数码相机市场蓬勃发展，厂商竞争也随之进入白炽化的状态。日系品牌借助在CCD以及LCD方面的优势，仍处优势地位，韩国三星公司市场份额也凭借去渠道优势地位而得到迅速提高；国产厂商加紧了市场跟进力度，虽不能与国外品牌相抗衡，但在低一级的渠道上却能形成价格冲击。
　　受全球经济危机的影响，2009年全球数码相机销量首次出现下滑，只有1.04亿台，但据业内专家估计，2010年销量将增长3.8%，达到1.1亿台。在这一领域，日韩品牌的数码相机各领风骚：2010年，佳能占据了世界数码相机市场20.8％的份额，卡西欧的市场份额为15.3％，三星市场份额为12.1％的份额。
　　2010年，中国数码相机市场欣欣向荣，但本土品牌的缺失不能不说是一种遗憾。数码相机设计涉及信号采集与处理、机械设计、光学设计、存储、人机工程学和嵌入式软件开发等复杂设计，本土品牌只有逐步提高自己的核心研发能力，才能在未来演绎属于自己的精彩。
　　《2010-2011年数码相机行业研究分析报告》根据大量调查研究和详实的资料分析，对我国数码相机行业运行的基础环境、数码相机行业运行的基本状况、行业创新、产业政策环境、消费行为分析并对我国数码相机行业发展的前景趋势进行了深入透彻的分析。

第一章 行业基本概述
　　1.1 行业定义及分类
　　　　1.1.1 数码相机的定义
　　　　1.1.2 数码相机的分类
　　1.2 全球数码照相机行业发展概述
　　　　1.2.1 发展现状
　　　　1.2.2 海外市场（日本）情况分析

第二章 2010年中国数码相机市场宏观环境分析
　　2.1 2010年中国数码相机市场运行政治法律分析
　　　　2.1.1 数码相机国家标准
　　　　2.1.2 中国数码相机关税政策解析
　　　　2.1.3 《进口照相机市场管理办法》
　　　　2.1.4 召回制度
　　2.2 2010年中国宏观经济环境分析
　　　　2.2.1 中国GDP分析
　　　　2.2.2 消费价格指数分析
　　　　2.2.3 城乡居民收入分析
　　　　2.2.4 社会消费品零售总额
　　　　2.2.5 全社会固定资产投资分析
　　　　2.2.6 进出口总额及增长率分析
　　2.3 2010年中国数码相机市场运行技术环境分析
　　　　2.3.1 千万像素开始普及
　　　　2.3.2 光学防抖成为标配
　　　　2.3.3 图像处理技术的发展
　　　　2.3.4 数码单反成为焦点
　　　　2.3.5 数码相机新锐技术大盘点
　　2.4 2010年中国数码相机市场运行社会环境分析
　　　　2.4.1 中国互联网及电脑普及对数码相机的影响
　　　　2.4.2 中国人口规模及结构分析
　　　　2.4.3 居民的消费观念

第三章 2010年中国数码相机市场整体运行分析
　　3.1 2010年中国数码相机市场运行总况
　　　　3.1.1 中国数码相机消费现况
　　　　3.1.2 中国数码相机消费市场需求分析
　　　　3.1.3 数码相机产品的预期购买率
　　3.2 2010年中国数码相机市场运行分析
　　　　3.2.1 数码相机技术发展及应用分析
　　　　3.2.2 数码相机价格现状及发展趋势分析
　　　　3.2.3 数码相机功能现状及发展趋势分析
　　　　3.2.4 数码相机进出口情况分析
　　3.3 2010年中国单反数码相机市场运行分析
　　　　3.3.1 单反数码相机概述
　　　　3.3.2 单反数码相机技术亮点分析
　　　　3.3.3 单反数码相机产品功能分析
　　　　3.3.4 单反数码相机市场价格分析
　　3.4 2010年中国数码相机市场价格走势分析
　　　　3.4.1 主要国外品牌主流数码相机价格走势分析
　　　　3.4.2 主要国内品牌主流数码相机价格走势分析

第四章 2010年中国数码相机市场调查研究及趋势分析
　　4.1 2010年中国数码相机品牌关注度分析
　　　　4.1.1 日系品牌关注度分析
　　　　4.1.2 韩系品牌关注度分析
　　　　4.1.3 国产品牌关注度分析
　　4.2 2010年中国数码相机市场结构研究
　　　　4.2.1 品牌市场份额
　　　　4.2.2 价格结构分析
　　　　4.2.3 功能结构分析
　　　　4.2.4 产品结构分析

第五章 费者行为分析
　　5.1 消费者购买行为分析
　　　　5.1.1 消费者购买行为影响因素分析
　　　　5.1.2 消费者购买决策分析
　　5.2 消费者购买偏好分析
　　　　5.2.1 品牌关注度分析
　　　　5.2.2 产品关注度分析
　　　　5.2.3 主流价位产品关注TOP10排行
　　5.3 消费者购买趋势分析

第六章 2006-2010年中国照相机及器材制造行业主要数据监测分析
　　6.1 2006-2010年中国照相机及器材制造行业规模分析
　　　　6.1.1 企业数量增长分析
　　　　6.1.2 从业人数增长分析
　　　　6.1.3 资产规模增长分析
　　6.2 2010年5月份中国照相机及器材制造行业结构分析
　　　　6.2.1 企业数量结构分析
　　　　6.2.2 销售收入结构分析
　　6.3 2006-2010年5月份中国照相机及器材制造行业产值分析
　　　　6.3.1 产成品增长分析
　　　　6.3.2 工业销售产值分析
　　　　6.3.3 出口交货值分析
　　6.4 2006-2010年5月份中国照相机及器材制造行业成本费用分析
　　　　6.4.1 销售成本分析
　　　　6.4.2 费用分析
　　　　6.5.1 主要盈利指标分析
　　　　6.5.2 主要盈利能力指标分析

第七章 2006-2010年中国数码照相机产量统计分析
　　7.1 2006-2010年全国数码照相机产量分析
　　7.2 2010全国及主要省份数码照相机产量分析
　　7.3 2010年数码照相机产量集中度分析

第八章 2010年中国数码相机市场竞争格局分析
　　8.1 2010年中国数码相机市场竞争总况
　　　　8.1.1 中国数码相机竞争激烈
　　　　8.1.2 数码相机竞争已跨入品牌时代
　　　　8.1.3 数码相机市场焦点发生变化
　　　　8.1.4 高端数码相机竞争加剧
　　8.2 2010年中国数码相机市场竞争力体现
　　　　8.2.1 区域特征：进军区域市场，佳能、索尼与尼康三足鼎立
　　　　8.2.2 技术竞争：像素升级速度放缓，技术升级成为重点
　　　　8.2.3 低端入门单反价格战激烈
　　8.3 2010年中国数码相机集中度分析
　　　　8.3.1 市场集中度分析
　　　　8.3.2 区域集中度分析
　　8.4 2011年中国数码相机竞争趋势分析

第九章 (中智⋅林)行业发展趋势预测
　　9.1 中国数码相机市场发展趋势预测
　　　　9.1.1 品牌结构发展
　　　　9.1.2 最受用户关注价格段
　　　　9.1.3 主流像素趋势
　　　　9.1.4 产品多功能性发展趋势
　　　　9.1.5 产品类型发展趋势
　　9.2 2011年消费级数码相机发展趋势预测
　　　　9.2.1 高像素依然是发展主流
　　　　9.2.2 图像处理技术发展趋势
　　　　9.2.3 相机镜头发展趋势
　　　　9.2.4 拍摄的功能更完善
　　9.3 数码单反相机市场预测
　　　　9.3.1 数码单反相机销量规模
　　　　9.3.2 数码单反相机发展趋势
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