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二、内容简介
　　1 背景与方法
　　1.1 背景与宗旨
　　1.2 历程与规模
　　1.3 机构与合作
　　1.4 范畴与价值
　　1.5 流程与方法
　　2 中国互联网用户媒介接触形态分析
　　2.1 中国互联网用户各主流媒介接触频度特征分析
　　2.1.1 主流媒介接触频度总体特征统计
　　2.1.2 主流媒介接触频度年龄差异特征统计
　　2.1.3 主流媒介接触频度收入差异特征统计
　　2.1.4 主流媒介接触频度消费差异特征统计
　　2.1.5 主流媒介接触频度地域差异特征统计
　　2.2 中国互联网用户消费信息获取媒介分布
　　2.2.1 各类消费信息获取媒介总体统计
　　2.2.2 消费信息获取媒介年龄差异统计
　　2.2.3 消费信息获取媒介收入差异统计
　　2.2.4 消费信息获取媒介消费差异统计
　　2.2.5 消费信息获取媒介地域差异统计
　　2.3 中国互联网用户各主流媒介接触时段分布
　　2.3.1 中国X类互联网用户工作日媒介接触时段分布
　　2.3.2 中国X类互联网用户非工作日媒介接触时段分布
　　2.4 中国互联网用户各主流媒介接触时长分布
　　2.4.1 中国X类互联网用户工作日媒介接触时长分布
　　2.4.2 中国X类互联网用户非工作日媒介接触时长分布
　　2.5 中国互联网用户网络媒介的资讯广告关注度统计
　　2.5.1 中国互联网用户日常消费信息的网络媒介来源分布
　　2.5.2 中国互联网用户网络媒介的资讯/广告参与度统计
　　2.5.3 中国互联网用户网络媒介的资讯/广告关注度统计
　　2.5.4 中国互联网用户网络媒介的资讯/广告购买行为影响力统计
　　2.6 中国互联网用户网络媒介总体应用特征
　　2.6.1 中国互联网用户网络服务/应用使用类别分布
　　2.6.2 人均网站访问个数
　　2.6.3 上网时长与时长分布
　　2.6.4 上网频率与频率分布
　　2.6.5 人均页面浏览数与结构
　　2.7 中国互联网热点应用领域媒介接触特征统计
　　2.7.1 互联网热点应用领域月受众到达率
　　2.7.2 互联网热点应用领域总访问时长
　　2.7.3 互联网热点应用领域总页面浏览数
　　2.7.4 互联网热点应用领域总访问频次
　　3 中国互联网用户广告接触形态分析
　　3.1 中国互联网用户广告形式关注/浏览特征分析
　　3.1.1 中国X类互联网用户广告形式关注/浏览总体特征
　　3.1.2 中国X类互联网用户广告形式关注/浏览年龄差异特征
　　3.1.3 中国X类互联网用户广告形式关注/浏览收入差异特征
　　3.1.4 中国X类互联网用户广告形式关注/浏览消费差异特征
　　3.1.5 中国X类互联网用户广告形式关注/浏览地域差异特征
　　3.2 中国互联网用户广告形式点击/参与特征分析
　　3.2.1 中国X类互联网用户广告形式点击/参与总体特征
　　3.2.2 中国X类互联网用户广告形式点击/参与年龄差异特征
　　3.2.3 中国X类互联网用户广告形式点击/参与收入差异特征
　　3.2.4 中国X类互联网用户广告形式点击/参与消费差异特征
　　3.2.5 中国X类互联网用户广告形式点击/参与地域差异特征
　　3.3 中国互联网用户广告形式购买行为影响特征分析
　　3.3.1 中国X类互联网用户广告形式购买行为影响总体统计
　　3.3.2 中国X类互联网用户广告形式购买行为影响年龄差异统计
　　3.3.3 中国X类互联网用户广告形式购买行为影响收入差异统计
　　3.3.4 中国X类互联网用户广告形式购买行为影响消费差异特征
　　3.3.5 中国X类互联网用户广告形式购买行为影响地域差异统计
　　3.4 中国互联网用户广告形式厌恶、拒绝特征分析
　　3.4.1 中国X类互联网用户广告形式厌恶、拒绝总体统计
　　3.4.2 中国X类互联网用户广告形式厌恶、拒绝年龄差异统计
　　3.4.3 中国X类互联网用户广告形式厌恶、拒绝收入差异统计
　　3.4.4 中国X类互联网用户广告形式厌恶、拒绝消费差异特征
　　3.4.5 中国X类互联网用户广告形式厌恶、拒绝地域差异统计
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