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二、内容简介
　　品牌洗面奶是一种日常护肤产品，在个人护理市场有着广泛的应用。近年来，随着化妆品技术和消费者需求的变化，品牌洗面奶的技术不断进步，不仅在清洁效果和温和性方面有所提高，还在配方成分和个性化方面进行了改进。目前，品牌洗面奶不仅支持多种肤质选择，还在智能诊断和远程监控方面实现了技术突破，提高了产品的可靠性和维护效率。此外，随着消费者对天然健康产品需求的增加，品牌洗面奶的生产过程也在不断优化，以满足市场需求。
　　未来，品牌洗面奶的发展将更加注重技术创新和个性化设计。一方面，通过引入更先进的成分筛选技术和配方设计技术，品牌洗面奶将具备更高的清洁效果和更长的保质期，以满足不同应用场景的需求。另一方面，随着消费者对个性化产品的需求增加，品牌洗面奶将更加注重个性化设计，提供更加多样化的成分选择，满足消费者的个性化需求。此外，随着可持续发展理念的普及，品牌洗面奶的生产和应用将更加注重环保和资源节约，推动产业向绿色化方向发展。
　　《2011-2015年中国品牌洗面奶市场运行走势与营销策略研究分析报告》依托多年来对品牌洗面奶行业的监测研究，结合品牌洗面奶行业历年供需关系变化规律、品牌洗面奶产品消费结构、应用领域、品牌洗面奶市场发展环境、品牌洗面奶相关政策扶持等，对品牌洗面奶行业内的重点企业进行了深入调查研究，采用定量及定性等科学研究方法撰写而成。
　　市场调研网发布的2011-2015年中国品牌洗面奶市场运行走势与营销策略研究分析报告还向投资人全面的呈现了品牌洗面奶重点企业和品牌洗面奶行业相关项目现状、品牌洗面奶未来发展潜力，品牌洗面奶投资进入机会、品牌洗面奶风险控制、以及应对风险对策。

第一章 洗面奶相关概述
　　第一节 护肤品简述
　　　　一、护肤品的分类及作用
　　　　二、护肤品的历史沿革
　　　　三、控油护肤品成分解析
　　　　四、各种护肤品理化指标
　　第二节 护肤品相关阐述
　　　　一、洗面奶的pH值与皮肤健康
　　　　二、洗面奶在清洁类化妆品中地位
　　　　三、洗面奶的种类
　　　　　　1、泡沫型洗面奶
　　　　　　2、溶剂型
　　　　　　3、无泡型洗面奶
　　　　四、洗面奶的功效
　　第三节 洗面奶的主要成分
　　　　一、曲酸棕榈酸酯
　　　　二、烷基糖苷（APG）
　　　　三、天然海洋多糖
　　　　四、护肤剂

第二章 2010年国际洗面奶市场运行态势分析
　　第一节 2010年国际护肤品市场运行概况
　　　　一、护肤品市场呈现两大新潮流
　　　　二、国际护肤品市场品牌分析
　　　　三、世界茶护肤品渐热
　　　　四、“汉方”中药美肤护肤品风靡全球
　　第二节 2010年国际品牌洗面奶市场销售状况分析
　　　　一、国际主要洗面奶品牌市场占有率分析
　　　　二、国际洗面奶产品分类销售情况分析
　　　　三、国际洗面奶主要产品价格走势分析
　　第三节 2010年全球部分国家洗面奶市场运行分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、韩国
　　　　四、法国

第三章 2010年中国洗面奶行业市场发展环境分析
　　第一节 2010年中国洗面奶市场经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010年中国洗面奶市场政策环境分析
　　　　一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
　　　　二、化妆品生产企业卫生规范
　　　　三、进出口化妆品监督检验管理办法
　　　　四、化妆品标识管理规定
　　　　五、化妆品广告管理办法
　　第三节 2010年中国洗面奶市场社会环境分析
　　　　一、居民消费观念
　　　　二、居民消费水平

第四章 2010年中国护肤品行业运行新形势分析
　　第一节 中国护肤品市场品牌发展历程分析
　　第二节 2010年中国护肤品行业发展概况
　　　　一、中国护肤品产品定位分析
　　　　二、中国护肤品品牌发展的四个阶段
　　　　三、中小护肤品企业发展对策分析
　　第三节 2010年中国护肤品市场运行分析
　　　　一、中国护肤品市场总体概况
　　　　二、中国护肤品市场销售简况
　　　　三、中国护肤品市场热点透析
　　第四节 2010年中国护肤品包装市场分析
　　　　一、现代护肤品包装业分析
　　　　二、护肤品包装玻璃材质仍占主流
　　　　三、四大城市护肤品包装消费心理分析
　　　　四、儿童护肤品包装兴起卡通热潮

第五章 2006-2010年中国护肤品制造行业主要数据监测分析
　　第一节 2006-2010年8月份中国护肤品制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2010年8月份中国护肤品制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2006-2010年8月份中国护肤品制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2006-2010年8月份中国护肤品制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2006-2010年8月份中国护肤品制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第六章 2010年中国洗面奶市场发展现状分析
　　第一节 2010年中国洗面奶市场运营情况
　　　　一、中国洗面奶市场销售情况分析
　　　　二、中国洗面奶市场需求分析
　　　　三、中国洗面奶市场供需平衡分析
　　第二节 2010年中国洗面奶细分市场运行分析
　　　　一、女士
　　　　二、男士
　　　　三、儿童
　　第三节 2010年中国细分类型洗面奶市场销售情况
　　　　一、美白洗面奶
　　　　二、祛痘洗面奶

第七章 2010年中国洗面奶市场消费者调查分析情况分析
　　第一节 2010年中国洗面奶市场消费者概况调查分析
　　　　一、消费者使用洗面奶行为习惯的调查（使用次数、性价要求等）
　　　　二、消费者收入情况与洗面奶产品消费的关联调查
　　　　三、国内各地区购买力情况分析
　　　　四、消费者年龄层次分析
　　第二节 2010年中国洗面奶市场消费者偏好及消费意识调查
　　　　一、消费者最喜欢用的洗面奶品牌分析
　　　　二、消费者对洗面奶产品的关心程度分析
　　　　三、消费者对洗面奶产品香味偏好分析
　　　　四、消费者购买洗面奶考虑的因素分析
　　　　五、消费者购买洗面奶渠道分析
　　第三节 2010年中国消费者对洗面奶新产品建议
　　　　一、功能
　　　　二、价格
　　　　三、包装

第八章 2010年中国洗面奶市场竞争新格局透析
　　第一节 2010年中国护肤品行业整体竞争格局分析
　　　　一、国内主要护肤品竞争手段分析
　　　　二、外资护肤品抢滩中低端市场
　　　　三、男性护肤品市场竞争日渐升温
　　　　四、品牌成为护肤品竞争突破点
　　第二节 2010年中国洗面奶市场竞争分析
　　　　一、洗面奶品牌竞争分析
　　　　二、洗面奶价格竞争
　　　　三、洗面奶营销方式竞争
　　　　四、洗面奶替代产品竞争分析
　　第三节 2010年中国洗面奶集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、区域集中度分析
　　第四节 2011-2015年中国洗面奶市场竞争焦点分析
　　　　一、消费者细分
　　　　二、产品功能诉求
　　　　三、销售渠道建设
　　第五节 2011-2015年中国洗面奶竞争趋势分析

第九章 2010年国际品牌洗面奶生产企业运营状况分析
　　第一节 旁氏
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、产品在华销售情况分析
　　　　三、品牌渗透率分析
　　　　四、公司竞争优势分析
　　　　五、公司国际化战略发展分析
　　第二节 妮维亚
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、产品在华销售情况分析
　　　　三、品牌渗透率分析
　　　　四、公司竞争优势分析
　　　　五、公司国际化战略发展分析
　　第三节 玉兰油
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、产品在华销售情况分析
　　　　三、品牌渗透率分析
　　　　四、公司竞争优势分析
　　　　五、公司国际化战略发展分析
　　第四节 资生堂
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、产品在华销售情况分析
　　　　三、品牌渗透率分析
　　　　四、公司竞争优势分析
　　　　五、公司国际化战略发展分析
　　第五节 LG竹盐
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、产品在华销售情况分析
　　　　三、品牌渗透率分析
　　　　四、公司竞争优势分析
　　　　五、公司国际化战略发展分析

第十章 2010年中国洗面奶生产企业品牌竞争力分析
　　第一节 索芙特股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 上海家化联合股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 联合利华（中国）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 北京大宝化妆品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 丁家宜生化有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十一章 2010年中国洗面奶相关产品市场运行分析
　　第一节 无泡洁面膏
　　　　一、与常规洗面奶的区别
　　　　二、市场需求分析
　　　　三、市场供给能力分析
　　　　四、价格走势分析
　　　　五、市场占有率分析
　　第二节 洁面皂
　　第三节 洁面粉
　　第四节 洁面凝胶
　　第五节 洁面摩丝

第十二章 2011-2015年中国洗面奶市场发展趋势预测分析
　　第一节 2011-2015年中国洗面奶市场发展方向分析
　　　　一、向高端产品方向渗透
　　　　二、向终端市场方向渗透
　　　　三、从价格优势竞争转向研发、渠道的竞争
　　第二节 2011-2015年中国洗面奶市场预测分析
　　第三节 2011-2015年中国洗发护发品市场盈利预测分析

第十三章 2011-2015年中国洗面奶市场投资前景预测
　　第一节 2011-2015年中国洗面奶市场投资机会分析
　　　　一、洗面奶市场投资潜力分析
　　　　二、与产业链相关的投资机会分析
　　第二节 2011-2015年中国洗面奶市场投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、原料供给风险
　　　　四、市场运营机制风险
　　第三节 中:智:林:－专家投资建议
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