
	2011-2015年中国日用品行业市场研究与发展预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2011-2015年中国日用品行业市场研究与发展预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2011-2015年中国日用品行业市场研究与发展预测报告

	报告编号：
	063A895　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元

	优惠价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　日用品行业覆盖了个人护理、家居清洁、厨房用品等多个领域，是消费者日常生活中不可或缺的部分。近年来，随着消费者对健康、环保意识的增强，以及对个性化、高品质产品的需求日益增长，日用品市场正经历着从传统到创新的转变。天然有机成分、可降解材料和无毒配方成为主流，智能技术的应用也让日用品更加便捷高效。品牌也在加强与消费者的互动，通过社交媒体和电商渠道提供定制化服务，满足多样化需求。
　　未来，日用品行业将更加注重可持续发展和科技融合。环保包装和产品设计将更受重视，推动循环经济的发展。智能日用品，如联网的家电、健康监测设备，将与物联网（IoT）紧密集成，提升生活质量。同时，利用大数据和人工智能分析消费者行为，实现精准营销和个性化推荐，将成为品牌竞争的关键。此外，供应链透明度和道德采购也将成为消费者选择品牌的重要考量。
　　第一章 2009-2010年世界日用品行業發展現狀分析
　　第一節2009-2010年世界日用品發展概況
　　一、世界日用品市場供需分析
　　二、世界日用品主要產品價格走勢分析
　　第二節2009-2010年世界主要國家日用品行業發展情況分析
　　一、美國
　　二、日本
　　三、歐洲
　　第三節世界日用品行業發展趨勢分析
　　第二章 2011-2015年中國日用品行業市場規模分析
　　第一節2010-2011年中國日用品行業市場規模分析
　　第二節2010-2011年中國日用品行業基本特點分析
　　第三節2010-2011年中國日用品行業銷售收入分析
　　第四節2010-2011年中國日用品行業市場集中度分析
　　第五節2010-2011年中國日用品行業市場佔有率分析
　　第六節2011-2015年中國日用品行業市場規模預測
　　第三章 中國日用品銷售狀況分析
　　第一節日用品國內行銷模式分析
　　第二節日用品國內分銷商形態分析
　　第三節日用品國內銷售管道分析
　　第四節日用品行業國際化行銷模式分析
　　第四章 日化行業區域市場
　　第一節廣東
　　一、廣東亟需發展日化原料產業
　　二、廣東日化產業發展新思路
　　三、廣東化妝品行業發展成就與瓶頸
　　四、廣東洗髮水行業的突圍之路
　　第二節汕頭
　　一、汕頭美容化妝品形成產業集群
　　二、汕頭日化產業注入新活力
　　三、汕頭日化產品出口強勁
　　四、汕頭日化企業加強合作應對激烈競爭
　　第三節浙江
　　一、浙江日化行業調整戰略應對金融危機
　　二、浙江日化行業積極開展電子商務業務
　　三、杭州借助上海優勢打造化妝品生產基地
　　第四節上海
　　一、上海化妝品行業重新崛起
　　二、上海化妝品安全監管制度日益完善
　　三、上海日化行業誠信經營實現新發展
　　第五節日化行業部分區域市場比較分析
　　一、日化南北市場差異決定經營思路不同
　　二、華南與華東地區日化企業交叉發展
　　三、珠三角與長三角日化產業發展比較
　　四、廣州和上海日化業平行發展
　　五、漢正街日化批發市場的興衰浮沉
　　第五章 中國日用品製造行業成本費用分析
　　第一節2010-2011年日用品製造行業產品銷售成本分析
　　一、2010-2011年行業銷售成本總額分析
　　二、不同規模企業銷售成本比較分析
　　三、不同所有制企業銷售成本比較分析
　　第二節2010-2011年日用品製造行業銷售費用分析
　　一、2010-2011年行業銷售費用總額分析
　　二、不同規模企業銷售費用比較分析
　　三、不同所有制企業銷售費用比較分析
　　第三節2010-2011年日用品製造行業管理費用分析
　　一、2010-2011年行業管理費用總額分析
　　二、不同規模企業管理費用比較分析
　　三、不同所有制企業管理費用比較分析
　　第四節2010-2011年日用品製造行業財務費用分析
　　一、2010-2011年行業財務費用總額分析
　　二、不同規模企業財務費用比較分析
　　三、不同所有制企業財務費用比較分析
　　第六章 中國日用品市場需求
　　第一節我國日用品需求量分析
　　一、我國日用品總體需求狀況分析
　　二、我國日用品消費者購買行為的主要影響因素
　　三、當前我國日用品需求存在的主要問題
　　第二節日用品需求特點分析
　　第三節日用品潛在需求開發分析
　　第四節日用品消費量與實際需求量關係分析
　　第五節近期日用品需求發展規律分析
　　第六節2011-2015年日用品需求量預測
　　第七章 洗滌用品
　　第一節國內外洗滌用品行業發展概況
　　一、全球洗滌產品市場變化狀況
　　二、外商投資我國洗滌用品行業情況
　　三、中國洗滌用品行業運行情況回顧
　　四、洗滌用品率先拓展農村市場
　　五、洗滌用品生產技術進展狀況
　　第二節中國洗滌用品市場動態
　　一、我國洗滌用品市場發展回顧
　　二、2008年中國洗滌用品出口分析
　　三、2009我國洗滌用品進出口剖析
　　四、2010年洗滌用品市場發展特點
　　五、洗滌用品市場消費特點分析
　　六、洗滌用品與化妝品市場比較
　　第三節洗滌用品行業存在的問題及對策
　　一、我國洗滌用品行業存在的問題
　　二、洗滌用品行業需關注的難題
　　三、洗滌用品行業的突破創新之路
　　四、納愛斯洗滌用品競爭戰略
　　第四節洗滌用品行業發展前景及趨勢
　　一、我國洗滌用品市場發展趨勢
　　二、洗滌用品行業向規模化方向發展
　　三、價格戰對洗滌用品發展前景的影響
　　四、環保要求加快無磷洗滌劑發展
　　五、洗滌用品市場前景廣闊
　　六、高檔洗滌用品前景看好
　　第八章 洗滌用品細分市場
　　第一節洗髮水
　　一、我國洗髮水市場格局和特點
　　二、洗髮水市場的中外品牌對峙
　　三、中外洗髮水品牌在農村市場的戰略差異
　　四、洗髮水去屑概念戰成市場焦點
　　五、國內洗髮水行業的缺陷和對策
　　第二節洗衣劑
　　一、洗衣劑市場概述
　　二、洗衣液的節能環保優勢分析
　　三、洗衣液崛起將改變洗衣劑市場格局
　　四、洗衣液將成為日化市場競爭焦點
　　五、洗衣液與洗衣粉市場前景展望
　　第三節洗潔精
　　一、國內洗潔精市場結構
　　二、我國洗潔精市場發展現狀
　　三、洗潔精的經銷管道
　　四、洗潔精行業競爭戰略
　　五、洗潔精產品消費趨勢
　　第四節沐浴露及香皂
　　一、沐浴露市場競爭格局分析
　　二、沐浴露市場環境變化及企業應變策略
　　三、香皂產品市場發展潮流
　　四、香皂產品的多樣化與個性化趨勢
　　第九章 牙膏
　　第一節中國牙膏市場概況
　　一、中國牙膏市場的發展階段
　　二、我國牙膏市場概況
　　三、牙膏市場消費特徵分析
　　四、中國牙膏市場發展趨勢預測
　　第二節中草藥牙膏
　　一、中草藥牙膏成為市場開發熱點
　　二、中草藥成為牙膏行業新盈利點
　　三、中藥牙膏面臨的機遇與挑戰
　　四、雲南白藥牙膏制勝策略
　　第三節牙膏市場競爭格局
　　一、國內牙膏品牌競爭環境分析
　　二、中國牙膏市場形成三大陣營
　　三、兩大外資牙膏品牌競爭策略比較
　　四、本土牙膏品牌在二線市場發起反攻
　　五、新興品牌探索差異化發展道路
　　第四節牙膏行業存在的問題及應對策略
　　一、國內牙膏企業面臨的問題
　　二、民族牙膏企業發展對策
　　三、本土牙膏品牌亟需產品升級
　　四、本土牙膏企業管道開發策略
　　五、國內牙膏企業的品牌重塑戰略
　　第五節牙膏行業標準及市場監管
　　一、我國牙膏列入化妝品監管範疇
　　二、功效牙膏監管有新標準可依
　　三、牙膏新國標解讀
　　第十章 日化行業產品產量資料分析
　　第一節2008-2010年全國及主要省份香精產量分析
　　一、2008年1-12月全國及主要省份香精產量分析
　　二、2009年1-12月全國及主要省份香精產量分析
　　三、2010年1-12全國及主要省份香精產量分析
　　第二節2008-2010年全國及主要省份合成洗滌劑產量分析
　　一、2008年1-12月全國及主要省份合成洗滌劑產量分析
　　二、2009年1-12月全國及主要省份合成洗滌劑產量分析
　　三、2010年1-12月全國及主要省份合成洗滌劑產量分析
　　第三節2008-2010年全國及主要省份肥（香）皂產量分析
　　一、2008年1-12月全國及主要省份肥（香）皂產量分析
　　二、2009年1-12月全國及主要省份肥（香）皂產量分析
　　三、2010年1-12月全國及主要省份肥（香）皂產量分析
　　第四節2008-2010年全國及主要省份牙膏（折65克標準支）產量分析
　　一、2008年1-12月全國及主要省份牙膏（折65克標準支）產量分析
　　二、2009年1-12月全國及主要省份牙膏（折65克標準支）產量分析
　　三、2010年1-12月全國及主要省份牙膏（折65克標準支）產量分析
　　第十一章 中國日用品市場競爭格局分析
　　第一節安利（中國）日用品有限公司
　　1、公司主營業務
　　2、公司經營狀況
　　3、公司優劣勢分析
　　4、2010-2011年公司發展前景
　　二、完美（中國）日用品有限公司
　　1、公司主營業務
　　2、公司經營狀況
　　3、公司優劣勢分析
　　4、2010-2011年公司發展前景
　　三、寧波三生日用品有限公司
　　1、公司主營業務
　　2、公司經營狀況
　　3、公司優劣勢分析
　　4、2010-2011年公司發展前景
　　四、寶健（中國）日用品有限公司
　　1、公司主營業務
　　2、公司經營狀況
　　3、公司優劣勢分析
　　4、2010-2011年公司發展前景
　　五、浙江一帆日用品有限公司
　　1、公司主營業務
　　2、公司經營狀況
　　3、公司優劣勢分析
　　4、2010-2011年公司發展前景
　　第十二章 2011-2015年中國日用品行業發展前景預測分析
　　第一節2011-2015年中國日用品行業發展預測分析
　　一、未來日用品發展分析
　　二、未來日用品行業技術開發方向
　　三、總體行業“十二五”整體規劃及預測
　　第二節2011-2015年中國日用品行業市場前景分析
　　一、產品差異化是企業發展的方向
　　二、管道重心下沉
　　第十三章 2011-2015年中國日用品行業發展預測分析
　　第一節2011-2015年中國日用品產業宏觀預測
　　一、2011-2015年中國日用品行業宏觀預測
　　二、2011-2015年中國日用品工業發展展望
　　三、中國日用品業發展狀況預測分析
　　第二節2011-2015年中國日用品市場形勢分析
　　一、2011-2015年中國日用品生產形勢分析預測
　　二、影響中國日用品市場運行的因素分析
　　第三節2011-2015年中國日用品市場趨勢分析
　　一、2008-2010年中國日用品市場趨勢總結
　　二、2011-2015年中國日用品發展趨勢分析
　　三、2011-2015年中國日用品市場發展空間
　　四、2011-2015年中國日用品產業政策趨向
　　第十四章 中.智.林.2011-2015年中國日用品行業投資風險及戰略研究
　　第一節日用品投資現狀分析
　　一、2009-2010年總體投資及結構
　　二、2009-2010年投資規模情況
　　三、2009-2010年投資增速情況
　　四、2009-2010年分行業投資分析
　　五、2009-2010年分地區投資分析
　　六、2009-2010年外商投資情況
　　第二節日用品行業投資效益分析
　　一、2009-2010年日用品行業投資狀況分析
　　二、2011-2015年日用品行業投資效益分析
　　三、2011-2015年日用品行業投資趨勢預測
　　四、2011-2015年日用品行業的投資方向
　　五、2011-2015年日用品行業投資的建議
　　第三節2011-2015年中國日用品行業投資風險分析
　　一、產業政策及上下游的影響
　　二、現有企業市場競爭及經營風險分析
　　三、外資的進入對中國日用品業的威脅
　　第四節2011-2015年中國日用品行業投資建議分析
　　圖表目錄
　　圖表1、2006-2011年1-2月美國日用品市場規模變化
　　圖表2、2006-2011年1-2月日本日用品市場規模變化
　　圖表3、2006-2011年1-2月歐洲日用品市場規模變化
　　圖表4、2006-2011年1-2月我國日用品市場規模變化
　　圖表5、2006-2011年1-2月我國日用品銷售收入變化
　　圖表6、2011-2015年我國日用品市場規模變化
　　圖表7、2006-2011年1-2月我國日用品銷售成本變化
　　圖表8、2008-2010年不同規模企業日用品銷售成本比較
　　圖表9、2008-2010年不同所有制企業日用品銷售成本比較
　　圖表10、2006-2011年1-2月我國日用品銷售費用變化
　　圖表11、2008-2010年不同規模企業日用品銷售費用比較
　　圖表12、2008-2010年不同所有制企業日用品銷售費用比較
　　圖表13、2006-2011年1-2月我國日用品管理費用變化
　　圖表14、2008-2010年不同規模企業日用品管理費用比較
　　圖表15、2008-2010年不同所有制企業日用品管理費用比較
　　圖表16、2006-2011年1-2月我國日用品財務費用變化
　　圖表17、2008-2010年不同規模企業日用品財務費用比較
　　圖表18、2008-2010年不同所有制企業日用品財務費用比較
　　圖表19、2006-2011年1-2月我國日用品需求金額變化
　　圖表20、2011-2015年我國日用品需求金額變化
　　圖表21、國內洗潔精市場結構圖
　　圖表22、國內洗潔精品牌體系分析
　　圖表23、2008年1-12月全國及主要省份香精產量
　　圖表24、2009年1-12月全國及主要省份香精產量
　　圖表25、2010年1-12月全國及主要省份香精產量
　　圖表26、2008年1-12月全國及主要省份合成洗滌劑產量
　　圖表27、2009年1-12月全國及主要省份合成洗滌劑產量
　　圖表28、2010年1-12月全國及主要省份合成洗滌劑產量
　　圖表29、2008年1-12月全國及主要省份肥（香）皂產量資料
　　圖表30、2009年1-12月全國及主要省份肥（香）皂產量資料
　　圖表31、2010年1-12月全國及主要省份肥（香）皂產量資料
　　圖表32、2008年1-12月全國及主要省份牙膏（折65克標準支）產量
　　圖表33、2009年1-12月全國及主要省份牙膏（折65克標準支）產量
　　圖表34、2010年1-12月全國及主要省份牙膏（折65克標準支）產量
　　圖表35、2008-2010年安利（中國）日用品有限公司償債指標分析
　　圖表36、2008-2010年安利（中國）日用品有限公司效益指標分析
　　圖表37、2008-2010年完美（中國）日用品有限公司償債指標
　　圖表38、2008-2010年完美（中國）日用品有限公司效益指標
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