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二、内容简介
　　金融危机爆发以来，中国食品企业审时度势，努力工作，已将损失降至最低程度，党中央、国务院制定的“扩内需、保增长、调结构、惠民生”的一系列政策措施，为我国食品工业环境克服困难、保持行业持续健康发展创造了良好的政策环境。金融危机、食品安全信任危机对以出口为主的食品企业影响较大。我国食品业出口量占整个行业规模的比重较小。在此次国际金融危机中，主要影响来自世界性的食品价格膨胀带来的原材料价格上涨。联合国世界粮食计划署表示，食品价格膨胀可能至少持续至2010年。
　　2009年前三季度的全球宏观经济形势来看，全球金融危机对我国经济的负面影响尚未完全消失，内、外部经济环境中的一些不确定因素和潜在风险依旧存在，国内经济回升的基础尚不稳定。由于中央一系列政策措施的强力支持和国内食品消费市场刚性需求的巨大拉动作用，2009年工业总产值将有可能达到4.3-4.6万亿，全行业将保持17-20%的增长速度。2009年1-11月，全国食品制造业累计利润总额54,780,077千元，全国食品制造业累计产成品43,634,399千元。，2009年前三季，中国出口到欧盟国家食品的合格率达到99.83%，而中国从欧盟国家进口食品合格率为98.63%。
　　2010年国际环境低迷还会对中国的食品工业产生一些影响，经济会出现缓慢的温和复苏，外部需求恢复外国贸易性壁垒对我国的贸易会有影响。2009年，欧美发达国对中国的贸易措施达40项以上，2010年这些措施估计还是增加。2010年我国的出口进口比值将拉大，政策的总基调不会改变，政策工具将以动态微调，价格下行周期可能结束发生温和通胀的可能性继续存在。2010年的食品工业发展的有利因素达到73.26%，总产值预测达6万亿，同比增长23%。未来中国食品工业将朝着产品的多样化方向发展，重视食品营养提高居民健康水平，绿色食品、有机食品将成为食品消费的主旋律，加工精细化、食品标准化、食品生产的机械化、自动化、专业化和规模化是提高企业国内、国际市场竞争力的必然选择，食品生物技术化是现代食品工业未来的发展趋势
　　本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家农业部、国家粮食局、国家粮油信息中心、美国农业部、中国粮食行业协会、中国粮油经济学会、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及食品专业研究单位与我中心的实际调研相结合等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，对我国食品行业的市场发展现状、市场前景、食品市场的竞争格局、食品生产领先企业等进行了研究，并对未来食品行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和分析，并重点分析了食品和相关行业的市场现状、产量、国内外进出口状况，现阶段中国食品行业面临的问题，以及一些前沿的策略。为我国食品企业在市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 国际食品行业概况
　　第一节 世界食品行业整体发展状况
　　　　一、多项因素推动世界食品价格大幅上涨
　　　　二、全球有机食品消费集中在发达国家
　　　　三、世界食品消费注重健康和方便
　　　　四、全球营养保健食品市场快速增长
　　　　五、全球食品涨价引发2010年通胀
　　第二节 美国食品行业
　　　　一、美国食品市场整体概况
　　　　二、美国食品市场出现的新产品类型
　　　　三、美国食品行业困境中不乏光明
　　　　四、美国不断完善食品安全保障体系
　　第三节 日本食品行业
　　　　一、日本食品企业致力开拓东亚市场
　　　　二、日本食品自给率分析
　　　　三、日本鼓励发展过期食品循环利用产业
　　　　四、日本食品安全产生严重危机
　　　　五、2010年日本加强进口食品日文表识监管
　　第四节 俄罗斯食品工业
　　　　一、俄罗斯食品市场简介
　　　　二、导致俄食品市场过重依赖进口
　　　　三、俄罗斯食品价格将上涨五成
　　　　四、俄罗斯小食品市场发展迅速
　　　　五、俄罗斯关于转基因食品发展有争议
　　第五节 欧洲食品市场
　　　　一、欧盟新食品法的介绍
　　　　二、英国食品价格高速上升
　　　　三、英国食品短缺问题分析
　　　　四、德国有机食品市场发展迅速
　　　　五、法国功能食品市场年增长分析

第二章 中国食品行业产品产量数据分析
　　第一节 2009-2015年全国及主要省份饼干产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份饼干产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份饼干产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份饼干产量预测
　　第二节 2009-2015年全国及主要省份糖果产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份糖果产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份糖果产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份糖果产量预测
　　第三节 2009-2015年全国及主要省份方便面产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份方便面产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份方便面产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份方便面产量分析
　　第四节 2009-2015年全国及主要省份糕点产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份糕点产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份糕点产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份糕点产量分析
　　第五节 2009-2015年全国及主要省份罐头产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份罐头产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份罐头产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份罐头产量分析
　　第六节 2009-2015年全国及主要省份酱油产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份酱油产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份酱油产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份酱油产量分析
　　第七节 2009-2015年全国及主要省份冷冻饮品产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份冷冻饮品产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份冷冻饮品产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份冷冻饮品产量分析
　　第八节 2009-2015年全国及主要省份食用植物油产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份食用植物油产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份食用植物油产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份食用植物油产量分析
　　第九节 2009-2015年全国及主要省份味精产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份味精产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份味精产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份味精产量分析
　　第十节 2009-2015年全国及主要省份液体乳产量分析
　　　　一、2009年全国及主要省份液体乳产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份液体乳产量分析
　　　　三、2011-2015年全国及主要省份液体乳产量分析

第三章 中国食品市场发展分析
　　第一节 中国儿童食品市场
　　　　一、儿童食品市场需要深度细分
　　　　二、儿童食品市场的问题
　　　　三、儿童食品相关标准制定迫在眉睫
　　　　四、儿童食品包装色彩发展趋向
　　第二节 中国农村食品市场
　　　　一、农村食品市场安全隐患多
　　　　二、六方面整顿农村食品市场
　　　　三、农村食品市场整顿新举措
　　　　四、国家将着重检查农村食品市场
　　第三节 食品行业的竞争及发展
　　　　一、中国食品出口竞争力探析
　　　　二、中国食品行业的恶性竞争
　　　　三、食品饮料行业迈入竞争型增长阶段
　　　　四、经济全球化食品业竞争发展取胜要素
　　第四节 食品添加剂的发展
　　　　一、中国食品添加剂技术发展快
　　　　二、食品添加剂行业受三聚氰胺事件冲击
　　　　三、我国食品添加剂行业增长原因及问题
　　　　四、中国食品添加剂市场有广阔前景

第四章 食品市场营销分析
　　第一节 绿色食品营销
　　　　一、我国绿色食品市场营销的现状
　　　　二、中国绿色食品营销环境分析
　　　　三、绿色食品营销管道定位与选择
　　　　四、绿色食品营销管道的对策
　　　　五、中国绿色食品市场营销建议
　　第二节 中国有机食品营销管道分析
　　　　一、KA卖场
　　　　二、有机零售店
　　　　三、传统高档食品超市
　　　　四、网上销售
　　　　五、有机餐厅
　　第三节 调味品营销策略分析
　　　　一、调味品营销需要选对策略
　　　　二、调味品品牌营销的要点
　　　　三、调味品宣传销售营销策略
　　　　四、调味品市场营销策略
　　第四节 烘焙食品营销策略及案例分析
　　　　一、烘焙企业强化营销拼市场
　　　　二、烘焙食品超市营销管道分析
　　　　三、国内二线饼干品牌的特色营销策略
　　　　四、河南湖雪饼干取得成功的秘诀
　　第五节 方便食品营销策略及典型案例
　　　　一、现阶段速冻食品营销的关键
　　　　二、中国速冻食品行业营销分析
　　　　三、中小方便面企业的营销策略
　　　　四、白家粉丝的品牌战略
　　第六节 乳制品营销方案及案例
　　　　一、乳制品企业市场营销战略
　　　　二、乳品促销战略分析
　　　　三、乳品促销战略设计与评估
　　　　四、区域性乳品企业突破的机会
　　第七节 休闲食品营销策略及案例分析
　　　　一、休闲食品市场营销要诀
　　　　二、休闲食品品牌营销策划

第五章 肉制品
　　第一节 肉制品市场状况及发展前景预测
　　　　一、我国肉类食品行业发展迅速
　　　　二、我国肉类食品产品质量大幅度提高
　　　　三、我国肉制品加工业发展分析
　　　　四、2009年肉制品行业竞争加剧
　　　　五、2011-2015年我国肉制品行业前景分析
　　第二节 肉制品价格波动分析
　　　　一、肉类产品供不应求导致肉价上涨
　　　　二、肉类产品比价逐渐趋向合理
　　　　三、未来肉类食品价格趋势预测

第六章 乳制品
　　第一节 我国乳制品市场发展分析
　　　　一、2009-2010年中国乳制品市场分析
　　　　二、2009-2010年中国乳制品市场消费信心分析
　　　　三、2009-2010年中国乳制品质量分析
　　　　四、2009-2010年中国乳制品产销分析
　　　　五、2010年乳制品产量分析及2015年产量预测
　　第二节 乳制品行业政策法规
　　　　一、《乳制品加工行业准入条件》施行情况
　　　　二、《乳制品工业产业政策》实施情况
　　　　三、工信部启动乳制品政策修订
　　　　四、2009年乳品安全国家标准出台
　　　　五、2009年乳制品企业受益贴息政策
　　　　六、2009年乳制品将设苯甲酸限量值
　　　　七、2009年我国采取六措施促进乳制品行业发展
　　　　八、2009年我国发布《乳制品工业产业政策（2009年修订）》
　　　　九、“十一五”规划助力行业发展分析
　　第三节 乳制品行业发展趋势分析
　　　　一、2009年乳业市场发展趋势分析
　　　　二、2009年乳品行业发展困境分析
　　　　三、2009年乳业巨头广告竞标新态势
　　　　四、2010年我国乳业市场发展分析
　　　　五、2011-2015年乳制品工业发展预测
　　　　六、2015年我国乳业需求量预测

第七章 方便食品
　　第一节 方便食品行业整体发展状况
　　　　一、方便食品行业增长强劲
　　　　二、国内外方便食品展望
　　　　三、我国方便食品前景广阔
　　　　四、方便食品呈现差异化、特色化发展趋势
　　第二节 方便面
　　　　一、中国方便面行业增长开始放缓
　　　　二、中国方便面市场竞争格局分析
　　　　三、方便面新国标规范行业发展
　　　　四、2011-2015年中国方便面市场发展趋势预测
　　第三节 烘焙食品
　　　　一、我国烘焙食品市场三大特点
　　　　二、烘焙食品行业区域经济发展之路
　　　　三、我国烘焙食品企业需走品牌之路
　　　　四、2011-2015年中国烘焙食品市场发展趋势预测
　　第四节 速冻食品
　　　　一、中国速冻食品发展情况
　　　　二、我国速冻食品行业现状及对策
　　　　三、我国速冻食品市场竞争状况
　　　　四、中国速冻食品行业发展空间巨大
　　　　五、2011-2015年中国速冻食品市场发展趋势预测
　　第五节 罐头食品
　　　　一、我国罐头行业品牌突围分析
　　　　二、我国罐头食品出口转向内销
　　　　三、我国罐头行业存在的问题分析
　　　　四、2011-2015年中国罐头食品市场发展趋势预测

第八章 休闲食品
　　第一节 休闲食品产业现状
　　　　一、我国休闲食品市场格局分析
　　　　二、健康意识促进休闲食品产业升级
　　　　三、进口休闲食品抢占国内市场
　　　　四、我国休闲食品市场消费量偏低
　　　　五、休闲食品市场有极大发展空间
　　　　六、麻辣休闲食品的发展前景不可限量
　　第二节 膨化食品
　　　　一、中国膨化食品的风味和种类
　　　　二、膨化食品的优缺点分析
　　　　三、国内膨化食品发展概况
　　　　四、休闲膨化食品发展趋势

第九章 调味品
　　第一节 调味品行业发展状况
　　　　一、中国调味品行业发展强劲
　　　　二、中国调味品产业发展特点
　　　　三、中国调味品市场格局分析
　　　　四、中国调味品行业进入调整分化期
　　　　五、中国方便调料持续快速发展
　　第二节 鸡精与味精市场
　　　　一、我国鸡精市场发展特点
　　　　二、国内鸡精消费市场逐渐扩大
　　　　三、鸡精与味精市场比较分析
　　　　四、我国味精市场供需分析
　　第三节 调味品行业发展前景
　　　　一、调味品行业市场潜力分析
　　　　二、我国调味品行业发展趋势
　　　　三、调味品包装未来发展趋向
　　　　四、新型复合调味料市场空间广阔

第十章 食用油产业
　　第一节 食用油行业发展概况
　　　　一、食用油的发展历程及特点
　　　　二、我国大豆压榨业发展现状
　　　　三、我国茶油市场发展潜力巨大
　　　　四、食用油行业在危机中仍有增长空间
　　第二节 食用植物油市场状况及发展预测
　　　　一、2009-2010年中国食用植物油市场发展状况
　　　　二、2009-2010年中国食用植物油市场价格分析
　　　　三、2009-2010年中国年食用植物油进口分析
　　　　四、2011-2015年食用植物油市场价格走势预测
　　第三节 食用油安全问题及对策
　　　　一、外资掌控我国食用油品牌
　　　　二、我国食用植物油安全问题与对策
　　　　三、国企应夺回油脂产业主导权
　　　　四、我国食用油的发展趋势

第十一章 食糖及糖果业
　　第一节 中国食糖业的发展概况
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