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二、内容简介
　　乳清是生产干酪或干酪素时的副产品，乳清总固体占原料乳总干物质的一半，其主要成份有乳糖、乳清蛋白、矿物质等。乳清蛋白占总乳蛋白的20%，牛乳中维生素和矿物质也都存在于乳清中。具有很高的营养价值。乳清经过深加工，乳清粉、乳糖、浓缩乳清蛋白、乳清分离蛋白、乳蛋白肽等，其营养价值和保健功能等能得到极大的提高。作为重要的乳基原料产品，乳清产品在仔猪期饲料业、乳制品、烘焙食品、保健食品及饮品、药品加工制造业中有广泛的应用。中国缺乏规模性的商业性的原干酪生产，国内所需要的乳清产品完全依赖进口，其中欧盟、大洋洲和北美国家是中国乳清产品主要来源地。中国是世界上最大的生猪生产和消费国家，同时也是世界人口最多的国家，中国经济的快速发展以及人们对食品营养及保健有了更高的要求，对乳清产品，特别是高附加值的乳清产品的需求日益强劲，近10年来有大幅的增长。2010年，中国乳清及变性乳清产品进口量达到26.5万吨，无水乳糖进口4.33万吨，乳清蛋白类产品进口1.18万吨，而2000年乳清及变性乳清产品进口12.27万吨，乳清蛋白类产品进口205吨，无水乳糖进口0.9万吨。2011年1季度的数据显示，1季度中国乳清产品的进口量同比超过18%，尽管进口价格同比涨幅超过28%。目前中国乳清产品在诸多加工业中的运用尚处于成长时期，还有巨大的发展空间，不仅如此，中国自产原干酪及乳清的综合加工尚处于萌芽期，培育中国自己的干酪及乳清加工产业是可预见的未来的发展趋势，进口将继续在国内乳清产品需求总量中占据绝大比重，同时中国自产的乳清产品将是满足国内需求的补充。
　　《中国乳清产品市场研究分析报告》主要研究甜乳清粉、脱盐乳清粉和浓缩乳清蛋白的市场现状及可遇见的未来趋势，但总体研究内容不局限于这三类产品。本报告所引用的数据除了国内外官方的数据外，更重要的是本报告研究人员实际参加的实地调研所得的数据。本报告研究方法采取案头研究与实地调研相结合。实地调研包括实地走访、电话访谈等多种方式相结合。深访单位涉及乳清产品进口商贸易商代理商；乳制品、烘焙食品、保健食品、药品等生产加工企业以及相关行业协会。本报告内容包括：中国乳清产品行业总体发展情况、乳清产品行业政策环境、乳清制品技术环境、乳清产品进出口状况、乳清产品市场基本格局、乳清产品（重点是甜乳清粉、脱盐乳清粉和浓缩乳清蛋白）市场容量及其增长趋势、乳清产品市场的竞争格局、乳清产品市场未来发展趋势以及国外主要乳清产品品牌国内的市场份额以及营销推广策略情况，等。本报告由熟悉中国乳业全产业链以及世界乳业的资深研究人员撰写。相信本报告会对试图拓展中国乳清产品市场的国内外乳清产品生产企业、投资机构及其他相关研究人员有重要的参考价值。
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