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二、内容简介
　　动物保健品是供畜、禽、鱼、蜂等人工养殖动物疾病防治和诊断用的特殊商品。我国是畜牧业生产大国，畜禽饲养数量巨大。由于生产方式落后，生产水平不高，动物疾病频发，对动物保健品依赖度大，动物保健品需求旺盛，市场广阔。截至**，无论是在科研上还是在生产上，我国的动物保健品都不能满足畜牧业发展的需要，每年都要从国外大量进口。进口的动物保健品主要有兽药制品，兽用生物制品、动物代谢调节剂、畜禽用微生态制剂、抗应激类饲料添加剂、抗生素类饲料添加剂等。特别是近**年来，世界动物保健品市场的增长主要来自宠物和猪的发展。随着我国宠物饲养的迅速兴起，宠物饲养数量大幅度增加，但是，宠物医院却往往没有国产兽药可用。宠物用药物市场日益增长的需求空间也必然引起了国外兽药企业的关注和投资。
　　截至**全球动物保健品市场规模大约为***亿美元，其中，化学药物***%；生物药品***%：其他***%。按品种：疫苗：***%，驱虫：***%，抗菌消炎：***%，添加剂：***%。**-**年全球市场复合年均增长率将超过***%。由于经济减缓和全球信用萎缩导致全球GDP下降，由政府推动的疾病控制方法对行业有着积极的影响。新生物技术的逐渐出现，并将继续被使用。***个地区内疾病造成的压力会影响其他地区药品的生产和需求。各个国家持续对食品安全和动物福利实施政治检查。发达市场严格的立法流程越来越多地被应用到发展中国家市场。普通药品占主导地位的形势会因技术革新得到均衡。
　　随着我国养殖业规模不断扩大，商品率不断提高，养殖密度和流通半径不断加大，境内外动物及其产品贸易活动日益频繁，某些重大动物疫病呈大范围流行态势。人畜共患病不仅给养殖业及相关产业造成巨大经济损失，影响国民经济的持续健康发展，而且直接威胁人类健康，打乱正常的社会生活秩序，引发严重的社会问题。此外，随着动物养殖过程中兽药的广泛应用，动物产品中兽药残留问题日渐突出，抗生素类药物残留超标率居高不下，同样影响到人民群众的身体健康。因此，我国的动物防疫已经不仅仅是畜牧业的问题，而是***个全国性的政治经济问题。一方面，我国养殖业的规模、密度以及流通范围不断加大，客观上有动物保健业有加快发展的需求；另一方面，《动物防疫体系建设规划》的出台表明政府已经意识到动物保健的重要性和紧迫性，并且会有实质性的政策支持行业的发展。动物保健行业面临着很好的行业环境。**年我国动物保健品行业不会有**年和**年**半年那样繁荣的景象，为此，企业应调低赢利和发展预期，调低产品利润空间，期望通过一定规模的销量来维持企业正常发展的现金流。对于现金流状况较好的企业，选择在行业低谷期，壮大规模和实施扩张是最好的时机，为将来获得更大竞争优势。由于动物保健品行业的行业诚信环境欠佳，尤其是企业管理问题总是在行业低谷、市场冷淡时爆发，因此，在淡季时，动物保健品企业更应该沉淀管理，增强预防和控制风险能力。

第一部分 行业发展现状
第一章 动物保健品行业发展概述
　　第一节 动物保健品概况
　　　　一、动物保健概况
　　　　二、动物营养与饲料科学
　　　　三、中药在美国动物医疗保健中的应用
　　第二节 中外兽药流通管理制度比较
　　　　一、中国
　　　　二、欧盟
　　　　三、美国
　　第三节 动物保健品行业政策
　　　　一、动物病原微生物菌（毒）种保藏管理办法
　　　　二、动物诊疗机构管理办法
　　　　三、农业部颁布动物防疫法配套规章情况
　　　　四、国家突发重大动物疫情应急预案

第二章 国外动物保健品行业发展分析
　　第一节 发达国家防控重大动物疫病政策
　　　　一、财政补偿
　　　　二、补偿模式
　　　　三、援助政策
　　第二节 世界动物保健品市场存在问题及发展趋势
　　　　一、滥用抗生素造成的危害性逐渐凸显出来
　　　　二、当前国际禁用限用抗生素的措施越来越多
　　　　三、药物残留是影响国际贸易的重要因素
　　　　四、无抗畜产品国际市场的"新宠"

第三章 我国动物保健品行业发展现状
　　第一节 中国动物药品行业发展背景
　　　　一、2008-2009年中国养殖业发展分析
　　　　二、2008-2009年畜牧行业发展现状
　　　　三、2008-2009年业内企业的发展情况
　　第二节 2008年行业发展状况分析
　　　　一、我国动物保健品行业发展状况
　　　　二、我国动物保健品行业发展形势分析
　　　　三、兽药GMP实施情况分析
　　　　四、《全国动物防疫体系建设规划》分析

第四章 动物保健品市场发展分析
　　第一节 动物微生态制剂与绿色养殖
　　　　一、微生态制剂概念
　　　　二、微生态制剂作用
　　　　三、微生态制剂与绿色养殖
　　　　四、微生态制剂发展前景
　　第二节 动物疫苗市场发展分析
　　　　一、我国动物疫苗市场分析
　　　　二、动物疫苗市场发展潜力分析
　　　　三、动物疫苗市场发展前景展望
　　第三节 中兽药市场发展分析
　　　　一、中兽药原料药现状分析
　　　　二、计算机控制技术在中药提取领域中应用
　　　　三、中兽药生产状况及发展前景
　　第四节 GMP后时代兽用生物制品行业发展分析
　　　　一、中国兽用生物制品行业发展现状
　　　　二、后GMP时代的发展阶段分析
　　　　三、兽用生物制品企业经营战略方向与选择
　　　　四、兽用生物制品企业发展挑战及对策

第五章 动物保健品行业进出口分析
　　第一节 我国动物保健品出口情况分析
　　　　一、2008年药品进口情况
　　　　二、2008年药品出口情况
　　第二节 2009年动物保健品进口风险分析
　　　　一、我国动物保健品内需现状
　　　　二、进口动物保健品存在风险分析
　　　　三、防范进口动物保健品风险对策

第六章 动物疫苗市场发展分析
　　第一节 动物疫苗概念
　　　　一、动物疫苗的作用
　　　　二、动物疫苗的种类
　　第二节 中国动物疫苗市场分析
　　　　一、我国动物疫苗产业发展现状
　　　　二、对我国动物疫苗产业营销的建议
　　　　三、动物疫苗产业生态链的模式分析
　　第三节 动物疫苗市场发展趋势
　　　　一、动物疫苗业长期发展前景分析
　　　　二、2009年我国动物疫苗市场增长潜力分析
　　　　三、2009年我国动物疫苗产业发展机遇分析

第七章 动物保健品关联产业发展分析
　　第一节 医药行业运行指标
　　　　一、2008-2009年制药行业运行状况
　　　　二、2008-2009年中成药产量情况
　　　　三、2008-2009年化学原料药产量情况
　　第二节 中国畜牧业发展分析
　　　　一、2008年我国畜牧业发展综述
　　　　二、2009年我国畜牧业扶持政策分析
　　　　三、2009年我国畜牧业发展有利因素分析
　　第三节 中国宠物产业发展分析
　　　　一、宠物产业现状
　　　　二、宠物产业链相关问题分析
　　　　三、2010年中国宠物产业发展预测
　　第四节 兽药行业发展现状分析
　　　　一、我国兽药行业发展现状
　　　　二、中国兽药企业发展现状
　　　　三、我国兽药行业发展挑战分析
　　　　四、我国兽药行业发展环境分析
　　　　五、我国兽药行业发展分析
　　　　六、2009年我国兽药企业发展分析
　　第五节 兽药行业发展问题及对策分析
　　　　一、创新体系建设
　　　　二、市场机制建设
　　　　三、信用制度建设
　　第六节 中国饲料行业发展状况
　　　　一、金融危机对中国饲料行业影响
　　　　二、2008-2009年中国饲料经济发展形势
　　　　三、2009年饲料行业发展趋势

第二部分 行业市场竞争格局
第八章 动物保健品行业竞争格局分析
　　第一节 动物保健品企业竞争状况
　　　　一、动物保健品企业竞争分析
　　　　二、兽药行业整合分析
　　　　三、动物生物制品企业整合趋势分析
　　第二节 动物保健品行业整合阶段分析
　　　　一、起步阶段
　　　　二、积累阶段
　　　　三、集中阶段
　　　　四、联盟阶段
　　第三节 动物药品企业核心竞争力
　　　　一、动物药品企业核心竞争力分析
　　　　二、动物药品企业核心竞争力综合体现
　　　　三、动物药品企业竞争战略
　　　　四、后GMP时代兽药产品竞争力分析

第九章 动物保健品企业竞争策略分析
　　第一节 兽药经销商发展分析
　　　　一、兽药经销商持续性成长分析
　　　　二、兽药经销商发展出路分析
　　　　三、兽药连锁发展分析
　　　　四、跨国动物保健公司在中国会议营销模式分析
　　　　五、兽药销售模式分析
　　第二节 兽药产品开发营销分析
　　　　一、产品定位
　　　　二、产品组合
　　　　三、成本控制
　　第三节 中小兽药企业发展策略
　　　　一、企业经营理念和使命定位策略
　　　　二、科技投入策略
　　　　三、产业资源重组策略
　　　　四、区域市场经营策略
　　　　五、服务队伍建设策略
　　　　六、流通渠道建设策略

第十章 动物保健品重点企业竞争分析
　　第一节 中牧实业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年公司财务状况
　　　　三、2009年公司投资潜力分析
　　第二节 河北威远生物化工股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年公司财务状况
　　　　三、2008年公司经营状况
　　第三节 武汉人福高科技产业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年公司财务状况
　　　　三、公司动态
　　第四节 浙江钱江生物化学股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年公司财务状况
　　　　三、2008年公司经营状况
　　第五节 内蒙古金宇集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司产品分析
　　　　三、2008-2009年公司财务状况
　　第六节 浙江大飞龙动保集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年公司财务状况
　　　　三、公司动态
　　第七节 浙江国邦药业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司产品结构分析
　　　　三、公司动态
　　第八节 武汉春天生物工程股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年公司财务状况
　　　　三、2009年公司动态
　　第九节 美国辉瑞动物保健品集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、辉瑞中国
　　　　三、2009年公司并购情况
　　第十节 浙江升华拜克生物股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司兽药GMP管理水平分析
　　　　三、2009年公司品牌发展分析
　　第十一节 拜耳（四川）动物保健有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司兽药GMP管理水平分析
　　　　三、2009年公司品牌发展分析
　　第十二节 重庆三峡牧业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司兽药GMP管理水平分析
　　　　三、2009年公司品牌发展分析

第三部分 行业发展趋势
第十一章 动物保健品行业发展趋势分析
　　第一节 2009-2012年中国医药发展趋势分析
　　　　一、2009年中国医药行业市场发展态势
　　　　二、我国医药市场竞争趋势
　　　　三、2009年中国医药业发展预测
　　　　四、"十一五"医药行业发展趋势
　　第二节 中国动物保健品行业发展趋势
　　　　一、动物保健品行业趋势
　　　　二、我国动物保健品行业发展趋势
　　　　三、兽药行业未来发展预测
　　第三节 2009-2012年动物保健品产业发展方向
　　　　一、未来行业的发展趋势
　　　　二、生产企业在未来的市场定位
　　　　三、对兽药企业品牌意识的认识
　　　　四、兽药产品的研发

第十二章 动物保健品行业发展前景预测
　　第一节 2009-2012年全球动物保健行业发展趋势
　　　　一、饲料药物添加剂
　　　　二、生物制品
　　　　三、抗寄生虫药物
　　第二节 2009年动物保健品行业发展预测
　　　　一、2009年动物保健品行业发展走势
　　　　二、2009年动物保健品行业发展前景
　　　　三、2009年动物保健品行业发展策略

第四部分 行业投资战略
第十三章 动物保健品行业投资现状分析
　　第一节 医药行业的投资特征
　　　　一、医药行业前景
　　　　二、高技术性
　　　　三、高投入性
　　　　四、高风险性
　　　　五、高收益性
　　　　六、市场进入壁垒
　　　　七、集中程度
　　第二节 投资潜力分析
　　　　一、金融危机下行业投资潜力分析
　　　　二、政策调整下行业投资潜力分析
　　　　三、动物保健品市场潜力分析

第十四章 动物保健品行业投资环境分析
　　第一节 2008-2009年我国经济形势分析
　　　　一、2008年我国宏观经济运行分析
　　　　二、2009年我国宏观经济发展情况与预测
　　　　三、2009年一季度全国企业景气指数情况
　　　　四、2009年我国经济走势和发展特点
　　第二节 我国疫苗行业政策环境
　　　　一、2009年新医改带来投资机会
　　　　二、2008年我国动物防疫体系建设
　　　　三、我国疫苗和诊断试剂产业政策分析
　　　　四、新医疗改革方案分析
　　　　五、新医改对医药市场的影响

第十五章 动物保健品行业投资机会与风险
　　第一节 动物保健品投资机会分析
　　　　一、中药饲料添加剂的发展
　　　　二、我国养殖业规模壮大
　　　　三、2009年兽用疫苗行业投资机会分析
　　第二节 投资风险预警
　　　　一、动物保健品环境风险
　　　　二、动物保健品政策风险分析
　　　　三、2009年我国药品安全政策调整风险分析

第十六章 动物保健品行业投资战略研究
　　第一节 金融危机下我国动物保健品企业投资战略
　　　　一、坚守核心主业
　　　　二、构建优质渠道
　　　　三、整合优质资源
　　　　四、提升经营能力
　　　　五、明确品牌形象
　　　　六、调整市场策略
　　第二节 中智-林-：动物保健品企业战略规划不确定性风险分析
　　　　一、客观事件的不确定性风险
　　　　二、市场的不确定性风险
　　　　三、行业发展的不确定性风险
　　　　四、技术发展的不确定性风险
　　　　五、战略规划者的主观不确定性风险
　　　　六、执行过程的不确定性风险
　　　　七、工具方法的局限性风险
　　　　八、战略规划系统的不确定性风险
略……
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