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二、内容简介
　　石膏板分为普通纸面石膏板（常用）、纤维石膏板、石膏装饰板，具有防火、隔音、隔热、轻质、高强、收缩率小等特点且稳定性好、不老化、防虫蛀，可用钉、锯、刨、粘等方法施工。广泛用于吊顶、隔墙、内墙、贴面板。纸面石膏板在家居装饰中常用做吊顶材料。石膏板主要用于内墙及平顶装饰，隔离墙体，保温绝热材料，吸声材料，代木材料等。
　　矿棉板以矿物纤维为原料制成，最大的特点是具有很好的吸声效果。其表面有滚花和浮雕等效果，图案有满天星、十字花、中心花、核桃纹等。矿棉板能隔音、隔热、防火，高档一点儿的产品还不含石棉，对人体无害，并有防下陷功能。
　　新型轻质板材是我国新型墙体材料发展的重点，近几年发展较快。进入21世纪后，纸面石膏板开始快速地进入中国市场，并且由于它材质轻、能防火、施工方便等特点，被人们广泛用于家庭装修中的吊顶和隔墙。
　　能够用作吊顶天花板的材料大致可分为4种，即金属板、纸面石膏板、硅钙板和矿棉吸声板。在这4种材料中，矿棉吸声板是惟一可以循环应用的节能型材料，已成为众多公共建筑的首选。业内有识之士认为，国家倡导建设节约型社会，对循环经济尤其重视，矿棉吸声板的可再生、节能、绿色环保等多种功能，注定了它将成为未来天花板吊顶材料的主导产品。
　　国外生产和使用矿棉吸声板有将近100年的历史。全球石膏板、矿棉板制造企业可划分为欧美区和亚太区。欧美区主要生产企业有阿姆斯壮、USG、先路达、OWA等，主要集中在美国与德国，其总体生产量约在3亿平米以上。亚太区主要生产企业有日东纺、大健、韩国金刚、阿姆斯壮（上海）、星牌、北新龙牌等。中国本土以外市场均以阿姆斯壮、USG、日东纺产品为主导。
　　我国石膏板、矿棉吸声板的发展前景十分好，但生产规模不大、市场秩序混乱正成为行业发展的瓶颈。由于目前行业中的许多企业不贯彻国家标准、自定标准混乱、为降低成本用石粉代替石膏做原料等不良现象的出现，让这一市场前景良好的新型材料在推广上受到了一定的阻碍。
　　我国矿棉吸声板行业的发展起步于二十世纪70年代，进入90年代后，随着建筑市场的迅猛发展，矿棉吸声板市场需求也以每年20%左右的速度递增，出现了矿棉吸声板生产线的建设高潮。到90年代末，国内较大的矿棉吸声板厂家有3家，我们的星牌建材有限责任公司就是其中之一，中小型企业70家左右。经过30多年的发展，矿棉吸声板已经历了产品寿命周期中的导入期、发展期，逐步进入成熟期，国内市场竞争变得日趋激烈。随着全球经济一体化进程的加速，企业将置身于国际市场，参与更加激烈的竞争。但另一方面，目前我国石膏板、矿棉板的总生产能力仍不能满足国内吊顶市场发展的要求。
　　国家有关部门将矿棉吸声板列入十一五中国名牌产品规划名录，表明国家对于发展循环经济、支持环保节能的政策导向，但要具有入选中国名牌的资格还需要品牌的实力支撑，单是连续3年营业额超过1亿元的门槛，就会让大多数企业可望而不可及。

第一章 2006-2008年中国轻质建材行业发展分析
　　第一节 轻质建材行业发展概况
　　第二节 2005-2008年中国轻质建材行业经济运行情况分析
　　　　一、2005-2008年轻质建材行业规模走势分析
　　　　　　（一） 企业数量
　　　　　　（二） 产值规模
　　　　　　（三） 销售规模
　　　　　　（四） 资产规模
　　　　二、2005-2008年轻质建材行业盈利能力分析
　　　　　　（一） 利润总额
　　　　　　（二） 盈利指标走势
　　　　三、2005-2008年轻质建材行业运营能力分析
　　　　四、2005-2008年轻质建材行业偿债能力分析
　　　　　　（一） 资产和负债结构
　　　　　　（二） 资产负债率
　　　　　　（三） 偿债指标
　　　　五、2005-2008年轻质建材行业发展能力分析
　　第三节 2009-2012年中国轻质建材发展趋势

第二章 石膏板、矿棉板行业行业发展与现状分析
　　第一节 石膏板、矿棉板行业概述
　　　　一、石膏板、矿棉板的定义与特定
　　　　　　（一）石膏板、矿棉板的定义
　　　　　　（二）石膏板、矿棉板的特性
　　　　　　1．装饰性
　　　　　　2．吸音性
　　　　　　3．防火性
　　　　二、行业市场发展分析
　　　　　　（一）国外石膏板发展综述
　　　　　　（二）国外矿棉板发展综述
　　　　　　（三）国内石膏板发展综述
　　　　　　1．起步阶段
　　　　　　2．十五阶段
　　　　　　3．十一五阶段
　　　　　　（四）国内矿棉板发展综述
　　　　　　1．起步阶段
　　　　　　2．十五阶段
　　　　　　3．十一五阶段
　　第二节 2005-2008年中国石膏板、矿棉板市场规模分析
　　　　一、市场价值
　　　　　　（一）石膏板市场价值
　　　　　　（二）矿棉板市场价值
　　　　二、整体产量
　　　　　　（一）石膏板产量
　　　　　　1．全国产量
　　　　　　2．地区产量
　　　　　　（二）矿棉板产量
　　　　　　1．全国产量
　　　　　　2．地区产量
　　第三节 石膏板、矿棉板行业发展存在的问题
　　　　一、行业规范问题
　　　　二、产品质量问题
　　　　三、市场竞争问题
　　　　四、技术研发问题

第三章 2006-2008年石膏板、矿棉板行业经济运行情况分析
　　第一节 规模以上企业数量变化分析
　　　　一、整体数量
　　　　二、石膏板企业数量
　　　　三、矿棉板企业数量
　　第二节 规模以上企业盈利能力分析
　　　　一、整体盈利能力指标
　　　　二、重点企业盈利能力比较
　　第三节 规模以上企业运营能力分析
　　　　一、整体运营能力指标
　　　　二、重点企业运营能力比较
　　第四节 规模以上企业偿债能力分析
　　　　一、整体偿债能力指标
　　　　二、重点企业偿债能力比较
　　第五节 规模以上企业发展能力分析
　　　　一、整体发展能力指标
　　　　二、重点企业发展能力比较

第四章 2006-2008年石膏板、矿棉板行业供需市场分析
　　第一节 主要需求领域分析
　　　　一、住宅
　　　　二、办公楼
　　　　三、公共建筑
　　第二节 市场供给现状
　　　　一、矿棉板需求旺盛供给不足
　　　　二、石膏板、矿棉板生产能力提升快速
　　　　三、产品供给结构还需优化
　　第三节 石膏板、矿棉板市场需求容量分析
　　　　一、整体市场需求规模
　　　　二、表观消费情况分析
　　　　三、需求增长趋势
　　第四节 石膏板、矿棉板市场供需缺口分析
　　　　一、2008年供需缺口分析
　　　　二、2008-2009年主要新项目投资情况
　　　　三、2008-2009年供需格局
　　第五节 石膏板、矿棉板行业需求用户分析
　　　　一、用户特征分析
　　　　二、用户偏好分析
　　　　　　（一） 品牌知名度
　　　　　　（二） 实用性
　　　　　　（三） 美观度
　　　　　　（四） 价格
　　　　　　（五） 服务
　　　　三、用户趋势分析
　　　　　　（一）生活环境要求的提高提升了环保需求
　　　　　　（二）消费水平的提高提升了美观需求
　　　　　　（三）生产技术提高增加用户选择
　　　　　　（四）节能意识提升影响用户选择

第五章 2006-2009年石膏板、矿棉板及原料产品进出口分析
　　第一节 主要产品类别分析
　　第二节 2007-2009年各类产品进口分析
　　　　一、进口量
　　　　二、进口金额
　　　　三、进口均价走势
　　第三节 2007-2009年各类产品出口分析
　　　　一、出口量
　　　　二、出口金额
　　　　三、出口均价走势
　　第四节 影响产品进出口的因素分析
　　　　一、政策因素
　　　　二、经济因素
　　　　三、技术因素
　　　　四、企业因素

第六章 石膏板、矿棉板行业市场竞争分析
　　第一节 市场竞争格局
　　第二节 市场集中度分析
　　　　一、企业集中度
　　　　　　（一） 主要企业市场占有率
　　　　　　（二） 小企业市场占据相当的市场份额
　　　　二、地区集中度
　　　　　　（一） 地区分布格局
　　　　　　（二） 影响地区分布及变化的原因分析
　　第三节 主导企业竞争模式分析
　　　　一、价格竞争
　　　　二、生产规模化
　　　　三、跨区域化
　　　　四、产品多元化
　　　　五、新产品竞争
　　第四节 行业竞争格局与企业竞争力评价
　　　　一、潜在进入者威胁分析
　　　　二、替代品的威胁分析
　　　　三、买方议价能力分析
　　　　四、买方议价能力分析
　　　　五、竞争者之间的竞争现状

第七章 经营策略分析
　　第一节 主要营销模式
　　第二节 营销策略分析
　　　　一、品牌策略
　　　　二、定价策略
　　　　三、形象策略
　　　　四、产品策略
　　　　五、促销策略
　　第三节 渠道策略
　　　　一、主要渠道模式
　　　　二、渠道的建设
　　　　三、渠道的管理
　　第四节 渠道发展趋势分析

第八章 相关产业及政策分析
　　第一节 建筑业
　　　　一、近年中国建筑业发展概况
　　　　二、2008年新增建筑情况
　　　　　　（一） 住宅（以城镇为主）
　　　　　　（二） 写字楼
　　　　　　（三） 商铺
　　　　三、2009年建筑业发展趋势
　　　　四、建筑装饰发展趋势
　　第二节 隔热和隔音材料制造业
　　　　一、隔热和隔音材料行业发展概况
　　　　二、隔热和隔音材料产业规模
　　　　三、隔热和隔音材料行业发展前景
　　第三节 相关政策
　　　　一、节能环保政策
　　　　二、内需政策
　　　　三、投资政策
　　　　四、贸易政策

第九章 宏观经济影响分析
　　第一节 全球宏观经济发展分析
　　　　一、金融危机的实质
　　　　二、金融危机下的全球经济走势
　　第二节 中国宏观经济发展分析
　　　　一、2004-2008年中国GDP增长情况
　　　　二、2004-2008年中国居民消费水平情况
　　　　三、2008年中国固定投资情况
　　第三节 2008年中国应对金融危机的措施分析
　　　　一、货币调控
　　　　二、加大内需
　　第四节 2009年中国经济发展形势

第十章 石膏板、矿棉板行业主要制造商分析
　　第一节 龙牌（北新集团建材股份有限公司，旗下苏州天丰新型建材有限责任公司）
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业产品及产量分析
　　　　三、2006-2008年企业经营状况分析
　　　　　　（一）企业销售规模分析
　　　　　　（二）企业盈利能力分析
　　　　　　（三）企业运营能力分析
　　　　　　（四）企业偿债能力分析
　　　　　　（五）企业发展能力分析
　　　　　　（六）企业经营策略分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业发展战略
　　第二节 星牌（北京金隅集团）
　　　　一、企业基本介绍
　　　　二、企业产品及产量分析
　　　　三、2006-2008年企业经营状况分析（北京星牌建材有限责任公司、下花园星牌建材有限责任公司）
　　　　　　（一）企业销售规模分析
　　　　　　（二）企业盈利能力分析
　　　　　　（三）企业偿债能力分析
　　　　　　（四）企业发展能力分析
　　　　　　（五）企业经营策略分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业发展战略
　　第三节 阿姆斯壮（上海阿姆斯壮建筑制品有限公司）
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业产品及产量分析
　　　　三、2006-2008年企业经营状况分析
　　　　　　（一）企业销售规模分析
　　　　　　（二）企业盈利能力分析
　　　　　　（三）企业偿债能力分析
　　　　　　（四）企业发展能力分析
　　　　　　（五）企业经营策略分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业发展战略
　　第四节 晋州市北华矿棉板有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业产品及产量分析
　　　　三、2006-2008年企业经营状况分析
　　　　　　（一）企业销售规模分析
　　　　　　（二）企业盈利能力分析
　　　　　　（三）企业偿债能力分析
　　　　　　（四）企业发展能力分析
　　　　　　（五）企业经营策略分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业发展战略
　　第五节 石家庄金运来装饰材料有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业产品及产量分析
　　　　三、2006-2008年企业经营状况分析
　　　　　　（一）企业销售规模分析
　　　　　　（二）企业盈利能力分析
　　　　　　（三）企业偿债能力分析
　　　　　　（四）企业发展能力分析
　　　　　　（五）企业经营策略分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业发展战略
　　第六节 晋州市龙头强力矿棉板厂
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业产品及产量分析
　　　　三、2006-2008年企业经营状况分析
　　　　　　（一）企业销售规模分析
　　　　　　（二）企业盈利能力分析
　　　　　　（三）企业偿债能力分析
　　　　　　（四）企业发展能力分析
　　　　　　（五）企业经营策略分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业发展战略
　　第七节 晋州市通达装饰材料有限公司
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业产品及产量分析
　　　　三、2006-2008年企业经营状况分析
　　　　　　（一）企业销售规模分析
　　　　　　（二）企业盈利能力分析
　　　　　　（三）企业偿债能力分析
　　　　　　（四）企业发展能力分析
　　　　　　（五）企业经营策略分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业发展战略
　　第八节 石家庄望星矿棉板业有限公司（原：晋州市兴华矿棉板厂）
　　　　一、企业基本信息
　　　　二、企业产品及产量分析
　　　　三、2006-2008年企业经营状况分析
　　　　　　（一）企业销售规模分析
　　　　　　（二）企业盈利能力分析
　　　　　　（三）企业偿债能力分析
　　　　　　（四）企业发展能力分析
　　　　　　（五）企业经营策略分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、企业发展战略

第十一章 2009-2012年石膏板、矿棉板行业行业发展预测
　　第一节 2009-2012年石膏板、矿棉板行业整体发展趋势
　　第二节 技术趋势
　　　　一、十一五建材技术规划
　　　　二、星牌新技术发展
　　　　三、行业技术发展大体趋势
　　第三节 市场预测
　　　　一、供需规模预测
　　　　　　（一）石膏板
　　　　　　（二）矿棉板
　　　　二、进出口市场预测
　　　　　　（一）成品
　　　　　　（二）主要原材料
　　　　三、市场竞争预测

第十二章 2009-2012年石膏板、矿棉板行业投资风险与价值分析
　　第一节 2009-2012年石膏板、矿棉板行业投资风险分析
　　　　一、风险因素分析
　　　　　　（一）经营风险
　　　　　　（二）竞争风险
　　　　　　（三）政策风险
　　　　　　（四）技术风险
　　　　二、风险处理与控制
　　　　　　（一）避免风险
　　　　　　（二）预防风险
　　　　　　（三）自保风险
　　　　　　（四）风险转移
　　　　三、紧急事件应对措施
　　第二节 2009-2012年石膏板、矿棉板行业投资价值分析
　　　　一、市场前景
　　　　二、风险可控性分析
　　　　三、投资价值综合分析
　　第三节 中~智~林~：投资建议
略……
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