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二、内容简介
第一章 国外玩具产业与市场形势分析
　　第一节 2010年欧美各主要玩具市场玩具流行趋势分析
　　　　一、环保玩具渐成势力
　　　　二、科技玩具正当道
　　　　三、电子玩具继续盛行
　　　　四、传统玩具需求稳中有升
　　第二节 2011年欧美各主要玩具市场玩具流行趋势
　　　　一、玩具向网络方向“移民”
　　　　二、电影主题玩具势头正强劲
　　　　三、“苹果”成玩具成名速车道
　　第三节 2011年高科技玩具市场前景分析
　　第四节 近年来美欧玩具安全法规分析
　　　　一、欧盟发出玩具安全法新指南
　　　　二、美欧玩具安全新规更趋严格
　　第五节 部分国家玩具产业与市场形势分析
　　　　一、法国玩具市场网上销售呈快速增长
　　　　二、2010年英国玩具业表现抢眼零售强劲复苏
　　　　三、2010年美国节日季玩具销售机会大增
　　　　四、2010年美国玩具零售市场形势分析

第二章 2009-2010年我国玩具行业运行分析
　　第一节 2009年我国玩具业运行分析
　　　　一、2009年1-12月我国玩具产品产量情况
　　　　二、2009年1-12月我国玩具产品进出口情况分析
　　　　三、2009年1-12月我国玩具产品总产值及产销率
　　第二节 2010年我国玩具业运行分析
　　　　一、2010年1-12我国玩具产量情况分析
　　　　　　（一）2010年1-12我国玩具产量情况
　　　　　　（二）2009-2010年1-12月我国玩具各月累计产量及同比增长变化走势
　　　　　　（三）2009-2010年1-12月我国玩具各月产量及同比增长变化走势
　　　　二、2010年我国玩具产品进出口贸易分析
　　　　　　（一）2010年1-12月我国玩具产品进出口金额及数量情况
　　　　　　（二）2010年前11个月我国玩具出口特点、快速增长原因及面临的压力
　　　　三、2010年1-12月我国玩具制造总产值及产销率情况分析
　　　　　　（一）2010年1-12月我国玩具制造总产值及产销率情况
　　　　　　（二）2009-2010年1-12月我国玩具制造各月总产值变化走势分析

第三章 2009-2010年我国玩具产品进出口分析
　　第一节 2009年1-12月我国各类玩具产品进出口数据
　　　　一、2009年1-12月我国各类玩具产品进口数据
　　　　二、2009年1-12月我国各类玩具产品出口数据
　　第二节 2010年1-12月我国各类玩具产品进出口数据
　　　　一、2010年1-12月我国各类玩具产品进口数据
　　　　二、2010年1-12月我国各类玩具产品出口数据分析
　　第三节 2009-2011年我国玩具产品出口走势分析
　　　　一、2009-2011年2月我国玩具产品各月出口总值情况
　　　　二、2009-2011年2月我国玩具产品出口累计值变化走势
　　　　三、2009-2011年2月我国玩具产品各月出口当月值变化走势

第四章 2009-2011年我国玩具制造业运营数据分析
　　第一节 2009-2011年我国玩具制造产销分析
　　　　一、2009-2010年我国玩具制造产成品
　　　　二、2009-2011年2月我国玩具制造新产品产值
　　　　三、2009-2011年我国玩具制造工业销售产值
　　　　四、2009-2011年我国玩具制造出口交货值
　　　　五、2010年1-11月我国玩具制造存货
　　　　六、2009-2010年我国玩具制造主营业务收入
　　第二节 2009-2011年我国玩具制造规模分析
　　　　一、2009-2011年我国玩具制造企业单位数
　　　　二、2009-2010年我国玩具制造企业从业人员平均人数
　　　　三、2009-2010年我国玩具制造企业资产总计
　　第三节 2009-2010年我国玩具制造行业营运与发展能力
　　　　一、2009-2010年我国玩具制造流动资产
　　　　二、2009-2010年我国玩具制造流动资产周转率
　　　　三、2009-2010年我国玩具制造应收账款净额
　　　　四、2009-2010年我国玩具制造资产保值增值率
　　第四节 2009-2010年我国玩具制造行业盈利分析
　　　　一、2009-2010年我国玩具制造利润总额
　　　　二、2009-2010年我国玩具制造不同规模企业利润总额
　　　　三、2009-2010年我国玩具制造不同所有制企业利润总额
　　　　四、2009-2010年我国玩具制造成本费用利润率
　　　　五、2009-2010年我国玩具制造销售利润率
　　　　六、2009-2010年我国玩具制造人均销售率
　　　　七、2009-2010年我国玩具制造产成品资金占用情况
　　　　八、2009-2010年我国玩具制造产成品资金占用率
　　第五节 2009-2010年我国玩具制造行业成本费用及税负
　　　　一、2009-2010年我国玩具制造主营业务成本
　　　　二、2009-2010年我国玩具制造营业费用
　　　　三、2009-2010年我国玩具制造管理费用
　　　　四、2009-2010年我国玩具制造财务费用
　　　　五、2009-2010年我国玩具制造利息支出
　　　　六、2009-2010年我国玩具制造应收增值税
　　　　七、2009-2010年我国玩具制造主营业务税金
　　第六节 2009-2010年我国玩具制造行业负债分析
　　　　一、2009-2010年我国玩具制造负债合计及其增长情况
　　　　二、2009-2010年我国玩具制造资产负债率
　　第七节 2009-2010年我国玩具制造行业亏损分析
　　　　一、2009-2010年我国玩具制造亏损企业单位数
　　　　二、2009-2010年我国玩具制造亏损企业规模构成
　　　　三、2009-2010年我国玩具制造亏损企业经济类型构成
　　　　四、2009-2010年我国玩具制造亏损企业亏损总额
　　　　五、2009-2010年我国玩具制造不同规模亏损企业亏损总额
　　　　六、2009-2010年我国玩具制造不同经济类型亏损企业亏损总额

第五章 2009-2011年我国玩具业重点省份发展分析
　　第一节 2009-2010年我国各省份玩具制造新产品产值
　　　　一、2009年1-12月我国各省份玩具制造业新产品产值情况
　　　　二、2010年1-12月我国各省份玩具制造业新产品产值情况
　　第二节 2009-2011年我国各省份玩具制造销售产值
　　　　一、2009年1-12月我国各省份玩具制造工业销售产值情况
　　　　二、2010年1-12月我国各省份玩具制造业工业销售产值情况
　　　　三、2011年1-2月我国各省份玩具制造业工业销售产值情况
　　第三节 2009-2011年我国各省份玩具制造出口交货值
　　　　一、2009年1-12月我国各省份玩具制造出口交货值情况
　　　　二、2010年1-12月我国各省份玩具制造出口交货值情况
　　　　三、2011年1-2月我国各省份玩具制造出口交货值情况
　　第四节 2009-2011年广东省玩具制造业发展形势分析
　　　　一、2009-2011年2月广东省玩具制造各月新产品产值情况
　　　　二、2009-2011年2月广东省玩具制造各月工业销售产值情况
　　　　三、2009-2011年2月广东省玩具制造各月出口交货值情况
　　　　四、2009-2010年广东省玩具制造产成品情况
　　　　五、2009-2010年广东省玩具制造主营业务收入情况
　　　　六、2009-2010年广东省玩具制造利润情况
　　第五节 2009-2011年江苏省玩具制造发展形势分析
　　　　一、2009-2011年2月江苏省玩具制造各月新产品产值情况
　　　　二、2009-2011年2月江苏省玩具制造各月工业销售产值情况
　　　　三、2009-2011年2月江苏省玩具制造各月出口交货值情况
　　　　四、2009-2010年江苏省玩具制造产成品情况
　　　　五、2009-2010年江苏省玩具制造主营业务收入情况
　　　　六、2009-2010年江苏省玩具制造利润情况
　　第六节 2009-2011年浙江省玩具制造发展形势分析
　　　　一、2009-2011年2月浙江省玩具制造各月新产品产值情况
　　　　二、2009-2011年2月浙江省玩具制造各月工业销售产值情况
　　　　三、2009-2011年2月浙江省玩具制造各月出口交货值情况
　　　　四、2009-2010年浙江省玩具制造产成品情况
　　　　五、2009-2010年浙江省玩具制造主营业务收入情况
　　　　六、2009-2010年浙江省玩具制造利润情况
　　第七节 2009-2011年山东省玩具制造发展形势分析
　　　　一、2009-2011年2月山东省玩具制造各月新产品产值情况
　　　　二、2009-2011年2月山东省玩具制造各月工业销售产值情况
　　　　三、2009-2011年2月山东省玩具制造各月出口交货值情况
　　　　四、2009-2010年山东省玩具制造产成品情况
　　　　五、2009-2010年山东省玩具制造主营业务收入情况
　　　　六、2009-2010年山东省玩具制造利润情况
　　第八节 2009-2011年上海市玩具制造发展形势分析
　　　　一、2009-2011年2月上海市玩具制造各月新产品产值情况
　　　　二、2009-2011年2月上海市玩具制造各月工业销售产值情况
　　　　三、2009-2011年2月上海市玩具制造各月出口交货值情况
　　　　四、2009-2010年上海市玩具制造产成品情况
　　　　五、2009-2010年上海市玩具制造主营业务收入情况
　　　　六、2009-2010年上海市玩具制造利润情况

第六章 我国玩具业细分市场分析
　　第一节 我国变形玩具市场分析
　　　　一、变形玩具发展历程与现状
　　　　二、国内变形玩具市场状况
　　　　三、变形玩具市场发展趋势
　　　　　　（一）文化为盾
　　　　　　（二）产品为剑
　　　　　　（三）渠道为点
　　　　　　（四）产业为面
　　第二节 我国毛绒玩具市场形势与发展策略分析
　　　　一、我国毛绒玩具市场形势与存在问题
　　　　二、我国毛绒玩具业发展方向与策略问题分析
　　第三节 我国童车产业与市场分析
　　　　一、近年来我国童车市场形势分析
　　　　　　（一）从奢侈品向必需品转变
　　　　　　（二）农村消费推动热销
　　　　　　（三）80后父母成消费主力
　　　　二、我国童车产业现状
　　　　　　（一）价格大战名牌稍占上风
　　　　　　（二）市场形势改变加速行业洗牌
　　　　　　（三）产品利润微薄经营风险加大
　　　　　　（四）新品设计研发更为企业重视
　　　　三、我国童车市场容量与发展趋势分析
　　　　　　（一）玩具消费品中的童车、电动童车处于高速增长阶段
　　　　　　（二）近年来我国童车发展的主要趋势
　　　　四、当前的童车市场消费形势和行业现状下企业发展策略问题分析
　　　　　　（一）敢为天下先，精准切分市场
　　　　　　（二）制定品牌战略规划，“组合拳”赢市场
　　　　　　（三）提高设计能力，让产品开口说话
　　　　五、童车品牌定位策略问题分析
　　　　　　（一）童车品牌定位差异化思维策略
　　　　　　（二）童车品牌定位精确细分市场策略题
　　　　　　（三）童车品牌定位占领消费者心智策略

第七章 我国玩具市场形势与营销策略分析
　　第一节 我国婴童市场需求空间分析
　　　　一、五年内我国将成为全球最大的婴童用品消费市场
　　　　二、国产品牌面临巨大考验
　　第二节 2010年我国城乡玩具市场分析
　　　　一、玩具消费潜力巨大
　　　　二、消费需求方向多
　　　　三、成人没有玩具及成人玩具市场前景分析
　　　　四、开发成人玩具看准方向
　　第三节 2010年第三季度玩具零售调查：新兴品牌根基渐固
　　　　一、畅销产品形态多样
　　　　二、强势品牌推“新概念”
　　　　三、毛绒节庆有人气
　　第四节 2010年我国玩具业产业与市场年度大盘点
　　　　一、产业观察
　　　　　　（一）低成本扩张之路难以为继
　　　　　　（二）品牌化浪潮涌起
　　　　　　（三）加工贸易出口份额缩减
　　　　二、市场观察
　　　　　　（一）玩具出口主要市场复苏缓慢
　　　　　　（二）汇率战挤压企业利润
　　　　　　（三）通货膨胀压力上升
　　　　　　（四）电子商务不断升温
　　　　三、产品观察
　　第五节 近年来我国玩具市场发展潮流分析
　　　　一、传统文化元素开启兔年玩具新市场
　　　　二、从整蛊到益智玩具市场发展新潮流分析
　　　　三、《让子弹飞》带火麻匪面具，玩企可出击电影衍生品
　　　　四、工作压力越来越大厦门白领流行“减压玩具”
　　　　五、电玩魔毯抢滩玩具市场为行业注入新“获利”商机
　　第六节 2011年玩具流行趋势预测
　　　　一、动漫、游戏、影视剧主题玩具仍将畅销
　　　　二、生肖玩具掀起传统玩具购物潮
　　　　三、低碳在玩具领域风行
　　　　四、成人玩具渐成主流
　　第七节 我国玩具网购市场形势分析
　　第八节 玩具产品设计与品牌战略调整问题分析
　　　　一、我国玩具产品设计分析与解读
　　　　二、品牌面临的新挑战与玩具品牌战略调整问题分析
　　第九节 玩具节前节后销售比较与营销策略调整问题分析
　　　　一、节前促销大战影响下一阶段的购买需求
　　　　二、节后淡季营销调整策略分析
　　　　　　（一）潜心开创新的市场需求
　　　　　　（二）借机巩固并提升忠诚度
　　第十节 艺术玩具店项目介绍及其经营风险问题分析

第八章 我国玩具行业发展经济环境分析
　　第一节 2010年四季度我国经济运行分析
　　　　一、2010年四季度经济运行形势分析
　　　　二、当前经济运行主要问题
　　　　三、未来宏观调控政策取向分析
　　第二节 2011年我国经济形势前瞻
　　　　一、“三架马车”二减一稳，经济或小幅回调
　　　　　　（一）投资：增速将明显放缓
　　　　　　（二）出口：高增长难以持续
　　　　　　（三）消费：平稳增长可期
　　　　　　（四）2011年全年经济增长9.4%，季度同比增速呈现前低后高的走势
　　　　二、2011年我国通胀前高后低，压力不减
　　　　　　（一）多因素引发物价快速上涨
　　　　　　（二）2011年通胀前高后低，整体高位运行
　　　　三、2011年我国经济走势展望与预测
　　第三节 2011年第一季度我国经济政策分析
　　　　一、《反价格垄断规定》获公布
　　　　二、央行一号文件助力人民币出海
　　　　三、2011年一季度货币紧缩政策密集出台
　　　　四、外资并购安全审查制度进一步完善
　　　　五、其他经济政策
　　第四节 2011年2月我国市场物价指数与消费者景气指数
　　第五节 2011年人民币汇率及人民币汇率政策对玩具出口影响
　　　　一、截至2011年3月人民币汇率变动情况
　　　　二、2011人民币汇率政策对玩具出口企业影响分析

第九章 我国玩具业发展的重要问题、发展契机与趋势
　　第一节 我国玩具质量安全问题分析
　　　　一、玩具质量成我国儿童安全最大威胁
　　　　二、家长注重玩具安全消费，玩具企业应以消费需求行改革
　　第二节 我国玩具产业创新发展问题分析
　　　　一、设计创新“中国制造”提升竞争力
　　　　二、我国玩具从传统产品向高新技术发展态势分析
　　第三节 2011年我国玩具产业跨越式发展的契机和挑战
　　　　一、市场分析
　　　　二、消费群体分析
　　　　三、产业分析
　　　　四、政策分析
　　第四节 玩具业进军动漫业转型新趋势分析
　　　　一、玩具厂商积极进军动漫业
　　　　二、两大产业优势互补可互利
　　　　三、“玩具动画片”是最好的广告
　　第五节 [:中:智:林:]国产玩具国际市场发展策略分析
　　　　一、独辟蹊径打造自有品牌
　　　　二、知识产权是制胜法宝
　　　　三、融入高科技突破传统局限
略……
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