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二、内容简介
　　《2011年中国饮用水市场深度研究及发展趋势研究报告》基于国家统计局、饮用水相关协会等渠道的资料数据，全方位剖析了饮用水行业的现状与市场需求，详细探讨了饮用水市场规模、产业链构成及价格动态，并针对饮用水各细分市场进行了分析。同时，饮用水报告还对市场前景、发展趋势进行了科学预测，评估了行业内品牌竞争格局、市场集中度以及饮用水重点企业的表现。此外，饮用水报告也指出了行业面临的风险和存在的机遇，为相关企业把握市场动态、制定发展策略提供了专业、科学的决策依据。

第一部分 市场现状
第一章 2010年1-12月全球化中的中国饮用水市场
　　1．12010年1-12月全球化对中国饮用水市场影响
　　　　1．1．1中国饮用水市场在全球市场的地位
　　　　1．1．2全球化对中国饮用水行业影响
　　1．2中国饮用水企业参与全球化竞争分析
　　　　1．2．1中国饮用水企业参与全球化竞争现状
　　　　1．2．2中国饮用水企业全球化竞争优劣势分析
　　　　1．2．3中国饮用水企业全球化竞争趋势
　　1．3外资饮用水参与中国市场竞争分析
　　　　1．3．1外资饮用水参与中国市场竞争现状
　　　　1．3．2外资饮用水参与中国市场优劣势分析
　　　　1．3．3外资饮用水参与中国市场竞争趋势分析
　　1．4中国饮用水行业应对全球化发展策略

第二章 211-2015中国饮用水市场分析及预测
　　2．12010年1-12月中国饮用水行业现状
　　　　2．1．1农村饮用水的现状
　　　　2．1．2 城市饮用水的现状
　　2．22010年1-12月中国饮用水行业发展
　　　　2．2．1中国矿泉水资源开发潜力
　　　　2．2．22010年1-12月我国饮用水源地情况
　　　　2．2．3中国饮用水企业生产工艺水平
　　　　2．2．42010年1-12月中国饮用水产业发展
　　2．32010年1-12月中国饮用水市场分析
　　　　2．3．1中国饮用水市场现状
　　　　2．3．2中国包装饮用水市场
　　　　2．3．3中国高端饮用水市场
　　　　2．3．4中国饮用水企业分析
　　　　2．2．5饮用水行业面临的考验

第三章 2010年1-12月中国饮用水对外贸易分析
　　3．12010年1-12月中国饮用水进口
　　3．22010年1-12月中国饮用水出口

第二部分 市场细分
第四章 2010年1-12月中国饮用水区域市场分析
　　4．1北京饮用水市场
　　　　4．1．12010年1-12月北京饮用水市场产量分析
　　　　4．1．2北京市饮用水生产企业产品质量
　　　　4．1．32010年1-12月北京高端饮用水市场分析
　　　　4．1．42010年1-12月北京桶装饮用水水店规范
　　4．2上海饮用水市场分析
　　　　4．2．12010年1-12月上海饮用水市场产量分析
　　　　4．2．22010年1-12月上海瓶（桶）装饮用水质量
　　　　4．2．32010年1-12月上海饮用水站地方管理标准
　　4．3广东饮用水市场
　　　　4．3．1广东省饮用水市场产量分析
　　　　4．3．22010年1-12月广东桶装饮用水质量
　　　　4．3．32010年1-12月广东饮用水竞争分析
　　　　4．3．42010年1-12月广东饮用水需求预测
　　4．4天津饮用水市场分析
　　　　4．4．12010年1-12月天津饮用水产量
　　　　4．4．2天津桶装水市场分析
　　　　4．4．3天津饮用水市场新格局
　　　　4．4．42010年1-12月天津矿泉水资源情况
　　4．5吉林饮用水市场分析
　　　　4．5．12010年1-12月吉林饮用水产量分析
　　　　4．5．2吉林省矿泉水资源量分析
　　　　4．5．3吉林省饮用水市场规模
　　4．6山东饮用水市场分析
　　　　4．6．12010年1-12月山东饮用水产量分析
　　　　4．6．2山东矿泉水资源分析
　　　　4．6．3山东省饮用水水资源战略储备
　　　　4．6．4山东省饮用水安全调查评价
　　4．7四川省饮用水市场分析
　　　　4．7．12010年1-12月四川省饮用水产量
　　　　4．7．22010年1-12月四川矿泉水质情况
　　　　4．7．3四川省饮用水水源地基础环境
　　　　4．7．4四川饮用水源水质自动监测站

第五章 中国桶装水市场分析
　　5．12010年1-12月中国桶装水行业分析
　　　　5．1．1直饮水对桶装水行业影响
　　　　5．1．2桶装水行业电子监管网
　　　　5．1．3桶装水企业应对市场分割策略
　　　　5．1．4乐百氏桶装水营销策略
　　5．22010年1-12月中国桶装水市场分析
　　　　5．2．1桶装水消费者分析
　　　　5．2．2品牌桶装水市场价格
　　　　5．2．3农村桶装水市场
　　5．32010年1-12月中国各地区桶装水市场分析
　　　　5．3．1深圳桶装水市场
　　　　5．3．2郑州桶装水市场
　　　　5．3．3烟台桶装水市场
　　　　5．3．4义乌桶装水市场
　　5．42010年1-12月中国桶装水市场竞争状况
　　　　5．4．1中国桶装水市场竞争现状
　　　　5．4．2自动售水机对桶装水影响
　　　　5．4．3直饮机对桶装水市场威胁
　　　　5．4．4外资品牌参与桶装水竞争
　　5．52010年1-12月中国桶装水市场存在的问题
　　　　5．5．1桶装水流通时受污染
　　　　5．5．2桶装水二次污染问题
　　　　5．5．3桶装水市场利润下降
　　　　5．5．4桶装水原材料成本问题

第六章 中国瓶装水市场分析
　　6．12010年1-12月全球瓶装水市场分析
　　　　6．1．1全球瓶装水市场
　　　　6．1．2东欧瓶装水市场
　　　　6．1．3美国瓶装水市场
　　　　6．1．4法国瓶装水市场
　　6．22010年1-12月中国瓶装水行业
　　　　6．2．1中国瓶装水行业发展
　　　　6．2．2中国瓶装水市场分析
　　　　6．2．3中国瓶装水市场价格战
　　6．32010年1-12月中国瓶装饮用水营销分析
　　　　6．3．1瓶装饮用水市场营销
　　　　6．3．2瓶装水市场营销特性
　　　　6．3．3瓶装饮用水销售线路
　　6．42010年1-12月中国瓶（灌）装饮用水产量数据分析
　　　　6．4．1中国瓶（灌）装饮用水产量数据
　　　　6．4．2瓶（灌）装饮用水地区产量数据

第七章 中国矿泉水市场分析
　　7．1中国矿泉水资源开发分析
　　　　7．1．1中国矿泉水资源开发利用
　　　　7．1．2北京饮用天然矿泉水资源
　　　　7．1．3长白山天然矿泉水资源
　　　　7．1．4广州矿泉水开采存在问题
　　7．2中国矿泉水行业发展分析
　　　　7．2．1中国矿泉水行业发展
　　　　7．2．2矿泉水行业地位分析
　　　　7．2．3影响矿泉水行业发展因素
　　7．3中国矿泉水市场分析
　　　　7．3．1深圳高端矿泉水市场
　　　　7．3．2吉林矿泉水市场分析
　　　　7．3．3我国矿泉水企业动态
　　　　7．3．4矿泉水消费者分析
　　7．4矿泉水市场竞争分析
　　　　7．4．1 矿泉水市场竞争现状
　　　　7．4．2中高端矿泉水市场竞争
　　　　7．4．3矿泉水品牌竞争分析

第三部分 行业竞争
第八章 中国饮用水市场竞争
　　8．1中国饮用水市场竞争现状
　　　　8．1．12010年1-12月饮用水市场竞争
　　　　8．1．22010年1-12月饮用水产业投资
　　　　8．1．3资本改变行业格局
　　　　8．1．4水市进入资本时代
　　8．2中国饮用水市场竞争格局
　　　　8．2．1我国饮水市场竞争格局的形成
　　　　8．2．2市场竞争格局及其变动
　　　　8．2．3区域竞争格局分析
　　8．3中国饮用水市场竞争趋势分析

第九章 中国饮用水主要品牌及企业
　　9．1农夫山泉股份有限公司
　　　　9．1．1主要产品
　　　　9．1．2行业地位
　　　　9．1．3竞争实力
　　　　9．1．4经营状况
　　9．2杭州娃哈哈集团有限公司
　　　　9．2．1主要产品
　　　　9．2．2行业地位
　　　　9．2．3竞争实力
　　　　9．2．4经营状况
　　9．3乐百氏
　　　　9．3．1主要产品
　　　　9．3．2行业地位
　　　　9．3．3竞争实力
　　　　9．3．4经营状况
　　9．4怡宝食品饮料（深圳）有限公司
　　　　9．4．1主要产品
　　　　9．4．2行业地位
　　　　9．4．3竞争实力
　　　　9．4．4经营状况
　　9．5青岛崂山矿泉水有限公司
　　　　9．5．1主要产品
　　　　9．5．2行业地位
　　　　9．5．3竞争实力
　　　　9．5．4经营状况
　　9．6康师傅（中国台湾顶新集团）
　　　　9．6．1主要产品
　　　　9．6．2行业地位
　　　　9．6．3竞争实力
　　　　9．6．4经营状况

第四部分 市场营销
第十章 中国饮用水市场消费分析
　　10．1北京市饮用水消费者调查
　　10．2广州市饮用水消费者调查
　　10．3中国饮用水消费趋势分析

第十一章 中国饮用水市场营销
　　11．1饮用水市场营销策略分析
　　11．2饮用水市场营销模式分析
　　　　11．2．1厂家直销
　　　　11．2．1网络销售
　　　　11．2．3平台式销售
　　　　11．2．4农贸批发市场向周边自然辐射的模式
　　11．3饮用水销售模式的优化

第五部分 发展趋势
第十二章 中⋅智林⋅－2011-2015中国饮用水市场发展趋势及预测
　　12．12010年1-12月中国饮用水市场发展趋势
　　　　12．1．1中国饮用水市场发展方向
　　　　12．1．2未来中国饮用水市场主力
　　12．22011-2015中国饮用水市场预测
　　　　12．2．12011-2015中国瓶装水消费量预测
　　　　12．2．22011-2015中国矿泉水消费量预测
　　　　12．2．32011-2015吉林省矿泉水产量预测
　　　　12．2．42011-2015天津市饮用水水源水质达标率
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