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二、内容简介
　　随着苹果iPad的成功，平板电脑成为讨论焦点：这个新生市场到底有多大，市场发育的时间点，对传统笔记本和智能手机的潜在影响又是如何
　　iPad在全球各个地区的销售中都取得巨大成功，同时其他厂商也在积极推出众多平板电脑产品；很显然，随着消费者对移动性能和模组元件的追求升级，平板电脑正在日益成为厂商关注的一个焦点。
　　《2011-2015年中国平板电脑产业与市场研究分析报告》建立在第一手详实、权威资料的基础上，基于对全球及中国平板电脑产业发展与市场应用领域的观察和调研，辅以我们专业客观的分析、深刻独到的见解为行业内人士提供理性、建设性的决策依据。本报告将会提供深入、翔实的产业和市场研究数据。全面、深刻的进行品牌竞争分析和重点企业的业务模式研究。科学、完整的进行未来发展趋势和规模预测。
　　一、全球平板电脑产业发展概述
　　（一）全球平板电脑产业发展概况
　　1、发展历程
　　2、产业规模
　　3、应用特点
　　（二）全球平板电脑产业生态链分析
　　1、上游供应商
　　2、终端制造商
　　3、操作系统平台商
　　4、应用软件开发商
　　5、电信运营商
　　6、服务提供商
　　7、渠道商
　　（三）主要国家与地区分析
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、韩国
　　（四）平板电脑的主要应用领域
　　（五）全球平板电脑产业发展趋势预测
　　二、中国平板电脑市场发展概述
　　（一）中国平板电脑市场发展概况
　　1、发展历程
　　2、整体概况
　　3、市场规模
　　（二）主要特点
　　（三）市场结构分析
　　1、品牌结构
　　2、产品结构
　　3、价格段结构
　　4、行业结构
　　5、渠道结构
　　（四）平板电脑的重要竞争市场
　　1、MID市场
　　2、电子书市场
　　3、智能手机市场
　　4、笔记本电脑市场
　　5、上网本市场
　　三、中国平板电脑产业链研究
　　（一）平板电脑产业链研究
　　1、产业链概况
　　2、特点
　　（二）平板电脑产业链结构
　　1、上游芯片
　　2、上游液晶面板
　　3、上游存储芯片
　　4、品牌制造商
　　5、操作系统平台提供商
　　6、应用软件开发商
　　7、电信运营商
　　8、服务提供商
　　9、渠道商
　　10、周边设备制造商
　　四、中国平板电脑用户需求和渠道研究
　　（一）国外平板电脑（iPad）市场调查
　　（二）中国平板电脑用户需求研究
　　1、平板电脑用户特征
　　2、平板电脑外观需求
　　3、平板电脑价格需求
　　4、平板电脑硬件应用需求
　　5、平板电脑软件应用需求
　　5、平板电脑创新应用需求
　　（三）中国平板电脑渠道调查研究
　　1、品牌渠道份额
　　2、渠道销售模式
　　3、经销商类别状况
　　4、平板电脑销售额比重
　　5、渠道选择平板电脑的原因
　　6、经销商对平板电脑的倾向性选择
　　7、渠道销售平板电脑的瓶颈
　　8、对于平板电脑的未来期待
　　五、2011-2015年中国平板电脑市场发展趋势及预测
　　（一）市场影响因素分析
　　1、有利因素
　　2、不利因素
　　（二）市场发展趋势分析
　　（三）市场规模与结构预测
　　1、总体规模预测
　　2、市场结构预测
　　六、中国平板电脑主要企业研究
　　（一）苹果
　　1、苹果iPad 简介及商业模式
　　2、苹果iPad 市场定位及市场影响
　　3、苹果iPad 发展趋势及借鉴意义
　　（二）汉王
　　1、汉王TouchPad简介及商业模式
　　2、汉王TouchPad市场定位及主要问题
　　3、汉王TouchPad 发展趋势
　　（三）宏碁（Acer）
　　1、宏碁Iconia Tab简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、宏碁Iconia Tab发展趋势
　　（四）联想
　　1、联想Pad简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、联想Pad发展趋势
　　（五）爱国者（Aigo）
　　1、Aigo pad简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、Aigo pad发展趋势
　　（六）万利达
　　1、万利达Zpad简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、万利达Zpad发展趋势
　　（七）HP
　　1、HP Pad简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、HP Pad发展趋势
　　（八）Dell
　　1、Dell Pad简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、Dell Pad发展趋势
　　（九）RIM
　　1、RIM Pad简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、RIM Pad发展趋势
　　（十）Archos
　　1、Archos Pad简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、Archos Pad发展趋势
　　（十一）三星
　　1、三星Pad简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、三星Pad发展趋势
　　（十二）E人E本
　　1、E人E本Pad简介及主要产品
　　2、市场定位及主要问题
　　3、E人E本Pad发展趋势
　　七、贝叶思相关建议
　　（一）平板电脑取得成功的要素
　　1、整体生态系统的思考
　　2、分销与营销
　　3、其他
　　（二）相关建议
　　1、产品建议
　　2、服务建议
　　3、渠道建议
　　4、应用创新建议
略……

了解《2011-2015年中国平板电脑产业与市场研究分析报告》，报告编号：0663531，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2011-05/R_2011_2015pingbandiannaochanyeyushich.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




