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二、内容简介
第一章 燕窝基础概述
　　第一节 燕窝基本信息
　　　　一、燕窝主要成分
　　　　二、燕窝营养成分
　　　　三、燕窝具有很高的食用和药用价值
　　　　四、燕窝的功效
　　　　五、食疗价值
　　第二节 燕窝产品分类介绍
　　　　一、按采摘地点分类
　　　　二、按燕窝形状分类
　　　　三、按燕窝颜色分类
　　第三节 燕窝文化

第二章 2010年中国燕窝市场运行环境分析
　　第一节 2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资和工业投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　　　七、中国工业发展形势
　　第二节 2010年中国燕窝市场政策环境分析
　　　　一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
　　　　二、燕窝市场流通与监管
　　　　三、国家食药监局：燕窝是食品不能宣传疗效
　　　　四、燕窝进出口贸易政策分析

第三章 燕窝真伪鉴别方法及国内外研究进展
　　第一节 燕窝概述
　　　　一、燕窝分类
　　　　二、燕窝的掺假手段
　　　　三、假燕窝的识别
　　第二节 燕窝的真伪鉴别方法
　　　　一、经验鉴别法
　　　　二、显微鉴别法
　　　　三、理化方法
　　第三节 鉴别技术展望
　　　　一、现有鉴定技术之优缺点
　　　　二、分子生物技术及其在鉴定中的研究进展

第四章 燕窝行业技术制造工艺发展趋势分析
　　第一节 燕窝研究概述
　　　　一、燕窝的来源
　　　　二、燕窝的产地
　　　　三、燕窝的鉴别
　　　　四、燕窝化学成分研究
　　　　五、燕窝的药理作用
　　第二节 中国产燕窝总氮及氨基酸含量分析
　　　　一、材料与试剂
　　　　二、方法与结果
　　　　三、研究结论

第五章 燕窝中唾液酸检测分析研究
　　第一节 燕窝中唾液酸含量测定方法的研究
　　　　一、仪器和试药
　　　　二、方法与结果
　　　　三、研究结论
　　第二节 唾液酸检测研究现状及其用于燕窝产品质控评析
　　　　一、唾液酸概述
　　　　二、唾液酸的保健作用
　　　　三、唾液酸检测方法研究现状
　　　　四、唾液酸检测方法用于燕窝产品质量控制可行性评析

第六章 2010年世界燕窝市场运行态势分析
　　第一节 2010年国外市场运行总况
　　　　一、全球燕窝产量分析
　　　　二、国内外燕窝对比分析
　　　　三、马来西亚"燕窝屋"吸引佛山投资者
　　第二节 2010年全球燕窝主产国家分析
　　　　一、印尼
　　　　二、泰国
　　　　三、马来西亚
　　　　四、越南

第七章 2010年中国燕窝市场运行走势分析
　　第一节 2010年中国燕窝产业运行概况
　　　　一、中国燕窝文化分析
　　　　二、中国燕窝市场分析
　　第二节 2010年燕窝四大细分市场热点分析
　　　　一、养生保健市场
　　　　二、养颜美容市场
　　　　三、礼品市场
　　　　四、孕妇市场
　　第三节 2010年中国燕窝市场透析
　　　　一、燕窝市场开始进入了行业自律的健康发展阶段
　　　　二、近年我国燕窝市场消费分析
　　　　三、中国燕窝市场需求旺盛
　　第四节 燕窝市场价格及利润分析
　　第五节 2010年中国燕窝价格因素分析
　　　　一、产地
　　　　二、发头
　　　　三、完整程度
　　　　四、清洁品质
　　　　五、口感
　　　　六、含水率

第八章 2009年中国燕窝市场进出口数据分析
　　第一节 2009年中国燕窝进口统计
　　第二节 2009年中国燕窝进口价格对比
　　第三节 中国燕窝进出口主要来源地及出口目的地

第九章 2010年中国燕窝消费调研
　　第一节 2010年中国保健品需求与消费状况分析
　　　　一、2010年辅食、保健品消费市场分析
　　　　二、2010年保健品消费行为调查分析
　　　　三、青年人成保健品市场消费主力
　　　　四、我国保健品大众化渐成新趋势
　　　　五、2010年婴幼儿食品消费与质量调查
　　第二节 2010年中国燕窝市场目标消费人群分析
　　　　一、孕妇消费群体
　　　　二、美容消费群体
　　　　三、礼品消费群体
　　　　四、儿童消费群体
　　　　五、亚健康者消费群体
　　　　六、老人消费群体
　　第三节 最新燕窝市场前景调查
　　第四节 2010年燕窝消费市场调查
　　　　一、燕窝消费市场分析
　　　　二、燕窝市场消费者分析
　　　　三、燕窝市场专家观点
　　第五节 燕窝孕妇需求调查
　　第六节 燕窝消费乱象调查

第十章 2010年中国燕窝市场竞争新格局透析
　　第一节 2010年中国燕窝市场竞争总况
　　　　一、燕窝行业利润增加 竞争逐步趋向白热化
　　　　二、2010年燕窝品牌排行
　　第二节 2010年中国品牌燕窝热点分析
　　　　一、燕思巢是最具升值空间的燕窝品牌
　　　　二、康基燕窝开创滋补品蓝海战略新世代
　　　　三、燕窝连锁品牌天赐福燕荣膺福建省优秀连锁企业
　　第三节 燕窝主要消费区域分析
　　　　一、中国香港、新加坡的燕窝市场分析
　　　　二、中国燕窝市场的巨大潜力

第十一章 2010年中国燕窝行业主要生产企业、经销商透析
　　第一节 苏门至品
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业文化
　　　　三、加盟分析
　　　　四、投资优势
　　第二节 同仁堂总统牌
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业文化
　　　　三、系列产品
　　第三节 燕之屋
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业文化
　　　　三、品牌历史
　　　　四、加盟分析
　　第四节 官燕栈
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业文化
　　　　三、加盟分析
　　第五节 老行家
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌历史
　　　　四、加盟分析
　　第六节 盏记
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业文化
　　　　三、全球健康补品专家"盏记"登陆内地市场
　　第七节 燕之家
　　　　一、企业概况
　　　　二、成就及奖项
　　第八节 燕思巢
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业文化
　　第九节 康基KINGE
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业文化
　　　　三、加盟分析
　　第十节 丝巢
　　　　一、企业概况
　　　　二、发展简史
　　　　三、丝巢优势
　　　　四、企业文化
　　　　五、加盟分析

第十二章 2010年中国燕窝加工企业运行关键性财务指标分析
　　第一节 广西贺州西麦生物食品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营成本费用分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 深圳万基药业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营成本费用分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 东方红（中山）保健食品厂有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营成本费用分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 佛山市三水永裕食品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营成本费用分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 馥园杨姐食品（上海）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营成本费用分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 广州市佳龄保健品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营成本费用分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 和平县保健营养剂厂
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营成本费用分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十三章 2011-2015年中国燕窝产业前景展望与趋势预测
　　第一节 燕窝行业现状分析
　　第二节 燕窝消费热潮分析
　　第三节 中国燕窝市场利润分析
　　第四节 中国燕窝行业发展前景预测分析

第十四章 燕窝企业管理及营销策略分析
　　第一节 提高燕窝企业竞争力的策略
　　　　一、加大燕窝企业宣传
　　　　二、加大燕窝市场培育
　　　　三、提高中国燕窝企业核心竞争力的对策
　　　　四、影响燕窝企业核心竞争力的因素及提升途径
　　　　五、提高燕窝企业竞争力的策略
　　　　六、企业终端策略
　　第二节 燕窝经营策划预案
　　　　一、经营方针
　　　　二、目标客户群定位
　　　　三、销售模式
　　　　四、开店选址分析
　　　　五、营销方式
　　　　六、建立特许经营模式
　　第三节 燕窝市场营销策划方案
　　　　一、市场分析
　　　　二、产品策略
　　　　三、产品价格策略
　　　　四、市场定位
　　第四节 燕窝行业营销模式

第十五章 燕窝行业投资风险及防范措施
　　第一节 燕窝连锁经营SWOT分析
　　　　一、存在机会
　　　　二、存在威胁
　　　　三、发展建议
　　第二节 2011-2015年中国燕窝行业投资风险预警
　　　　一、中国燕窝市场存在的问题分析
　　　　二、燕窝政策风险
　　　　三、燕窝消费的障碍分析
　　　　四、燕窝市场的规范势在必行
　　　　五、燕窝风险规避和操作方法
　　第三节 中^智林^－2011-2015年中国燕窝行业投资战略研究
　　　　一、燕窝连锁行业发展走向战略探讨
　　　　二、燕窝其他经营模式创新分析研究
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